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在女性的专属
节日——三八国际
妇女劳动节来临之
际，如何展示中原
成 功 女 性 的 魅 力
呢？继去年“三八
节”成功举办“魅力
女人”精品沙龙活
动后，郑州晚报商贸
部今年将携手郑州
裕达国贸酒店再次
特别推出“最美商
业，最魅女人”系列
活动，希望从不同
角度探求女性美。

下 周 ，裕 达 国
贸，“魅力女人”不
见不散。

记者 王一品

商场、供应商、消费者，零距离沟通
在风云变幻的商界，本应该是“男人的天下”。殊不知，越来越多的

女性精英活跃于这个行业，从项目前期到规划设计，再到招商、营销和
管理等各个方面，她们巾帼不让须眉，撑起了行业的半边天。

那么，这些商界成功女性的背后有怎样的故事，她们又是如何让事
业与家庭、智慧与贤淑并存的呢？下周，中原商界“最美”成功女性沙龙
将在裕达国贸举行。届时，商业行业专家、中原地区知名商企女高管以
及各大商场的至尊VIP女客户，将进行一次高端论坛，让专家、商场、品
牌供应商、消费者之间能够零距离沟通。

专家讲解中医文化，共享养生之道
本次活动中，我们还将邀请国内知名中医针灸专家，为大家讲解中

医文化，并一起探讨“睡眠养生”“日常保养”等女性健康话题。
不仅如此，与会专家还将从中医角度，分析女性的体质，结合商业

行业从业者的特点，现场为各位女士介绍一些切实可行的养生技巧。

共同探讨女性美，实现“经验互通”
美丽就是魅力，美丽就是资源，美丽就是自信，美丽就是力量……

究竟何为“最美”的女人？在沙龙中，我们将以“魅力女人的成功之道、
职业女性的时尚宝典”为主题，围绕女性美展开讨论。

“女性如何提升自我价值？”“女性如何彰显个人魅力？”“女性如何
维系家庭和谐？”“女性如何打造职业团队？”相信经过一番讨论之后，这
些成功女性之间将可以实现“经验互通”、自我完善。

在商业波动的2012年，中原市场顶住压力，逆市而动。随着
郑州商贸城建设步伐的加大，商品交易市场向规模化方向发展，
辐射能力和渗透能力进一步增强。国内外品牌积极抢滩郑州，为
郑州商贸城建设注入了新的生机和活力，也为繁荣郑州的经济
奠定了坚实的基础。在这种形势下，2013年初春，我们希望借助

“3·15”这个特殊的“节日”，一起回首、展望，为营造一个更阳光、
更绿色的商业环境而努力。 记者 王一品

评选，引领行业风向
2013 年 3 月 15 日即将到来，

和往年不同的是，今年“3·15”的主
题从年初就开始向大众征集了，而
且消费者协会将于3月15日当晚
才向社会公布。从主题发布方式
的变化可以看出，“我的权益我做
主”将成为新的导向，而“3·15”也
将从一个维权符号，向引导消费、
创造和谐市场环境上转变。

因此，本报希望携手商家，传达
“正能量”，倡导绿色“3·15”，这其中
既包括商品的质量要过硬，商家的
服务要贴心，也包括顾客的消费理
念要与时俱进。今年“3·15”，郑州
晚报商贸部将以“消费新主张——
2013 中原商业信誉品牌 TOP 榜”
的形式，寻找行业中的“百分百诚
信品牌”，为中原商业营造一个充
满阳光的崭新的“3·15”氛围。

调研，解决实际问题
在中国经济成长的大背景下，“3·15”已成为一个特有名词。

诚信、健康、安全、和谐——每一次“3·15”的主题，都代表了广大
消费者共同的权利诉求，见证着消费者权益的逐渐清晰，也见证
着消费环境正走向良性的道路。

有人说：“你越把‘3·15’当个事，企业诚信就越是个事。”希
望有一天，你我仅仅把“3·15”当做一个平凡的纪念日来静静度
过……今年“3·15”我们依然会联合行业专家、消费者代表一起走
进各大商企，不过不是去“找茬”的，而是希望通过实实在在的调
研为商家解决一些实际问题。

联盟，承诺无忧购物
另外，郑州晚报将整合相关资源，联合相关部门和企业，推出

“2013中原信誉品牌联盟”，形成行业合力，并将举办一场声势浩
大的联盟成员公开承诺大会。

此番联盟，既在商家之间搭建了一个沟通、学习的交流平台，
又能通过联盟成员的承诺宣言起到相互监督的作用，旨在让广大
消费者无忧购物。

讲诚信，讲品质，讲服务……让今后的“3·15”成为一个满载
着消费者“满意”的日子吧！

女人节


