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上海通用：与时代同行的主流精英
别克品牌在中国实现第一个100万辆销量用了8

年时间，而到达第二个100万辆仅用3年时间。而如
今仅别克凯越的销量就已超过了180万辆，充分体现
出了品牌健康、快速的发展态势以及消费者对别克
品牌和产品的认可。

大众汽车：车坛的常青树
刚刚过去的2012年，上海大众品牌凭借不断升

级的产品力和日趋完善的产品谱系，以批售和终端
零售双破百万的历史性突破，继续蝉联国内单一品
牌销量冠军，并再次树立了国内单一乘用车品牌发
展史上的崭新里程碑。而一汽大众在去年也凭借着
旗下车型的优势创造了辉煌的销量业绩，年销量跃
升至全国第二，占市场份额的9.6%。

东风日产：超值的人·车·生活体验
东风日产从零到 400万辆整车下线仅用了 9年

时间。经过 400万辆整车的洗礼，东风日产已从单
一品牌发展到合资品牌、自主品牌和高端品牌齐头
并进的品牌格局；从产品经营发展到集
生产制造、渠道服务、品牌经营和
社会公益多元化发展于一体

的事业布局，专业专注全心全程地让顾客享受到超

越价值的人·车·生活体验。

宝马汽车：销量突破30万大关
2012 年宝马和 Mini 品牌的销量总数达到

326444辆，比前一年同比增长 40%。在豪车市场逐

渐被细分，个性化消费凸显的今天，宝马汽车能取得

如此快速的增长，与其近年来紧抓潮流元素、洞察市

场脉搏有很大帮助。

东风标致：狮子的怒吼
2010年1月，标致的狮形标志经历了第十次更

换，以崭新的面貌迎接标致品牌新时期到来。在之

后的11年来，东风标致一直秉承“美感、可靠、活力、

创新”的品牌理念，东风标致一直致力于将自己打造

成中国主流汽车品牌之一。

江淮汽车：自主品牌的民族精神
江淮汽车在汽车产业汹涌整合的大潮中，江淮

汽车始终秉承和发扬红军精神，坚持自主发展，坚持

走质量效益型道路，锐意创新而又稳健务实，走出了

一条有鲜明特色的民族汽车企业的成长之路。

广汽丰田：打造服务品牌No.1
广汽丰田一经问世就围绕顾客需求，以高起点、

高标准确立了“尊贵、贴心”的渠道发展理念。通过导

入e-CRB（智能化渐进改善的顾客关系构筑系统），广

汽丰田为顾客带来了高效便利的信息化服务。

东风雪铁龙：20年的中国情结
以1992年东风雪铁龙成立为标志，雪铁龙植根

中国市场也有20年历史。从富康到毕加索、从爱丽

舍到凯旋，从世嘉到 C5，东风雪铁龙还不断从人

性化的视角出发为用户创新汽车产品与生活。

“寻找汽车金品
牌”是本报今年 3·15
汽车消费维权特别报
道中的重头戏之一，
旨在通过公平、公正
的评选标准，为亟待
购车的消费者呈现出
一批实力过硬的汽车
品牌。在这些品牌中
不仅有驰骋车坛几十
年的品牌常青树，更
有近几年刚刚进驻市
场奋起直追的后起之
秀，他们用一组组傲
人的销售数字以及良
好的口碑来诠释自己
的实力，彰显市场对
他们的充分认可。

记者 陈娴 谢宽
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