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在历史古城渑池，
这里是举世闻名的仰韶
文化发源地，就在这片
古老的土地上，河南仰
韶酒业有限公司秉承仰
韶文化的古老神韵，汲
取久负盛名的醴泉佳
水，致力于古代白酒酿
造技术的精工提炼和现
代生物工程技术的发展
运用，最终以其高雅品
质，醇和回甜的独特口
感深受消费者的青睐。

记者 万佳

1921 年，仰韶文化遗址的发
现，掀开了中国史前文明神秘的
面纱，在神秘的仰韶彩陶、彩陶
纹饰之中，华夏文明的许多领域
都可觅得源踪——文字、数学、天
文学、植物学动物学、酒文化的
起源……河南仰韶酒业董事长侯
建光表示，仰韶最突出的特色在
于“古”，将“古法酿造”与长达

7000 年之久的“仰韶文化”的有
机融合成就了仰韶酒的一个华
丽转身。

2008 年，仰韶酒业精心研制
出了一款高端品牌——“彩陶
坊”。据了解，“彩陶坊”系列共有
三款产品，分别为“天时”、“地
利”、“人和”。令人叫绝的是，彩
陶坊酒巧妙的把酒瓶分为上下两

部分，未打开前外形浑然一体，打
开后各自独立，其上部是装一两
70 度浓缩精华的酒头，寓意仰韶
系中华酒文化之源头；其下部装
九两 46度柔和窖藏，可以随心调
兑，妙享品味。上下调兑，可实现
多种品味，这种 DIY 的勾调方式
迎合了当下一种新的饮酒消费理
念，实为开创之举。

作为中国酒文化的发祥地，
仰韶酒业占据了“近水楼台先得
月”的优势。但是如何打造好自
己的产品，让消费者认可，这还
得从酒本身上做文章。彩陶坊
作为仰韶酒业的战略性产品，其
独特的韵味体现了仰韶的理念
和品味。

首先在外形的包装设计上，
吸纳了现代设计理念，将仰韶文
化的精髓进行有机融合，既包含
了早、中、晚期的仰韶文化图案，
又融合了仰韶时期几何、物理、化
学、美学等历史元素。

在香型上，“彩陶坊”变浓香
为兼香，一改过去仰韶只能生产

浓香型白酒的历史，迎合了市场
上对高端白酒口感上的需求，改
变了过去豫酒进入高端只在文化
或者包装上下工夫的现象。以
清、酱为主，浓香、芝麻香为辅，清
而不烈、酱而不苦、香而不艳、甜
而不腻，这种绵柔兼香的独特风
格便是仰韶的特色所在。

大凡白酒大省，不仅产量高、
消费大，还要具备地域特色。因
此，豫酒要想真正做大做强，首先
要解决的问题就是酒体风格个性
化。然而，在侯建光看来，这种无
个性恰恰是体现了个性的真谛：
兼香。东西南北中，兼收集大成，
豫酒的兼香便是源自中原博采众
家、兼收并蓄的“兼文化”。

他解释道：“豫酒企业若能以
平时不重视的香型作为突破口，
利用兼香型作为豫酒的宣传点，
用兼香的影响力来提升板块的影
响力方能显示出豫酒最大的优
势。”侯建光认为，兼香型白酒是
未来豫酒的发展方向

据了解，彩陶坊一上市便呈
现出了强劲的发展势头，不断被

众多的企业、经销商和消费者看
好。作为豫酒六朵金花之首，仰
韶能够想豫酒之所想，它利用文
化优势，将仰韶文化提升到振兴
中原经济和传承华夏文明的高
度，打造文化品牌、弘扬产品个性
的策略，不断向外拓展和延伸仰
韶品牌的内涵，无疑为豫酒的发
展点亮了一盏明灯。
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彩陶坊“味”从何来？

“用兼香展示豫酒优势”
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