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众所周知，冰箱越大能耗越难降低，目前市场上能否有企业能突破这
一技术瓶颈？目前，很多家电企业都推出了最新的高端型家电产品，而年
轻消费群体喜欢设计感和功能领先的产品，非常注重消费环境与体验，这
是否意味着家电产品已经进入更新换代高峰期？

突破技术瓶颈
高端冰箱时代已来临

主持人：3月11日，三星电子宣布2012年
在全球冰箱市场占有率排名第一，同时发布
具有革命性的900立升超大容量以及高端多
门冰箱AW4等产品。这是否意味着这两款
产品为消费者重新定义了厨电使用新体验？

谢辉：作为全球增长最快的家电品牌，
三星家电之所以屡获殊荣，是因为产品能够
满足每一个忙碌家庭的需求和期望。此次
推出 900立升超大容量以及高端多门AW4
等冰箱产品，以其无可比拟的食品保鲜功
能，使烹饪充满无限可能，从而为家庭生活
带来了更多的便捷和乐趣。

初永兵：三星900立升超大容量冰箱开
启了冰箱的超级空间时代，满足了新的消费
需求其领先的设计理念不仅会引领未来冰
箱产品的发展趋势，也确立了未来三星在全
球冰箱市场的领先地位。能够满足消费者
需求的产品，必将受到消费者的青睐。

罗清启：此次三星900立升超大容量冰
箱，表明现在消费者对生活品质的追求也进
入一个多样的年代，这不仅体现在大型、高
端冰箱的需求量日益增长，而且多样化的功
能和多样化的空间组合已经成消费，尤其是
高端消费者对冰箱的最重要需求。
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主持人：目前的家电市场中，很多家电企业
都推出了最新的高端型家电产品。无论从产品
的定位上，还是从展现企业的技术能力上，节能
型高端冰箱产品是否能成为检验企业综合实力
的一个重要指标？

谢辉：众所周知，冰箱越大能耗越难降
低，但三星白电的研发团队克服了这一技
术瓶颈，成为世界冰箱行业的技术领导
者。三星冰箱所采用的真空隔热材料虽然
轻薄精致，但是其保温效果却非常好，同等
使用情况下能够提高 9.4%的能源效率，更
节能省电。

初永兵：从国美春节销售数字来看，冰
箱首选价格区间是 2500 元 ~5000 元为
60.56%，这说明消费者对于家电产品的需
求正在走向中高端，而创新技术的不断涌
现使得高端家电高端产品市场份额的稳定
甚至持续增长。

罗清启:节能是冰箱产品在竞争中脱颖
而出的利器。据中国电子商会冰箱产品课
题组调查报告显示，消费者在选购冰箱产
品的关注点上，消费者最为关注耗电问题；
其次，保鲜、制冷、保质等方面也是消费者
在选购冰箱产品时关注的热点。
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大屏更娱乐
长虹A7000人气爆棚

本周末长虹新智
能语音电视大普惠
最高直降3000元

送大礼咯！送大礼咯！从即日开始
到 3 月 17 日，长虹将再为消费者送上一
份大礼，发起“长虹新智能语音电视大普
惠”活动，其中活动一公布，长虹A7000系
列再次成为了长虹智能电视当中最受关
注的产品。

长虹A7000系列达到七星级标准

长虹A7000系列智能电视的外观设
计采用黑色机身搭配银色包边，给人一
种简约大气的感觉。底座设计非常时
尚，同时也兼顾了稳定性。

长虹 A7000 系列智能电视拥有 CiRi
语音系统，操作非常简单，只需开口与电
视机进行对话就可以完成部分任务的操
作。不仅如此长虹A7000系列智能电视
还内置WiFi（编者按：42英寸以上），可以
通过无线上网，浏览海量网络内容。长
虹A7000系列搭载了最新的“Cworld视界
语音浏览器”，用户在浏览各类新闻网站
的时候，用户可以直接命令电视“新闻阅
读”、“自动翻页”、“退出浏览器”等操作，
声闻并茂的获取各类新闻讯息。当你想
要购买商品的时候，只需要告诉电视你
想在什么地方买什么东西，它就可以帮
你直接跳转到相应页面，供你参考，如

“京东搜索长虹电视”，它便会很快打开
京东，将长虹电视价格呈现给用户，相当
方便、快捷。长虹 A7000 系列智能电视
也因此达到了行业最高的七星级智商标
准。

长虹发起智能电视普及风暴

在娱乐功能方面，长虹 A7000 系列
智能电视拥有海量影音库，在线播放，不
断更新。实现多屏互动功能，无线连接
更方便，还有智能 2D 转 3D，让用户体验
身临其境的 3D 效果。另外，长虹 A7000
系列智能电视还采用了尖端动态节能技
术，符合国家一级能效标准。主频效能
3.6G双核主芯片，性能强大。

在接口方面，长虹 A7000 系列智能
电视拥有常用的 HDMI 接口、USB 接口
等，并且这些接口的布局都在机身的侧
面，方便用户操作。

万维家电网编辑点评：A7000系列智
能电视作为长虹主推的一款智能电视，
其拥有Ciri语音技术大幅提升了产品的
娱乐性，颠覆了电视行业的新理念，实现
了人机交互的重大突破。并且长虹
A7000 系列智能电视也可以下载 QQ，手
势识别，多屏互动，支持鼠标操作，可以
像电脑一样上网、看微博和玩体感游戏
等。

据四川长虹郑州销售分公司相关负
责人透露：为贺长虹U-MAX客厅电视全
球首发，长虹郑州销售分公司将于本周
末开展“新智能语音电视大普惠”活动，
款款超低价：39英寸LED仅 2299元，43
英寸智能语音电视仅 2999，全线产品最
高直降 3000元，其中一款 55英寸智能语
音电视还打出了送 37 英寸智能电视的

“买一送一”优惠。
了解更多长虹新品信息及市场活动

信息请致电：4008117605咨询。
记者 朱江华
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主持人：据《2012~2013年中国高端冰箱消
费调查》显示，35岁以下在半年内有购买打算
的为27.05%，在一年内购买的为35.14%，两者合
计为62.19%。城市消费群体呈现出年轻化、个
性化特点，这是否表明年轻群体将是高端家电
产品重要的消费者？

年轻群体引领高端消费

谢辉：更大更合理的空间设置、更先进
的科技、更加时尚的内外观设计、更加节能

环保，2013 年三星所推出的具有革命性的
900 立升超大容量以及高端多门冰箱 AW4
等产品与年轻群体需求几乎一一对应，必将
为年轻消费者带来更具附加价值的高端家
居生活体验。

初永兵：高端家电消费亦呈高速增长态
势。而年轻消费群体喜欢设计感和功能领
先的产品，非常注重消费环境与体验。 不

难预见，产业结构升级将成为未来支撑家电
行业增长的主要动力。

罗清启:随着生活品质及审美水平的提
升，年轻群体已不仅仅满足于传统家电基本
的使用功能，具有“高科技技术含量、人性化
功能及时尚外观设计”的高端家电产品消费
需求呈上升趋势，家电产品进入更新换代高
峰时期。

家电动态

家电产品一直是广大消费者购买过
程中最为慎重的消费品之一。然而事
实却是，不论消费者是在购买过程还是
在本该享有的售后服务过程中，往往会
遇到很多的问题，而一些黑心商家厂家
也存在侵害消费者合法权益的行为。
在面对这些问题的时候，我们的消费者
通常处在一个非常弱势的地位。如何

维护自己的权益？向谁申诉？谁又来
解决？这一系列的问题，经常搞得广大
消费者头晕。

在“3·15”到来之际，《第一家电》正
式推出家电消费维权栏目，广大读者在
家电购买过程中以及售后服务中，遇到
的您认为不合理的、侵害到您权力的事
件，可以向我们申诉，我们将尽最大努力

联系各方为您解决问题。同时如果您在
家电消费中有成功的维权案例，也希望
能在本栏目同大家分享，大家一起来创
建让大家更安心、放心的消费环境。我
们真心希望这样的行动能为您带来真正
意义上的权益利益，以便您在今后的消
费中更好地行使属于自己的合法权益。
我们期待您的参与！


