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一年一度的3月份大型空调抢购活动——
“万人空巷抢美的”在 3 月 23 日至 25 日推
出。

据了解，单郑州美的空调销售公司就
热销 13 万套，较去年增长 30%以上。“本次
活动美的空调实现热销并非偶然，美的自
去年 5 月份开始持续到今年 1 月份，推出

了经营模式调整、产品品质的提升和新产
品的推出等一系列更贴合市场、更贴合消
费者需求的举措；本次促销河南美的空调
销售公司更是拿出了实惠的价格、超值的
赠品，以最大让利回馈河南消费者。”郑州
美的制冷产品销售有限公司市场部长王乐
如介绍说。
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2012年，日系电视品牌下滑幅度超过40%，与其相反的是国产彩电品牌市场占有率已达75%以上。对此，有
家电人士指出，如果日系彩电巨头持续亏损，将引发全球彩电业结构性的震荡，由此，全球电视业也将迎来中韩
竞争时代。那么，在未来，日系彩电的市场份额是否将逐渐被TCL、三星等企业蚕食？然而，韩国电视品牌在中
国三四级市场的渠道布局远不如本土品牌，未来，中韩电视企业在中国市场的对垒中将出现何种走势？

日系彩电企业持续亏损日系彩电企业持续亏损

彩电市场进入中韩对垒时代

主持人：3月26日，TCL发布今年最大
规模的智能云电视新品系列，同时推出了一
个全新高端子品牌 Viveza 以及全球首款
V101——全平板超薄LED电视产品，填补了
彩电市场高端品牌空白。各位如何评价TCL
战略升级和全云战略落地？

杨斌：作为品牌升级战略“产品力”的
另一举措，TCL智能云电视产品换代计划

“火球计划”，即通过搭载行业顶级的 4核

GPU 处理器与芯片，从高清到全新的 4K
超高清显示技术升级，通过产品群规划、
群设计、群生产、群上市，实现新旧产品的
集群更替，给消费者带来新的体验。

罗清启：TCL子品牌 Viveza无论是从
设计风格的前瞻性、工艺制造技术的特殊
性以及服务独有的高附加值，都完全不同
于传统彩电。“这除了反映出 TCL 卓越的
产品力之外，找到了新的市场增长极和拉

动中国彩电业向高档突围的方向，更为重
要的是这将有助于整体提升 TCL 的高端
品牌形象。

陆刃波：这将是中国企业再度撼动世
界彩电格局的重要拐点。这表明 TCL 开
始正面迎战三星、LG的一个信号，同时也
是继成功晋级全球彩电第一阵营之后，进
一步巩固其地位并谋求铸就世界级品牌
的重要战略部署。

主持人：最近，家电人士纷纷指
出，日系彩电巨头持续巨亏如继续，将
引发全球彩电业结构性的震荡，由此，
全球电视业将迎来中韩竞争时代，日
系彩电的市场份额是否逐渐被TCL、
三星等企业蚕食？

中韩品牌呈现对决局面

杨斌：2012年TCL全球销量
突破1500万大关，并超越了几大
日本彩电品牌，成功晋级全球彩
电第一阵营，已具备了打造世界
级彩电品牌的能力。尽管目前
韩国企业表现靓丽，但中国企业
有很好的产业基础和市场基础，
这是韩国企业无法媲及的，尤其
市场基础。

陆刃波：在日系退出后，中
韩品牌在彩电领域的对垒将从
本土市场延伸到全球市场，在无
边框、窄边框等工业设计领域已
经与韩国品牌完全同步，加上在
应用技术等领域的优势，这也给
中国品牌在全球市场赶超韩国
品牌创造了机会。

罗清启：尽管在日系品牌让
出的份额争夺战中，韩国品牌也
成为小赢家。然而韩国品牌在
中国缺乏美誉度，且在三四级市
场的渠道布局远不如本土品牌，
这也让其在中国市场的中韩对
垒中处于下风。

主持人：据中怡康调研机构新数据显示，
2012年日系电视品牌下滑幅度超过40%。与其
相反的是国产彩电品牌市场占有率已达75%以
上，对国产品牌“明目张胆”蚕食日资品牌的市
场份额，各位有何观点？

杨斌：日本企业的市场份额逐步减
少，这个趋势还在持续。2012年TCL液晶
电视整体增长51.52%，海外同比增长率为

75.97%，国内则是 36.08%，随着全球消费
水平的上升，消费者对品质的要求越来越
高，只有提供对路的好产品，才能赢得市
场青睐。

陆刃波：日系品牌在经历了 2008 年
全球金融危机以及 2010 年 3 月日本大地
震、2011年泰国洪水等一系列的打击后，
特别是在日元过去 3 年升值 40%的情况

下，日本的消费电子巨头在全球彩电市场
节节败退。

罗清启：目前日系品牌的竞争力在逐
渐丧失，在中国的占有率已跌到不足
20%，而在智能云电视、4K×2K、不闪式3D
等技术的采用上要远远落后于中国品牌，
而且其成本又缺乏优势, 在彩电市场复
兴无望。
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技术创新推动行业省级

美的“一晚一度电”空调热销中原

美的空调3月份“万人空巷”抢购活动完美收官，全省热销25
万套，美的“一晚一度电”新节能系列空调受热捧，以技术的力量再
次推动全行业的结构升级。 记者 朱江华

作为变频空调节能升级的唯一发展方
向，全直流变频空调要想真正发展，必须能
够提供具备真正节能效果和更舒适使用效
果的好产品给消费者。因此，在潜心钻研之
后，美的空调全面推出“一晚 1 度电”ECO 节
能科技，以高效全直流制冷系统和“0.1HZ 精
控科技”为支撑，1 度电、一台空调，消费者就
能畅享一晚的舒适安眠。美的空调不断致
力于新技术、新产品的研发和推广，力求让
更多消费者能够充分享受到更优秀的空调
产品。

“一晚1度电”ECO节能科技正是美的空调

坚持“技术创新为本”和“消费者需求为导向”
的产品理念的充分体现，实现了国家产业政
策、企业发展方向和消费者需求的完美融合，
成为中国变频空调技术发展史上的一个新标
杆，推动全行业的结构升级。

谈到河南美的空调，王乐如说：“消费者的
需求大于一切，把最优质的产品和服务提供给
中原的父老乡亲才能更加得到中原人民的认
可和青睐，在这里我也向在本次活动中选择美
的空调的中原父老乡亲深深地道一声谢，美的
空调将秉承科技创新、再接再厉，为中原人民
提供更多优质的产品和服务。”

美的空调3天在全省热销25万套

ECO节能科技将推动行业结构升级


