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卖场精品B02

随着五一假期的到来，苏宁将以此次“4·18”双
线联动为契机，在4月18日起启动五一促销第一波
联动促销攻略行动。

据了解，线上通过“0元购”囊括了1000多家品
牌，覆盖生活电器、3C（电脑、数码、手机）、大家电
（彩电、冰洗、空调、厨卫）、OA办公影音、百货、日用
品、母婴、化妆等近20个品类，以满足全年龄段消费
者的选购需求。线下则以旗舰大店集群为主，打造
以二七广场店、棉纺路店为主的旗舰登顶、决战巅峰
促销活动；在同样线下各门店操作“0元购”的活动
基础上，再给两个旗舰大店“满千返百、上不封顶”的
大力度促销。同时，苏宁还将整合建行、工行、中行、
招行、农行、光大六大银行以及上游供应商资源，通
过“三零分期”、“大品牌团购”等多重举措，实现全线
商品的让利。

在4月26日，苏宁就将针对五一黄金周启动第
二波五一大促。届时，河南苏宁投入超5000万促销
让利资源，将在全门店再次上演“满千返百 上不封
顶”的大力度促销，同时还确保品牌参与度，保证
90%以上品牌参加，保证90%以上机型参与。

4月17日，中国连锁经营协会
公布“2012中国连锁百强”及相关
榜单，苏宁云商集团以 1240 亿元
的销售规模再次荣登中国连锁百
强榜首。苏宁旗下电子商务业务
继续保持领先行业的增速，苏宁易
购全年销售规模约 183 亿元，在
B2C购物网站排行子榜单中位居
前三。 郑州晚报记者 樊无敌

苏宁云商集团2012年销售额达1240亿元

再次位居中国连锁百强榜首
昨日启动双线联动促销

中国连锁经营协会调查显示，2012
年连锁百强销售规模达到1.87万亿元，
同比增长10.8%。百强企业门店总数达
到9.4万个，同比增长8.0%。百强企业
销售额占社会消费品零售总额的9.3%。

在宏观环境不容乐观、零售业整
体增速放缓的 2012年，苏宁积极推进

创新转型，推进线上线下融合发展、超
电器化经营等，实现了平稳增长，销售
规模、营业利润、增长幅度远远超越家
电零售同行。其中，备受关注的电子
商务业务继续保持领先行业的增速，
增幅达到157.9%。2012年，苏宁在一、
二级市场新推出Expo超级店，大幅扩

充经营品类、优化购物体验，获得消费
者广泛认可；在二、三级市场，推出地
区旗舰店，将一线城市成熟经验复制
下沉，推动当地消费升级。苏宁易购
在销售规模高速增长的同时，综合实
力稳步提高，SKU总数超过 150万，品
牌影响力和顾客体验显著提升。

展望 2013，中国连锁经营协会分
析指出，今年仍将是连锁企业发展的
变革之年。为此，今年年初，苏宁正式
推出“店商+电商+零售服务商”的“云
商”模式，打造线下连锁店面平台和线
上电子商务两个平台，开放金融、IT、
物流等后端资源，服务全产业、服务全

客群，形成多渠道融合、全品类经营、
开放平台服务的业务形态。

2013年，苏宁将继续推进线下“旗
舰店+超级店+乐购仕门店”的互补联
动，并开设红孩子实体店，加快实体网
络建设；组建新的电子商务经营总部，
完善开放平台建设，丰富产品与业务

种类，重点突破本地生活、移动生活及
云产品研发等业务。近期，苏宁加快
了线上线下融合举措的落地，4月底将
在一批门店中建设“易购综合服务专
区”，为网购消费者提供商品自提、商
品退换货、商品维修咨询以及增值业
务四大服务。

去年，苏宁电子商务业务增幅达157.9%

今年，将为网购消费者提供四大服务
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苏宁启动双线联动促销第一波


