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家电关注 B15

“三洋”品牌是合肥三洋租赁日本三洋电
机。根据合肥三洋与日本三洋电机签订的《商
标使用权许可合同》，截至2016年底，合肥三洋
可能丧失三洋品牌的使用权。而随着海尔收购
三洋的白电业务，这一可能正在变为现实。

2012年，合肥三洋推出自主品牌“帝度”，
不过品牌积淀非一日之功，根据奥维的统计数
据，2012年帝度洗衣机在国内的销量仅有16.1

万台，份额仅为1.68%。
对此中国消费电子产业观察员梁振鹏认

为，合肥三洋发展第二品牌是应该的，但是生
造一个高端品牌出来就不是一回事了；目前主
流的白电品牌都是经过几十年甚至上百年的
时间积累出来的，合肥三洋把帝度作为高端品
牌的做法无异于联想想做高端电视品牌，前景
都不乐观。

家电售后问题需三方努力

家电产品售后服务应该有三个主要的渠道：
一个是家电的生产企业他们自建的售后服务体
系；第二个是商业系统，也就是说家电的渠道领
域；还有一个是，社会的第三方自建的售后服务体
系，这个体系其实也是前两个体系很好的补充。

——中国家电协会副秘书长 朱军

画质是4K超高清电视前提

电视未来可能拥有很多发展方向，但画质
是前提。单纯的发展智能化功能，而忽视对电
视本质功能的追求，这便失去了电视的本质。
非同一般的感官体验将是LG 4K超高清电视
所追求的，同时也符合消费需求。

——LG电子华北大区总经理 李志高

冰箱业务将恢复性增长

今年美的冰箱将出现恢复性增长，计划产
量为900万台，毛利率提高3个百分点。未来2～
3年，美的要打好产品基础。随着城镇化推进，
2015年中国冰箱行业会迎来新的发展高峰。

——美的冰箱事业部总经理 王建国

超高清电视还只是一个“早产儿”

4K超高清电视将是电视业的下一个目标，但
是目前超高清电视还只是一个“早产儿”，其上游
面板、下游片源内容等相关配套产业尚不健全，
短期内完全取代传统高清电视的可能性不大。
——国家广电总局科技委员会副主任 杜百川

九阳不止一次上黑榜

九阳小家电产品不止一次上黑榜的原因
主要是，其一，生产商的管理水平不高，难以保
障全部产品的质量；其二，不少产品进行贴牌生
产，这种生产模式将对质量水平造成较大影响。

——中投顾问家电行业研究员 任敏琪

VIDAA TV彻底摆脱“黑电”传统框架
在现场记者看到，在外观上，VIDAA TV 也彻底摆脱了“黑

电”的传统框架，大胆采用白色边框设计，辅以透明钢化玻璃底
座，时尚靓丽的外观也彰显着这是一款颠覆性的电视产品。

周厚健表示，用户的消费体验真正成为智能电视的发展方
向，“简单好用”成为智能电视产业成败的风向标。VIDAA的诞
生以及后续 2.0、3.0的不断升级与创新，能加快海信在市场的竞
争优势，突出海信的领先地位，也能成为智能电视的引导方向，肩
负起用电视这块屏给消费者带来愉悦的责任。

自动投放洗涤剂

小天鹅iAdd推动洗
衣机产业升级

近日，凝聚行业 200 余名顶尖
研发工程师历时 3 年 9 个月研究成
果——小天鹅 iAdd 自动投放洗涤剂
洗衣机正式面市，4 月 20 日，巡展活
动将莅临郑州中原万达广场。

此次全国巡展郑州展区现场共
包括 3大系列 7款 iAdd产品：2款“比
佛利”滚筒洗衣机、3款“水魔方”波轮
洗衣机和 2款“喷瀑”波轮洗衣机，组
成最强大的自动投放洗衣机产品阵
容，而且价格由高到低，满足了不同消
费者的需求。巡展活动现场的优惠力
度将会更加给力：4月 20日和 21日
两天，在巡展现场不需缴纳任何费用
即可领取价值 300元的现金抵用券，
凡成功购买巡展产品自动投放洗衣
机，在活动基础上现金抵用券全场通
用。需要提醒的是，每张抵用券仅限
购买一台洗衣机，老顾客凭以往购机
发票可以额外冲抵100元购机款。

朱江华

海信发布全球最快智能电视
4 月 17 日，全球操作速度最快的智能电视

VIDAA TV在北京发布。海信集团董事长周厚
健在发布会现场表示，他本人将为VIDAA代言，
从VIDAA开始，“简单”将真正成为智能电视的

“新定义”。 郑州晚报记者 朱江华

海信首创瀑布式极速选台
据了解，这款由海信集团研发生产的新一代智能电视采用了

38项创新技术，实现了应用极简、切换极快的全新体验。
调查数据显示，八成以上（85.2%）消费者认为理想的智能电

视要简单易用、运行流畅。VIDAA 源于西班牙语，是生活的意
思，作为一款“生活电视”，VIDAA TV在最大限度上满足了消费
者对理想智能电视的要求。VIDAA TV采用了无主页设计，开机
直接看电视。开发了仅为普通遥控器三分之一大小，“能揣进口
袋”的遥控器，四个按键分别对应直播电视、点播视频、媒体中心、
智能应用，四大功能均实现一键直达，将此前智能电视繁杂的操
作简化到了极致。首创瀑布式极速选台，通过上下滚屏实现了换
台不黑屏，只需0.1秒的“零等待”响应速度，成为全球反应最快的
智能电视，将智能电视带入了极速切换时代。

4月1日，注定成为合肥三洋和美的共同纠结的结束日子。根据合肥三洋与合肥
国资委协议，合肥三洋正式获得授权行使“荣事达”商标5年的使用权。对此，家电行
业观察者梁振鹏表示，在美的租用的5年里，荣事达品牌已沦为鸡肋，想要在强手林立
的冰洗市场重新崛起也并非易事。 郑州晚报记者 朱江华

帝度市场份额仅占1.68%
合肥三洋欲借荣事达获重生

显然，在可能失去三洋品牌使用权和自己
推出的帝度品牌尚未培养成熟的情况下，拥有
一个曾经享有高知名度的品牌有助于合肥三
洋缓解当前的品牌困局。

4月1日，合肥三洋与合肥市国资委就“荣
事达”商标签署《商标使用许可合同》，根据签
约，获得荣事达品牌5年的使用权，使用的范围
包括冰箱、洗衣机和微波炉。

但荣事达在合肥三洋手中，也有可能变成
食之无味弃之可惜的鸡肋。

据维咨询的统计数据显示，2012年荣事达
品牌的洗衣机销量为 16 万台，市场份额占
1.67%。

对此中国消费电子产业观察员梁振鹏指
出，今日的荣事达早已不是十几年前辉煌时的
模样，特别是在美的过去租用的5年里，几乎没
有进行过任何推广，目前已经沦为低端的农村
品牌，几乎荣事达品牌已经沦为鸡肋，而此次
回归合肥三洋旗下是否迎来一个重生的机会，
有待观察！
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家电维权热线：67655517

天天都是“3·15”，“第一家
电”常年开通热线电话、书信、电
子信箱、微博等爆料渠道，与您全
方位互动。

说出您所遭遇的真实故事，
踊跃提供案例事件，我们将以最
热忱的关注，力寻解决之道。

品牌遇挫
合肥三洋推帝度销量仅有16.1万台

沦为低端品牌
三洋能否使荣事达迎来重生
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