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以小见大
“蜗居”之所亦有高价值

针对青年人青睐小户型的市场趋
势，开发商为了规避风险，在户型设计
上越来越追求创新和宜居，使每一寸
空间得以高效利用。在这个被价格战
麻木了的市场，或许正是那些细节上
的亮点，博得了购房者的眼球，得以一
路领跑，成为楼市一大生力军。

刘磊告诉记者，他自己居住的小
户型设计就比较单一，一整楼每一层
的户型格局分布全部相同，一层20户，
中间是楼梯，两边是房间。但现在的
小户型功能却日渐完善，在使用率、性
价比、居住舒适性上都不亚于大户型，
它们的设计更加注重人性化，空间更
加丰富、功能更加齐备。

“现在许多购买小户型的都是年
轻人，他们中间有些选择小户型也许
并不是钱的问题，而是选择一种方便、
快捷、时尚、优雅的生活方式。小户型
的设计方法有很多，最重要的就是户
型设计一定要与年轻人的生活方式相
结合。”户型设计专家认为。

小户型住宅将逐渐成为市场的主
力户型，在小户型住宅的设计上,应该
采取功能为先的精简原则，“以小见
大”在小空间中做出大格局来，创造实
用而舒适的居住环境。

若购买创新的户型，一套40~50平
方米左右的小房子，一室一厅一厨一
卫，年轻人构建出属于自己的温馨小
天地。偶尔来了亲戚或朋友，小客厅
里可以安置他们住下；对于刚刚结婚
不久，就打算要宝宝的家庭来说，购买
一套50~60平方米的小房子，两室一厅
一厨一卫，刚刚好，宝宝出生后，有了
自己的小天地，即使是有亲人来帮助
照顾宝宝，也有足够的空间。

在持续不断的楼市调控下，房价
究竟会有何种走势，恐怕是很多人都
无法预测的事情。至于日后的房价走
势，则可以采用“进可攻、退可守”的战
略思维。如果房价日后上涨，至少已
经有了“蜗居”之所，而且也可以省下
每个月的房租钱，年轻人便可将注意
力完全放在工作和事业发展上，待日
后收入提高后，再实现改善居住环境
的愿望。

对青年人而言，当一套房子，可以
根据自己的喜好“变”出独特的空间与
布局时，这套房子才拥有了他独特的
情感诉求，才有青春那份自由、鲜活的
情感。到后期装修时，为了体现空间
的舒适度和年轻人的个性主张，有设
计师建议色彩要有扩张性，选择造型
简单、质感轻、小巧的家具，尤其是那
些可随意组合、拆装、收纳的家具。

为青春“筑巢”创业、安家梦各得其所
5月青春季浓情上演，勾起了每个人关于青春的回忆和念想。
在每个人的年轻时光，都有关于青春的财富梦想、创业梦想。然而随着

重重生活压力的袭来，特别是房价、物价的高企，创业梦和安家梦一时间难以
兼得。

其实，只有在年轻的时候，青春飞扬，才会充满力量和斗志，去经历童话
般的历练和收益。在中原城市郑州汇聚着一大批身怀梦想前来奋斗创业的
年轻人，他们是这座城市的中坚力量，他们紧张而忙碌，他们参与并创建郑州
的繁荣，有理由分享这座城市的快乐和未来，不过，越来越高的房价却让他们
望而却步，顾虑重重。

因此，越来越多的年轻人不得不将目光投向了“低首付、低总价”的小户
型产品。谈及自己的购房选择，在一私企从事策划工作的小刘就略有一丝不
快，“我也想一步到位，可现实不允许啊，只能先买个小面积的给漂泊的自己
一个安定的窝。”

对于她的这一想法，作为过来人的刘磊就颇有发言权，他认为对于年轻
人来说，选择小户型产品实际上是一个非常理性的选择。

“十年前，我刚大学毕业，当时既是经济受限，也缺乏买房的意识，就一直
在城中村中租住单间多年，每天工作后还得拖着疲惫的身体回到脏乱差的生
活环境中，何谈幸福和宜居。”刘磊说。

工作几年后，在2007年底，手里有点积蓄后，他就想到了买房，当时郑州
的小户型均价在每平方米 4000多元，利用这点积蓄就买了套 48平方米的房
子，当时低首付、低利率政策，让他的生活一点压力都没有，年轻人该有的自
由和时尚他一样不曾落下。

青春的本质是自由与鲜活的情感，一套小户型合理地控制了购房成本，
完全符合工作不久，积蓄有限的青年人。同时，户型灵活多变且充满创意，又
使居住的舒适性和个人的选择得到完美融合，满足了年轻人对独一无二的家
的追求。

发展三部曲 从筒子楼到“小豪宅”
就当下及未来很长一段时间来看，住房仍是刚需，房价稳步上涨的信号愈

加明确，对于一些年轻人来说，想要买套八九十平方米的房子越来越力不从
心，年轻时生活还是要丰富一点，莫不可让房贷断送了自己的梦想。

小户型最适合什么样的人购买？
有专业机构调查显示，“单身族”成为最大人群，62.3%的人选择此项。接

下来依次为：“事业刚起步的白领”(56.0%)，“不想早生孩子的年轻夫妇”
(39.4%)，“有点积蓄的高级打工者”(27.9%)，“投资型购房者”(17.7%)。

而小户型受欢迎的原因：“总价便宜”是第一大因素(64.5%)；50.8%的人表
示是“基本能满足年轻人需要”，30.1%的人指出是地理位置较好，交通方便；
27.0%的人认为小户型能适应高效率的都市生活。

在需求的持续释放下，所以即便空间有限，多年来，小户型产品也在步步
繁荣。

有专家说，如果把十年来的小户型发展分为三代，第一代小户型大都是后
期改造的产物，此前开发商没有做小户型的经验。现在再看看当时的一些户
型，卧室、厨房、卫生间同在一条直线上，容易形成一个10米或者10米以上的
狭长空间，就像酒店的标准间，整套房就靠一个窗户采光，房间的日照、通风、
景观都不是很好，而且由于墙体多、公摊多，小户型的室内实用面积过小。

第二代小户型，在设计方面进行了大胆创新。在居室的空间利用上和未
来发展上有了新的突破，避免了用边角料做小户型的弊端，每个功能空间整齐
方正、分区合理。

当前的第三代，它们在设计方面有很大的创新，40平方米到70平方米的
户型比以前一些产品更趋合理，起居室、厨、卫相对独立，户型虽然不大，但功
能齐全、结构完善，很明显不是硬性切割、修补的户型。除了基本的住宅功能，
还有酒店式公寓、精装修模式等，甚至涉及了一系列专业化的物业管理服务，
如洗衣、送餐、智能、商务服务、清理衣物等。

简单来说，早先的小户型大都是筒子楼模式，一层楼30多户，室内功能空
间划分不科学，缺乏私密性；而现在一些三四十平方米的产品都可以做到有单
独的卧室和客厅，而60平方米左右的甚至可以设计成小两房，充分满足了小
空间大功能的需求。

买的是小户型，
玩转的是青春。

《致我们终将逝
去的青春》的热映，
让一股关于“青春”
的旋风成为近段时
间的主流。在谈及
奋斗、拼搏、爱情等
与青春息息相关的
关键词时，房子也成
为不能不谈论的焦
点。然而，在房价不
断上涨的当下，为了
不让过重的房贷负
担断送自己的梦想，
小户型就成为他们
的置业选择。
郑州晚报记者 王亚平


