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家电透视B12

去年，TCL凭借荣获国家专利金奖和高效
节能技术奖的自然光核心技术，有上千款电视
产品入选节能补贴产品目录，在过去短短9个
月内，有近500万台液晶电视获得了国家节能
补贴。

此次TCL最新推出的“火球计划”新品将
是活动主力军，凭借其领先的节能效果及出色
的产品性能，必将成为消费者关注的焦点。据
介绍，TCL 火球新品独家实现了不一样的外
观、4K、互联、功能等突破，走在了行业技术创

新的最前沿。如 4K 超高清电视 E5690，独家
搭载了四核处理器和Android 4.2系统，确保了
毫无衰减的最优化4K超高清显示。同时，TCL
火球新品还实现如Tcloud家庭云中心、跳吧、爱
心视线、游戏大厅、偏爱频道等不一样的智能云
功能，为消费者提供了得心应手的实用操控和
时尚创新的感官享受。此外，TCL V6500、
E5500等人气机型也将参与活动，并以完美的
4D一屏双显、极致交互系统、云赏K歌等视听
娱乐体验，成为消费者购买智能云电视的首选。
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伴随着时代的发展和知识的普及，智能电视开始走入寻常百姓家。中怡康预测，2013年销量智能电视将达到2600
万台，产品渗漏率将达到90%，从电视机竞争格局来看，这对国产电视企业将有何影响？有专家说，大尺寸、窄边框、超
高清是2013年，乃至2014年电视发展的一个整体趋势，这是否意味着未来两年将会是智能电视的销量爆发年？

U-MAX客厅电视成消费首选

陈喜辉：长虹是国内首个推出
U-MAX客厅电视标准企业，此次五
一期间，其 U-MAX 客厅电视产品
作为亮点亮相，吸引了诸多用户的
关注。同时此次长虹五一促销也
秉持着用户体验的服务精神，让前
来选购的用户体验了一把什么样
的智能电视才是未来的主流趋势。

钱成建：长虹五一实现销量大
增，其一与其技术创新和产业链协
同优势显现有关，其二长虹在业界
率先启动“全云战略”力推 3D智能
语音电视大普及，无疑对市场趋势
和脉搏的把握也非常准确，抓住了
产业发展主方向。

陆刃波：长虹能在五一取得如
此骄人的销售业绩，并在今年前 4
个月稳居中原销量第一，领跑彩电
业，与其坚持不懈的技术创新和全
产业链协同优势密不可分。近年
来，长虹不断加大产品研发力度，
目前在 3D智能语音电视技术方面
均处于领先水平。

陈喜辉：作为 U-MAX 客厅
电视标准的制定者，目前长虹主
推的 U-MAX 客厅电视以不仅拥
有行业首创 4K*2K 无损超高清
处理技术，同时超高清蓝光解码、
DTS音响系统等打造的最佳客厅
影院效果，让你在家看 I-MAX成
为现实。

钱成建：改变单一的终端形
态，构建多终端协同是未来家电
发展的方向。让电视与其他的智
能终端实现内容的分享，功能的
协同，改变的不仅是单个的终端
产品的功能，更是一种智能家居
的题中之意。

陆刃波：伴随着电视作为家
庭娱乐中心地位的回归，消费者
对电视的需求也愈发明确，即高
品质的视听享受、精细的外观设
计以及产品的智能应用。如果说
2012 年的家电行业“智能电视”
最热门的话，那么2013年毫无疑
问的是“超高清”、“超大屏”客厅
电视成为主流趋势。

事件：飞利浦第一季度净利润下滑11%

日前，飞利浦电子发布了2013年第一季度
财报显示，飞利浦第一季实现净利润1.62亿欧
元 ，同比下滑11%。

点评：飞利浦业绩出现下滑，与低迷的全
球经济环境和市场需求相关。特别是欧元区
仍没有实质性走出危机的泥潭，这意味着飞利
浦市场业绩仍旧缺乏坚实基础。

事件：家电业节能补贴透支市场

据《北京商报》报道，家电节能补贴政策目
前至少透支了4个月的销量。企业遭遇市场需
求不旺带来的尴尬。

点评：2012年6月1日，国家财政部启动了
家电节能补贴政策，推广期暂定为1年。假如
一旦政策不继续，对高库存厂家和缺乏技术支
撑的小品牌都是挑战。

事件：五一期间彩电销售427万台

5 月 6 日，奥维咨询公布监测数据显示，
2013 年五一促销期彩电终端零售量达 427 万
台，增幅为7.7%。

点评：节能补贴政策即将到期，翘尾效应显
现，是这次强势走势的关键。但节能补贴政策有
退出可能，下半年行业面临的形势将较为严峻。
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陈喜辉：大尺寸、窄边框、超高
清是 2013 年，乃至 2014 年电视发
展的一个整体趋势。为此，长虹目
前已经推出 65 英寸、84 英寸等超
大尺寸平板电视，携“大平板核心
优势策略”及“简单+好用”的智能
新标准，再次站在智能电视领域发
展的前沿。

钱成建：相对传统电视，智能
电视则具有与生俱来的优势：不只
是传媒工具，还具有功能丰富、自
主拓展等特点，从传统电视向智能
电视转换，这一过程，不仅仅是技
术的进步，更是消费者权利的扩
展，并带来了该市场蓬勃发展的原
动力。

陆刃波：2013 年，智能电视或
迎来划时代的一年，智能电视市场
占有率或将超过 50%。从电视机
竞争格局来看，整体不会有太大改
变，国产品牌巨头竞争依旧激烈。
但随着互联网企业进入电视机领
域，将以全新思维重塑电视业，极
有可能打破现有市场格局。

主持人：伴随着时代的发展和知
识的普及，智能电视开始走入寻常百
姓家。据中怡康预测，2013 年销量智
能电视将达到 2600 万台，产品渗漏率
将达到90%。这是否说明未来两年将
会是智能电视的爆发年？
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创新体验把用户拉回客厅 2013年智能电视是爆发年

空调免费安装时代将终结

随着人力成本的上升，企业可能也会效仿
国外加收安装成本。但单独收取安装费肯定
会受到消费者的抵制，所以只好适当调高空调
的价格，把这部分成本弥补回来。

——奥维学院院长 张彦斌

企业不要盲目追求高指标

企业在制定相关标准的时候，不要盲目追求高
指标、不要站在行业的角度，而应当站在消费者的角
度，站在使用的角度。

——中国家电协会理事长 姜风

企业要抓住城镇化机遇

城镇化将成为中国经济发展的“亮点”。而城
镇化的改革红利和产品换代的刚性需求，将成为推
动家电产业转型升级的强大引擎。

——格兰仕集团总裁 梁昭贤

每周声音

主持人：5月5日，长虹电器郑州分公
司发布数据显示，五一期间，长虹平板电
视销售 7000 万，46 英寸以上大板占比
60%，增幅领跑全行业。其中长虹新发布
的 U-MAX 客厅电视成为五一最大亮
点，销售占比高达40%。各位如何看彩电
业五一销售？

主持人：55 英寸以上电视凭借智
能、UHD、大屏等新技术的推出，给消
费者带来的视听体验，让电视重回客
厅主角，是五一彩电品牌销售的增长
主力，这样让客厅因电视而变得与众
不同, 各位怎么看这个问题？

到今年5月31日，家电节能补贴政策结束将结束。为此，
TCL将于5月18日~19日在河南各大彩电专柜强势举行“节能要
结束、彩电要涨价、TCL最强音——TCL彩电联合各大卖场，狂
掀节能补贴风暴”大型感恩惠民活动，采取国家、厂家、商家多重
补的超级钜惠形式，部分节能电视最高可省2000元。 朱江华

为抓住节能补贴政策的最后机遇，众多
家电企业都纷纷推出重磅举措，其中最值得
关注的是，全球著名彩电企业TCL率先出击，
贡献了一场绝对不容错过的节能钜惠盛宴。

据了解，与其他促销大不相同，TCL本次
活动砍去了诸多花哨的噱头，提前预订，单
件商品即可最高省去2000元，享受实实在在
的钜惠。当然，购买节能产品在获得最高
400 元的国家节能补贴的同时，TCL 还准备
了总值千万的缤纷豪礼，多重钜惠让消费者

享完再享。
“TCL此次大手笔投入，可见其抢占节能

惠民最后蛋糕的巨大决心，而目前能在节能
产品价格及节能技术上占据领先优势的。”
彩电观察人士指出，TCL已在中国彩电业独
家完成了液晶产业链上下游垂直一体化的
整合，大幅降低生产成本，产品价格相比同
行优势尽显，并且产品质量也得到了进一步
的提升，这是其得以抢占节能市场制高点的
重要优势。

预定TCL电视最高省去2000元


