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深圳市龙岗区人民政府新闻办21日
凌晨发布消息称，20 日 21 时许，深圳龙
岗区横岗一路段发生塌陷。记者在现场
了解到，截至21日下午，事故已致5人遇
难，搜救仍在继续。

记者在现场看到，塌陷处出现了一
个直径约10米、深约5米的大坑。

事故发生后，该区救援部门赶赴现
场开展抢险，从塌陷坑中救出1名男子并
送往医院医治，目前已无生命危险。

据目击者袁先生讲述，20 日晚他在
下班回家的路上，突然听见一声巨响，眼
前出现一个大坑，有多人掉入坑中。

多台消防车、救护车、挖掘机参与搜

救。21日11时40分许，事故现场突降大
雨，由于塌陷处正下方是一条暗渠，雨水
不断注入大坑，救援被迫暂停，12 时 30
分左右，雨势减弱，消防队员又继续展开
搜救。

目前，事故原因仍在调查中。
综合

闯单行道撞交警，无证
90后女司机被全城搜捕

无证 90 后女司机驾驶一辆黑色凯美
瑞轿车闯单行道，被交警要求靠边。不料
该车佯装靠边实为逃跑，连续冲撞两个信
号灯后，将前方一民警连人带车撞倒在
地。成都交警四分局民警随后在全城展开
搜捕，9个小时后将无证女司机抓获。

“我没有撞交警，只是交警喊停车，我
没有停。”说起事发时的一幕，女司机荣云
蓝（化名）辩解道。她说，自己10多岁就会
开车，但是不知道要考驾照。

目前，派出所正在对此事进行进一步
调查。 据《华西都市报》

湖南警方证实：湘江湘
阴段浮尸确系长沙“坠井女
孩”杨丽君遗体

记者 21 日下午从湖南岳阳市公安局
获悉，经DNA比对确认，19日在湘江湘阴
段发现的女尸正是长沙“坠井女孩”杨丽君
的遗体。

19日，湘阴县警方在湘江长沙段下游
近90公里处的湘阴县段发现一具女尸，尸
体已经严重腐烂，无法辨别相貌。20日上
午，湘阴县警方将尸体DNA样本送至岳阳
市公安局刑侦支队进行技术鉴定。

岳阳市公安局刑侦支队有关负责人
21日下午告诉记者，经与长沙市公安局提
供的杨丽君母亲DNA检验比对，并经湖南
省公安厅刑侦总队进行司法鉴定后确认该
女子与杨丽君母亲有生物学上的母女关
系，确系失踪约两个月的长沙“坠井女孩”
杨丽君。

3 月 22 日晚 9 时多，长沙突降暴雨。
在市区天心区涂家冲华升大厦旁的赤黄
路，邵阳籍21岁的女孩杨丽君不慎坠入下
水道，随即被急流卷走，下落不明。

据新华社电

相关法律人士表示：“广药集团利用原
来的‘王老吉’名牌效应并模仿出一个红罐
来兜售自己的产品，严重违背商业经营中的
诚实信用原则和有关法律，意在欺骗消费
者。法院应本着对消费者负责任的态度审

理此案，红罐凉茶属于加多宝，事实清楚，在
情在理。”

这位人士称，法律会还加多宝“红罐”一
个公道。同时广药集团作为上市企业，应该
还消费者此“王老吉”非彼“王老吉”的真相。

近日，加多宝红罐凉茶的最新电视广告
片，在央视及国内18个卫视同步亮相。凉茶
创始人王泽邦第五代玄孙王健仪再次声明：
我是王泽邦第五代玄孙王健仪，我将祖传凉
茶秘方独家授权给加多宝！喝正宗凉茶，请
认准正宗配方！

相关法律人士表示，广药集团利用原来
的“王老吉”名牌效应并模仿出一个红罐来兜
售自己的产品，严重违背商业经营中的诚实
信用原则和有关法律，意在欺骗消费者。

15日，加多宝与广药集团关于红罐凉茶
包装归属一案在广东省高级人民法院开庭审
理，历时8个小时。尽管庭审当天并未公布
最终审判结果，但这改变不了红罐属于加多
宝的事实——谁设计、谁做大、归谁所有。更
有业内专家直言：“不仅是红罐，连王老吉品
牌的商誉都应当归属加多宝。”据《武汉晨报》

1995年3月28日，广药和加多宝两方签
订第一份商标许可合同后，加多宝集团董事
长陈鸿道先生亲自设计了以红、黄两色为主
色调的金属易拉罐“王老吉”凉茶包装，还向
国家专利局提交了外观设计专利申请，并于
1997年获得国家专利。

随后的 17 年里，加多宝先后投入数百
亿，最终将加多宝红罐凉茶打造成了家喻户
晓的凉茶第一品牌，并在2007~2012年连续6
年荣膺“中国饮料第一罐”。而加多宝凉茶特

有的红罐包装，几乎成了消费者选购凉茶的
主要识别符号。北京大学法学教授、博士生
导师、国际知识产权研究中心主任郑胜利表
示，“根据‘种瓜得瓜，种豆得豆’的道理，谁付
出了劳动，谁就应该取得相关的权益”，红罐
属于加多宝是不争的事实。

而就在广东省高院庭审的现场，广药的
代理律师针对加多宝的代理律师提出的“谁
创造，归谁所有”提出异议时，遭到法官当场
驳回。

也正是因为加多宝开创的红罐包装在
凉茶领域的影响力，广药收回王老吉商标
后，推出了与加多宝红罐相似的王老吉红
罐凉茶。但是，广药生产的王老吉配方、生
产工艺和之前加多宝生产的王老吉完全不
一样。

凉茶创始人王泽邦第五代玄孙王健仪

曾多次携家族发布联合声明，表示“王氏家
族从未将配方授予广药集团”，并明确公布
了配方去向：“我已将祖传秘方独家传授给
加多宝集团。加多宝生产的凉茶是我独家
授权配方的，过去是，现在是，将来也是。”
故广药宣称“185 年正宗秘方从未更名”纯
属虚假宣传。

近日有两起被热议的“口味维权”案与
红罐之争密切相关。广药集团因生产“红罐
包装”的凉茶，致使消费者错买了广药版的
王老吉，但饮用后发现口味变了，分别被济
南和沈阳的消费者起诉。据悉，济南“口味
维权”案将于 5月 23日在济南历下区人民法
院开庭审理。

对于消费者来说，并不知道过去17年的
红罐“王老吉”是加多宝集团生产的，而目前
市面上的红罐“王老吉”是广药生产的。广
药生产的红罐王老吉，不仅未对此事实作出
明显提示，反而用“185年独家秘方正宗凉茶
王老吉从未更名”等广告语误导消费者，造
成一种欺瞒性的“强卖”后果。

消费者状告广药
误买误喝要“口味维权”

加多宝首创并做大红罐凉茶
“红罐属于加多宝”是不争的事实


