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新兴力量 推动家居梦想

家居经过发展，早已转换成集功能性和装饰性于一体的大件消费品。消费者的需求也在这样一个发展过程中，逐渐提
升，无论是卖场还是厂商、经销商，都不能再单纯地提供产品，而是需要提供一系列的包括个性化、定制等服务，并在这个服
务中不断满足消费者对于审美、收纳及环保的要求。家居新的梦想在家居消费者和建设者的推动下，产生了新的内涵。

郑州晚报记者 谢宽

设计 本土设计崛起
设计是整个家居生产中的灵魂元素，

随着中国人整体素质的提升，对于知识产
权的保护也成为业内人士经常讨论的话
题，越来越多的中国本土的原创家居产品
也开始被人们所接受。

个性 风格兼实用
80后、90后新生代消费群体的崛起，为

个性化家居产品增加了新的市场，设计感、
实用性、讲究风格，成为个性消费的新内涵。

DIY 做专属的家
随着房地产市场户型的增多，消费者

对家居设计有了更多自己的想法，自己动
手成了更多年轻消费者的一种选择。设计师
们也乐意让消费者参与到家的布置中来，完
成属于消费者的专属产品。

新传统 老元素新设计
近年来，随着中国本土设计的成长，传

统中国文化受到重视，与中国元素相关的家
居设计也越来越多。对于新时代的消费者
来说，传统风格的古典美与现代家居生活的
贴心设计相结合，无形中提升了品位。

整体家居 直接入住
随着人们生活节奏加快，家居产品的购

买也表现出对快捷、高效、节省的需求，传统
复杂繁琐的家居消费链条，呈现出统一衔接
的趋势。无论是家具生产商、家装企业还是
建材企业，都在努力扩充业务范围，使消费
者实现“拎包入住”的梦想。

环保 在家里放松
在充斥着喧闹、压力和PM2.5困扰的

都市生活中，绿色家居成了众多消费者的
首选。从家装、家具到建材产品，企业们
无不从生态入手，标榜自己产品的环保与
生态，以迎合消费需求。

趋
势

文化
新兴力量崛起

在走访中，多数接受采访的消费者表示，
对于“家居新思路”，首先联想到的反而是中国
传统。家居的文化与传统有一定关联，包括历
史、地理、风土人情、传统习俗、文学艺术、价值
观念等痕迹体现在家居产品及搭配当中，都可
以算作是家居新理念。

对于家居是否需要新梦想的话题，多数消

费者表示，随着科技的进步，人们的生活是不
断发展变化的，所以家里使用的家具等，自然
也需要有新的变化。此外，也有观点认为，现
在 80后逐渐成为社会的中坚力量，他们的眼
光、他们的个性，决定了他们对家居的需求，因
此，作为新兴的一代，必然推动家居行业带来
新的梦想。

新梦想新起航

过去的家居文化是一个逐渐演变的过
程，居住形态、居住风格都在不断的发展变
化之中。未来家居业进步的空间仍然很大，
家居行业的建设者们也将继续肩负重任。

对于家具建材的厂家和卖场来说，满足消
费者的消费诉求是必须的，但是在打折、促销之
外，还有更多的方式，比如，一些家居卖场每
年举行的“爱家节”活动等。这些活动在促销

之外，又为消费者营造出更有内涵的家居消
费文化氛围。

随着消费需求的提高，家居行业需要新文
化给市场带来更多的生机和活力。正如一些家
居行业的管理者所言，不仅各大厂家和卖场都
在积极建设新的家居理念，新理念的碰撞也会
带动行业的提升，毕竟家居用品的设计要有年
轻一代的理念，才会有更多更好的产品出现。


