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山寨不吃香 独立走更远

设计是整个家居生产中的灵魂元素。国内的家居产品设计在很长一段时间内都比较低
迷，有品牌甚至靠借鉴和抄袭国外品牌设计为主。近年来，一些国内品牌开始在设计上发力。
以原创设计的个性来吸引追求高品位的消费者。 郑州晚报记者 谢宽

设计

近年，中国家具出口量日益增长，本土品牌
在国际化浪潮中的不断发展，在市场开拓、品牌
建立的需求下，家具品牌的原创设计亟待发展。
本土的家具生产企业，对原创产品越来越重视。

据一些家居卖场的负责人介绍，随着家具
消费市场的细分，消费者对于家具产品需求多样

化，也促使家具企业加大在设计上的投入。“相比
于去年，国内一些品牌家居在设计研发方面今年
的投入将增加一倍，并且将设计部升级为设计
院，提高设计团队的工作环境。以前一款产品打
天下的产品模式已经不再适用，消费者对于产品
需求的多样化，促使我们在设计研发上下功夫。”

独立设计走近市场

与许多成熟的家具生产企业相比，独立
的本土设计品牌不断出现，反映了本土家具
行业对设计的探索。这些品牌由于没有大幅
销量，成本偏高，产品价格也偏高，多有“养在
深闺人未识”的尴尬。北京实创装饰公司设
计师姬生飞坦言，实创承载的使命是传承文
化，不可能走传统家居设计的路线。原创品

牌的气质决定了它会点对点的服务消费者。
据介绍，独立设计走进市场，不仅可以提

高独立品牌的经营能力，而且可以引导消费
者个性消费。“我对年轻设计师的看法是很乐
观的。中国这些年从来没有像现在这么关注
设计，所以只要他们有好的作品出来，肯定不
会被埋没的。”业内人士认为。

“山寨”家具过时

相对于国外原创家具产品，国内“山寨”
品牌是本土原创设计的最大敌人。而业内人
士表示，经过多年发展，依靠低劳动力、缺乏
原创设计的中国家具发展已经逐渐受到制
约。现在的消费者很多已经脱离了温饱的小
康水平，尤以像北京、上海、深圳等一线城市为

重，开始讲究生活品位，在购买家具的过程中，
消费者关注的不再只是品牌大不大，更多的是
要符合他们的审美观念和生活态度。业内曾
有人表示，素质越来越高的消费者不是不愿意
为高端家具买单，而是具有相当“抄袭”色彩的
家具产品越来越不符合他们的胃口。

网购成就本土原创
与国内大多数原创品牌一样，将自己的

设计找加工厂打样生产。在销售渠道上，采
取网上销售的方式。业内人士认为：“电子
商务的平台给原创设计生存的机会，这种
低专业度的操作方式以及方便、快捷、可以
比价的购物方式，使得我们品牌吸引了年
轻消费者的注意力。在网上购物的消费者

更注重商品的性价比，原创设计的因素无
疑为商品增加了价值，使消费者购买的欲
望更强烈。越来越多的消费者使用家具的
年限在缩短，更注重家具的个性化和风
格。这使得原创设计品牌做起来更容易一
些。但是对于一些高端的原创品牌，网购
还是不适合他们。”


