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有效利用资源并降低成本
各大品牌也开始重视大环保理

念，有业内人士指出，希望企业抛开
“为实木而实木”这种卖材料的做
法。很多家具品牌也非常注重生态
环保，开发实木、板材等多种产品，在
有效利用自然资源的同时，降低了产
品的成本，让家具成为普通家庭都能
消费得起的“好设计”产品。

生态消费应从源头做起
家装业内人士认为，消费者以前

只注重“面子”，挑颜色和样式；现在
也开始注重“里子”了，很多消费者会
问板材来源。目前大生态的理念在
国内还不够普及，生态消费应该从源
头到工厂，再到家里的全生态环保意
识的普及，消费者对于产品溯源意识
会越来越强。

关注可持续的木材
中国人喜欢红木家具，品牌的炒

作、收藏者对红木家具的热捧，让中
国成为一个红木产品消费大国。目
前，超过50%以上的红木家具使用的
是来自东南亚、非洲、俄罗斯和南美
洲热带雨林的非法木材，而这些都是
濒危树种。很多人都喜欢木头做的
东西，希望大家能够更多关注可持续
发展的木头。

生态理念相互渗透

对于家居环境的关注，使得生态家具、生
态家装的消费理念互相渗透和影响。业内人
士认为：“2003年以后，家具进入了快速发展
时期，家具生产使用的材料品类增多，为了满
足多样的消费需求，所使用油漆、胶水增多，
使环保生态的家具消费观念受到重视”。

在生态消费观念影响下，实木家具消
费逐渐成为热潮。元洲装饰负责人说：“实
木家具一般的使用周期比较长，好的家具
好的材料再加上好的工艺，像中国的明清
家具一样经典，可以用很多年。此外，大自
然赋予我们的东西没有再加工打碎，木材

的东西环保指标是最高的，所以实木产品
会得到消费者的认同。”

如今，生态环保的消费理念存在于家
具生产的整个过程中，保护环境，强调与自
然的和谐相处。

据介绍，目前，中国家具行业面临着由
劳动密集型产业转型升级的需要。“家居消
费的生态文化，更应该体现在家具生产的
整个过程中。如何在生产家具过程中避免
污染，并且转变高耗能、高污染的产业形
象，减少能源消耗，成为家具生产行业面临
的问题。”

环保、生态、节能成为消费者日常的生活理念和生活方式。从环保、生态、节能成为消费者日常的生活理念和生活方式。从
家装、家具到建材产品来看，各大品牌纷纷从生态入手，标榜自己家装、家具到建材产品来看，各大品牌纷纷从生态入手，标榜自己
的环保性，以迎合消费需求。消费理念的提升使环保、节能成为消的环保性，以迎合消费需求。消费理念的提升使环保、节能成为消
费常态。在消费者对安全消费日益重视之后，家居消费渐渐向追费常态。在消费者对安全消费日益重视之后，家居消费渐渐向追
求舒适、风格和审美而转移，环保、生态要求也日益提高。求舒适、风格和审美而转移，环保、生态要求也日益提高。
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