
如果你家还是 2K电视，那么到创维各
大专柜吧，完美4K极清，享受3840*2160的
分辨率，清晰视界，见所未现，有神秘惊喜
呦！

直通好莱坞，打造你的专属家庭影院，
原来电影可以这么看！

你平常是怎么看电影的？电影院买
票？笔记本？

电影院看电影=排队买票+堵车+高价+
固定档期。

笔记本看电影=屏小+低晰度+正版片
源有限。

那么我告诉你，创维电视 + 直通好
莱坞卡 = 家庭影院 = 随时可看 + 家人团
聚+舒服沙发+睡衣+自制零食+清晰大

片。
创维与南方传媒和优朋普乐联手打造

的“直通好莱坞”栏目，宣布正式上线。创维
直通好莱坞频道的上线，实现消费者一直期
待的在家中畅享好莱坞大片的愿望。创维
最强大的影视平台合作，为消费者提供更好
的影视服务，服务不仅包含丰富的国内外影
视资源，更是基于强大技术下的平台服务。
继优朋普乐联手南方传媒之后，也成为国内
唯一获得好莱坞5大影视公司TV版权合法
授权的互联网公司，拥有海内外电影作品
4000余部，电视剧25000多集。具备强大的
技术研发以及运维保障能力，尤其行业领先
的 Voole CDN、Voole BOSS 等高清数字发
行网络。

5月31日，国家家电节能补贴政策将截止，即一台42英寸节
能电视将失去400元的现金直补。消费者纷纷挤向这辆稍纵即
逝的节能补贴末班车，创维集团在此次追赶国家节能补贴末班
车大潮中，最高直降3000元！ 郑州晚报记者 朱江华

抢搭补贴末班车
享受创维4K极清视界

——致我们即将逝去的节能补贴

创维集团在追赶国家节能末班车浪潮
中众星捧月，享尽消费者的关注，是有切实
原因的。消费者的眼睛是雪亮的，这个年
代，如果不是厂家真心下本去品牌推广做优
惠，想让消费者买单，万万不是件易事。创
维厂家提出三重优惠惊喜，抢到的消费者窃
喜吧！

第一重优惠是厂价直销：订金10倍翻，
最高直降3000元！预存20元订金，买4K极

清系列彩电可以抵200元，而且凡是预订即
送食用油一桶。

第二重优惠是节能补贴：云电视送豪
礼；5月31日前卖创维彩电可以享受国家节
能补贴，而且如果您买的是热销明星双核并
且内置WIFI的E760A，还送你脂肪仪，在家
轻松做体检！如果买的是 4K极清系列，那
么你就可以搬走价值1499元的“苹果”音响
了！

第一大优势是多：周周大片 千部经
典。我们正常电影院每年上演的好莱坞大
片只有 36部，而每年拍摄的好莱坞大片有
100多部，很多好莱坞大片在国内是不允许
上映的，比如前段时间非常火的《死神来了》
是无法在电影院看到那些大片的，创维“直
通好莱坞”就彻底解决了这个问题，“直通好
莱坞”目前拥有的好莱坞大片数量将近
2000部，并且每周都要更新 2~3部，也就是
每年拍摄的所有好莱坞大片在“直通好莱
坞”都可以看到。

第二大优势是快：无缓冲，播放快。很
多消费者不喜欢在电脑上看电影的原因就
是网络片源清晰度低，播放速度慢，大大影
响了观看体验，而创维“直通好莱坞”最大的
好处就是播放速度快，它采用C2MS（Client
To Multi-Serves）技术，可同时从多个服务
器传送影片，影片直接观看无缓冲，能真正
实现即点即播，观看无缓冲。

第三大优势是好：清晰度高，体验好。
创维“直通好莱坞”上面所有的大片都是
1080P 格式的，也就是我们常说的高清格
式，真正给消费者带来最佳的体验效果。

第四大优势是省：比影院省。我们目前
去电影院看一部大片的花费大概是 40元，
一个人一年观看10部好莱坞大片就要花费
400 元，这还不含时间和空间成本，而创维
的“直通好莱坞”全年收费才360元，平均下
来一天不到一块钱，不会错过任何一部好莱
坞大片，是真正为消费者提供方便的产品功
能，真正实现“电视直通好莱坞，客厅变成电
影院”。

国家节能补贴末班车，马上就要开走
了，创维厂家直销活动如火如荼，三重惊喜，
你抢到了吗？好莱坞直通卡在创维各大专
柜都有设点，你体验了吗？坐上末班车赶紧
到创维专柜抢实惠吧，不管你上不上，这趟
车，我上了！

2K换4K使你跨入极清新时代

直通好莱坞四大优势，瞬间秒杀电影院排队党、宅男
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主持人：5月16日，在“2013年中
国冰箱行业高峰论坛”上，三星冰箱
斩获“年度高端品牌奖”、“AW4多门
冰箱荣耀之星”和“S6000优秀工业设
计之星”三项大奖，各位怎么看三星
在本次行业高峰论坛的表现？

三星冰箱成为行业最大赢家

张冬：此次冰箱斩获三项大
奖的成绩源于坚持高端大容量、
高附加值的产品战略。三星的冰
箱产品具有时尚大气的外观设
计、卓越的保湿保鲜技术、全球领
先的智能变频电机，消费者购买
的不再是一个简单的食物储存设
备，更是家居装修的一抹亮色、健
康营养的生活品质。

金亮：三星冰箱艺术品味以及
人性化设计，带给消费者前所未有
的便捷体验，为高端消费群体提供
完美冰箱解决方案。此次三星冰箱
斩2013年获三项大奖当之无愧。

吕盛华：三星家电凭借着凭借
尖端科技和精湛工艺，致力于满足
中国消费者对高品质生活的追
求。为了更好地兑现这一承诺，三
星在产品品质与工艺方面始终坚
持精益求精。此番获得2013年度
冰箱行业品质“年度高端品牌奖”
奖，三星可谓实至名归。
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《2012~2013年中国电冰箱市场研究
报告》显示，2012 年冰箱业销售下滑
8.89%；而2013年一季度冰箱销售同比增

长19.41%。其中，3门及以上冰箱的销量占比已达
到30.17%,对开门冰箱占比为15.03%，比2012年全
年提升了2.38个百分点，这些数据是否可以说明
2013年冰箱产业有望迎来“春暖花开”？

冰箱业触底复苏冰箱业触底复苏

未来行业能否春暖花开？
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B
主持人：论坛上，国家信息中心和中国

家电网联合发布了《2012~2013 年中国电冰
箱市场研究报告》显示，2012年冰箱业销售
下滑 8.89%;但 2013 年一季度冰箱销售同比
增长19.41%，产业实现触底反弹，冰箱产业
进入弱复苏阶段，2013年冰箱产业是否能迎
来“春暖花开”？

冰箱产业触底“弱势复苏”

张冬：一直以来，三星冰箱凭借雄厚的
研发能力、强大的技术实力和对消费者需
求的精确理解，推出了一系列外观设计、卓
越性能、空间效率和节能环保四大方面都
业内领先的产品。为了让消费者享受到升
级的保鲜技术，2012年推出了全球领先的
保湿新生双循环制冷技术并成功应用于
Mouton多门冰箱，成为消费者的首选，环比

激增77.5%。
金亮：今年一季度冰箱产业能够实现

恢复性增长，主要是因为宏观经济层面整
体向好、节能惠民工程拉动效果显现、企业
节日促销活动力度加大等因素促使家电行
业呈现相对利好的态势，市场整体表现符
合业内预期。

吕盛华：虽然一季度冰箱市场取得了
较好的增长业绩，但从市场依然存在较大
的不确定性，如节能补贴政策在 5 月底或
将退出，另外还受到整体经济的继续深度
调整和国家房地产新国五条政策等影响，
预计今年后几个季度冰箱市场将呈现较为
复杂的发展态势，对于 2013 年全年，应持
较为谨慎乐观的态度。

C
主持人：据国家信息中心数据显示，2013

年一季度，3门及以上冰箱的销量占比已达到
30.17%,对开门冰箱占比为15.03%，比2012年
全年提升了 2.38 个百分点，占据近“半壁江
山”，这是否预示着对门冰箱已成为2013年带
动重点城市冰箱消费水平提升的重要基础？

高端产品夺得“半壁江山”

张冬：在三星确立高附加值的产品战
略以来，首先瞄准高端市场，以墨天玑、馨
韵、Super-Star等一系列对开门冰箱成功抢
滩中国对开门市场。2013年冰箱市场逐渐
回暖，三星冰箱凭借时尚外观、科技创新在
巩固对开门、多门市场霸主地位，同时成功
占领其他细分市场。

金亮：未来冰箱的消费结构仍将向节

能、高端、大容积、能满足多样性需求的方
向发展。此外，要想争夺更多的市场份额，
未来几年冰箱生产企业应当顺应政府号召
开发符合趋势的产品，并围绕房地产调控
和新农村建设需求为特定市场量身订制主
销产品。

吕盛华：虽然高端产品的比重在持续
上升，但是产品的平均价格增幅却并不明
显，这就提醒生产企业，产品价格已经不是
影响销售量和提高市场占有率的唯一因
素，而产品的品质，售后服务水平以及营销
策略等因素在很大程度上决定了产品的销
售状况。


