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随着中原经济区、郑州航空港区先后上升
为国家战略，包括房地产在内的许多行业都迎
来了巨大的发展契机。在新一轮城市建设中，
新锐房企——瀚海置业又有哪些独到的见解
呢？

在李小伟的字典里，中原经济区大势初启，造
城运动烽火燎原，瀚海置业将坚持做“城市精品地
产缔造商”的信念不动摇，以“产品品质为核心，客
户价值为导向”，始终坚持以艺术、创新、价值为理
念，打造和而不同的特别地产。他认为，在未来的
造城运动中，必须苦练内功，在产品上下足功夫，无

论是工程部还是设计部，从规划、设计到开工，每一
个流程都要认真推敲，践行地产企业的企业责任与
使命，助力中原发展、腾飞。

据其介绍，未来几年，瀚海置业将继续向“高端
型、综合型”项目集中发力，写字楼住宅商业酒店将
全面开花，同时在产品品质上不断创新，多建品质
项目、地标项目，品牌是企业的脸面，质量是企业的
生命，让民众买得放心舒心是我们企业义不容辞的
责任。作为一家地产企业，追求完美，以细节演绎
品质，是瀚海置业的一大特色；追求完美，不断创新
是瀚海人不懈的目标。

未来世界发展看中国，中国发展看中原！进入
2013年，郑州房地产市场如火如荼，万科、保利、金
地、雅居乐等国内房企巨头已先行一步，闻到了硝
烟的味道，排兵布阵，未来中原地产的发展将会如
火如荼。

作为本土房企的中坚力量，李小伟认为，
未来的中原房地产市场，必将从群雄混战走向

“创新之路、升级之路、品质之路”，本土房企
面对外来大鳄最大的优势莫过于“主场作战”！

在他眼里，正所谓“五里不通风，十里不同俗”，
在未来激烈竞争中，本土房企要真正做好“因地制
宜”规划“最适人居”，要做到最适人居，首先在开工

前的产品规划上就应该贯彻“以人为本”的理念，产
品一定要与当地人民的居住习惯相适应，而不是住
宅写字楼商业的简单拼盘，更不是简单的高端建材
高端材料的组合，第二，最适人居在品质上应该是
放心的，无论是交房前的工程质量还是交房后的物
业服务。

第三，房地产开发一定要紧跟政府规划走，在
中国大陆，政府对市场所起到的作用要远远超过其
他任何力量的推动，正所谓大海航行靠舵手，投资
紧跟政府走，政府的手指向哪里，哪里就是黄金沃
土，只有把握好政策规划，才能在激烈的市场竞争
中立于不败之地。

李小伟 河南瀚海置业有限公司 总经理

持续创新 向高端、综合型项目发力

近年来，瀚海置
业可谓风头出尽，作
为郑州房地产界的
新锐企业，完善整合
了思念食品、杜康酒
业、黄河大观三家上
市企业的优势资源，
立志成为中原特别
地产创始者，公司秉
承“艺术、价值、创
新”的企业理念，坚
持以“产品品质为核
心，客户价值为导
向”，产品风格各异、
外观独特、力求完
美，立志打造高附加
值、丰厚文化底蕴的
品质地产。

郑州晚报记者 王磊

产品品质为核心 客户价值为导向

本土房企 因地制宜规划“最适人居”

寄语：
祝愿《郑州晚报》越办越

精彩，成为1亿河南人的必备
精神大餐！

“一直以来，我们中豪·汇景湾项目都和《郑州
晚报》有着密切的合作关系，我个人觉得，郑州晚报
作为中原的主流媒体之一，在关注城市问题，促进
城市发展方面有着积极的意义。深入到我们的日
常生活当中，关注民生，体察民意。”王华表示。

在他看来，《郑州晚报》经常报道社会中具有知
识性、趣味性、服务性的内容，贴近生活，内容丰富，
深得大家的关注与喜爱。

“我个人印象最深的应该是去年郑州晚报的巨型特
刊，它超级厚度据说创造了‘大世界基尼斯之最’，‘厚
报’的出现也让我们读者耳目一新。”王华这样说道。

中豪置业公司一直以来秉承以市场为导向，稳

健运行的宗旨，顺应着整个市场的发展需求。在产
品不断进化的今天，房子已不仅是一个简单的产
品，而是家庭、生活的承载体，是生产和创造生活价
值的最基本的单元。

一个能让人安身立命且面向未来的好房子，已
经从过去相对狭窄、单一的价值观过渡到今天的多
维需求，注入了资源的多少决定了房子的价值。因
此，中豪在给客户提供产品的时候，先要通盘考虑
真正能够给予客户什么，赋予房子全新的衡量标
准，然后通过高标准的服务配套为房子注入高附加
值。相信在这场造城运动中，会让大众看到中豪置
业的独特魅力，产品的超凡价值。

在当前的市场环境下，中豪·汇景湾项目以其
价值和品质呈现出一种挺立潮头的大气。引入新
加坡智能安防系统，领衔采用高速网络布线系统、
智能化社区网络系统等 10多项的智能科技，实现
了家庭安全智能化，家庭控制自动化；也采用同层
排水、断桥铝合金中空玻璃窗、新风系统等创新技
术，不仅彰显了其“以人为本”的建筑精神，也给业
主带来高端的人居体验。

王华说，面对未来，企业的发展将会矢志不渝
地按照集团提出目标与规划，深耕中原，坚持以“产
品品质为核心，客户价值为导向”，始终坚持以艺
术、创新、价值为理念，打造和而不同的特别地产。

随着中原经济区建设的进展，一线地产大鳄纷
纷进驻郑州，在加剧郑州房地产市场竞争的同时，
王华认为，它们还将会给郑州的房地产行业带来先
进的理念，标准化的操作流程，更市场化的销售模
式。给本土的地产企业带来挑战的同时更多带来
的是学习的机会，让本土企业在学习中发现自身的
不足，进而改进，来满足客户更高层次的要求。

作为本土的地产企业相对于一线房企而言，深
耕故土，中豪会更懂中原，更懂本地人们的需求，能
够有效规避一些问题，更加贴近客户需要。还有一
线房企对整个市场的供应量必定只是很小一部分，
因此，其示范性的效应会占得更大一些。

王华 河南中豪置业 营销总监

稳中求进 打造和而不同的特别地产

占据了城市稀
缺资源、核心地段和
高端配套，中豪·汇
景湾表达了一种绝
无仅有的生活方式
和阳光的人生态度，
中豪置业也始终坚
持打造一切围绕居
住功能、人性化、豪
华舒适为目的品质
产品，因此受到购房
者的追捧。
郑州晚报记者 王亚平


