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郑州晚报全媒体集群
是集传统媒体和新媒体为一体的综

合宣传平台,之前各子媒体单独作业，无法
最大限度地发挥宣传功能，通过统一调配，结

合报纸、手机和网站属性优势，对同一新闻进行层
次递进却又有区别的综合报道，能够最大限度地吸
引不同爱好的读者进行阅读，并且触发读者交互式阅
读的兴趣，实现宣传效果级数增长。譬如每年的两会
报道，通过主报可以做综合解读，通过手机报可以进行
两会消息即时速递，通过网站可以做市民建议汇总交
流，通过二维码扫描阅读，又可以让不方便读报上
网的读者看手机上的深度解读，让读者通过不同

的渠道去了解感兴趣的新闻，并且有兴趣的
读者还可以很方便地通过相关媒体渠

道与两会代表进行互动。

全媒体宣传效果倍增

通过全媒体集群的综
合调配，新闻的宣传效果实现倍数增

长，报社组织的活动效果也将由单一的加法
效果叠加进入到乘法效果叠加阶段。譬如组织

一场房展会，之前的运作方式仅仅是主报做宣传，各
媒体配合跟进报道。通过集群营销，将从单一型广告收
入的加法阶段进入到互补型集群作战的乘法阶段。房展
会可以实现主报做整体宣传，网站组织话题讨论、网民看
房团、户型解析、周边环境研究等活动，通过微博和微信，
又可以直接发布购房的优惠消息，刺激消费者就此话题进
行交流和建议，各社区报又可以针对参展的各区楼盘按
地域划分进行更细致的报道，扫描二维码又可以直接
通过手机方便地看各小区户型，通过一系列的宣

传，从而实现活动宣传立体化，宣传效果最大
化，用有深度的信息内容帮助消费者挑

选合适的房子，刺激购买欲望。
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5 月 28 日，以刊登
登封市新闻为主，针对
登封市区定向发行的

《郑州晚报·登封晨刊》
免费直投报纸，送到了
登封市读者手中。这
是本报倾力打造的第
一份县市报。

至此，郑州晚报社
建立的以主报为龙头，
社区报、县市报、郑州
19 楼网站、《中原手机
报》、官方微博、微信、
二维码为辅助的全媒
体集群布局已初步完
成，这也标志着郑州晚
报社全面跨入了“宣传
全媒体”时代。

自 2009 年郑州晚
报 社 创 办《郑 州 手 机
报》（后更名为《中原手
机报》）以来，先后又陆
续开通了郑州晚报官
方微博、郑州19楼网站
（与杭州19楼合办）、郑
州晚报二维码（码上郑
州）、官方微信等新媒
体，今年4月份，又创办
了中部六省第一份社
区报——《郑州晚报社
区报》以及面向郑州县
市 读 者 创 办 的 县 市
报。通过一系列层层
推进的动作，郑州晚报
社从单一媒体、单一品
种的运作转为多媒体、
全媒体的运作，建立起
全媒体的生产能力，形
成全介质的传播能力
和提高全方位的经营
能力，实现宣传全媒体
的初步转型。
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