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幸福优购

讲述人：光明乳业总经
理罗刚

优购超市

近期高考临近，娃哈哈联合河南省交
通广播FM104.1为高考考生准备了“爱心
送考”，捐出 25000 瓶健康好水娃哈哈纯
净水在考点处设置点为高考考生消暑，给
他们加油打气。

光明乳业每月都会针对不同的渠道
给到不同的产品促销。

在 5 月份公司新推出的通路产品山
盟爱壳包产品，它是山盟品牌的补充产
品，同时也是升级版，所添加菌种更有益
于人们的健康,“益菌多多,健康全家”。畅
优植物乳酸菌饮品为光明2013年主推产
品，针对夏季消费旺季，我们在各渠道开
展买赠及免品活动。

近期上市 4 款新品，分别是：皇家彼
得进口红酒牛排；现场淋上法国原装进口
红酒,浪漫养颜Houcaller·自由双拼；1份
套餐，两种美味玫瑰黑加仑；加入美国进
口蓝草莓果冰，有两种口味任选皇家彼得
进口红酒，法国原装进口葡萄酒，两杯只
要 25 元。到全国豪客来享受八五折优
惠，每月第二周的星期二是贵族日，当天
享受西式套餐七五折优惠。

近年来，随着人们对新鲜酸奶营养价值认
知的不断提高，新鲜酸奶的需求量稳步上升，
成为乳制品中需求增长最快的一个品种。数

据显示，全国城镇居民人均购买酸奶从2001年
的1.36千克提升到2010年的3.67千克，复合增
长率达到 11.66%，远高于同期液态奶 1.81%的
复合增长率。但与欧美发达国家相比，我国的
人均酸奶购买量仍有较大差距。

截至2012年新鲜酸奶市场容量持续增长，
MAT 同比增长 20.4%，而在 2012 年光明乳业
MAT份额已经上升到 22.2%。针对河南市场，
2012年乳品增长率10.7%，常温乳业增长9.9%，
新鲜酸奶增长17.6%，远高于常温增长率，说明
河南市场新鲜酸奶行业发展空间还很大。

近年来，随着我国国民经济的不断发展，
人民生活水平日益提高，家庭膳食结构得到普
遍改善，对新鲜酸奶的消费量呈明显上升趋势,
由之前的注重产品价格逐渐转变为注重口感
及品牌。由于我国农村经济不发达，人均收入
低，习惯于传统食品等原因，目前除牧区自产

自销以外，新鲜酸奶消费主要集中于大城市城
镇居民。

作为国家级农业产业化重点龙头企业，光
明乳业长期以来秉承“创新生活、共享健康”的
企业使命，始终以领先变革的首创精神，锐意
进取、不断创新，在打造中国新鲜品第一品牌事
业中取得了一定成绩。在发展中获得的主要荣
誉有：从2005年起至今，连续多年被商务部国际
贸易经济合作研究院评定为全国诚信等级
AAA1企业；2007年9月，被卫生部、农业部、公
安部、国家工商总局、国家食品药品监督管理局
等联合授予“中国食品安全十强企业”称号，是
中国液态奶企业中唯一获得此称号的企业；
2010年喜获行业唯一“乳业生物技术国家重点
实验室”认证；2010年11月，在第八届中国食品
安全年会上荣获“中国食品安全十强企业”以及

“中国食品安全最具社会责任感企业”荣誉。

现象3：需求增多让餐饮业更注重品牌塑造

讲述人：豪客来河南区
域经理邓丽珍

我国餐饮业的发展经历了起步发展、数量
增加等阶段，现正朝着规模连锁、品牌提升方
向发展，餐饮企业积累了一定的市场运作经
验，管理水平不断提高。餐饮业发展呈现出投
资主体多元化、经营业态多样化、经营模式连
锁化的特点。

餐饮业的持续快速发展，使得餐饮企业间
的竞争已从单纯的价格竞争、产品质量的竞
争，发展到产品与企业品牌的竞争，文化品位
的竞争；从单店、单一业态竞争，发展到多业
态、连锁化、集团化、规模化的竞争；从民营企
业之间的竞争，发展到国内企业与外资企业的

竞争。
随着人民生活水平的不断提高，社会消费

需求随之发生了重大变化，特别在“吃”的方
面，要求越来越高，希望常吃常新，吃出品位，
吃出文化，吃出健康。也就是说消费者的用餐
需求已不仅是满足生理需求，更多的是满足心
理和精神层面需求，越来越多的经营者把注意
力转向打造自己的品牌，提高企业的文化品位
上来。豪客来牛排是全国最大的主营牛排西
式餐饮连锁企业，20年来，一直致力于探索一
种健康时尚的“牛排”生活方式，为提高国人的
生活品质而努力。


