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幸福优购

入夏以来，天气渐热，晚上华灯初上之时，市民们喜欢邀上三五好友，到街头夜市吃小吃，喝啤
酒，吹着凉爽的夏风，谈天说地，可谓夏天一大乐事。

近日，漫步郑州街头你会发现，充满着别样风情的夜市广场，今年齐刷刷地都改头换面了，纷纷
冠上了啤酒品牌的名号。不仅如此，不同特色的文化主题还为啤酒夜市增加了亮点，吸引市民前来
休闲消夏。 郑州晚报记者 万佳

对啤酒企业来说，夜市消费市场很大，主
要表现在，夜市的顾客大部分是青年人，而青
年人精力充沛，是啤酒的消费主力；晚上时
间充足，劳累了一天的人们都想在夜晚得到
彻底放松。因此，夜市已经成为啤酒企业不
可忽视的一个销售渠道。对此，河南省酒业

协会会长熊玉亮说：“啤酒与夜市结合，有利
于促进品牌传播，便于培养忠实消费者，前
景很好。”

而对于近年来大量涌现的啤酒夜市广场，
九度营销机构总经理马斐认为：“这对与品牌
提升产生的积极影响不是很大。单一的营销

手段很难对付啤酒大鳄的竞争，资本和品牌不
占优势，啤酒企业真的应该思考，多样化、差异
化、系统化营销不得不提上日程。”

因此，像类似啤酒音乐节这种新颖的形
式，与同类单一冠名夜市的品牌相比，对于市
民会更有吸引力。

消夏休闲 市民呼吁夜市升级

一个城市的夜面孔是什么颜色，往往取决
于城市的开放和文明程度。经济越发达，夜生
活就越丰富。

而对于市民来讲，夏季逛夜市吃美食已经
成为了必要的日常休闲，但现在市内不少夜市
还处在地摊模式上，环境脏乱，卫生条件让人
不敢恭维。市民王先生夏季喜欢和朋友喝啤
酒，经常在西郊几个老夜市吃饭，有时就会莫
名其妙吃坏肚子，王先生说：“知道夜市有的摊
点不干净，但对于诱人的烧烤，清爽的啤酒，弃
之又不舍。希望能多一些大规模成规范的夜
市，让人吃得放心。”

在今年 2月的市政协十二届五次会议上，
政协委员们提出了打造夜市经济的建议，把

“夜市”做成品牌。据了解，标志性夜市经济已
经呼吁了多年，但郑州至今数量还很少，有的
仅仅是地摊。而像台湾、香港、澳门和北京、西
安、丽江等地方，旅游和夜市经济同样发达。
建议政府有关部门规划打造“常态下的特色夜
市经济区”。

啤酒音乐相伴 夜市主题提升文化色彩
近几年开始，除了冠名夜市，一些啤酒品

牌开始利用包揽的形式，独战一个或多个夜市
渠道，取得了不错的业绩。今年，这种现象更
是有过之而无不及。记者调查发现，几乎所有
的夜市都被啤酒品牌用“冠名”的形式给垄断
了，金星、雪花、青岛啤酒，市内涌现了不少这
种大型啤酒夜市，而随着这种夜市的增多，不
少品牌还推出了一些特色文化活动，以吸引市
民的脚步。

本周一，伴着美妙的音乐，2013雪花啤酒
音乐节在郑州海洋馆雪花啤酒花园开幕。由
此，历时2个月的雪花啤酒音乐节郑州全城巡
演活动亦将拉开序幕。广大市民在雪花啤酒
花园里可以共享音乐节的狂欢盛宴，感受啤酒
与音乐带来的清凉与快乐。

据了解，本届音乐节是雪花啤酒公司倾力
打造的 2013 年大型品牌活动之一，旨在助推
郑州夜市文化及形象升级、为广大市民及啤

酒爱好者打造一个全新的夜市啤酒消费环境
及消费文化。活动倡导积极、进取、时尚的生
活理念，以经典震撼的摇滚音乐为亮点、通过
多种互动体验、雪花啤酒感恩回馈活动的精
心设计为广大市民带来 2013年别样的消夏狂
欢之夜。

前来参加音乐节开幕式的市民李先生说：
“听着音乐，喝着啤酒，这种夜市很新颖，我们
很喜欢。”

当啤酒傍上夜市 差异竞争获双赢

不同特色的文化主题为啤酒夜市增加了亮点

不同特色的文化主题为啤酒夜市增加了亮点

小孩子喜爱吃零食，但零食吃多了孩子
就容易不爱吃饭。因此，家长如何选购零食
很有讲究。像山楂饼、梅子肉等零食，酸酸甜
甜的，小孩子都很喜欢，少吃一点不但不会
饱，还会增加孩子的食欲。另外，娃哈哈公司
的锌爽歪歪乳品不仅可以补充小孩日常所需
的水分和营养物质，其中特别添加的葡萄糖
酸锌，也有助于小孩开胃。

娃哈哈锌爽歪歪采用不含抗生素的优质
新西兰奶粉为原料，丹麦进口的优质益生菌
菌种发酵，同时复配烟酰胺、葡萄糖酸锌、牛
磺酸等营养素，经调配、杀菌等现代饮料生产
工艺制成的酸奶饮品。产品中的葡萄糖酸锌
是人体必需的微量元素之一，参与90多种酶

的合成，与 200 多种酶的活性及核酸、氨基
酸、蛋白质合成有关，锌对脑的正常发育及维
持神经正常功能具有重要作用，锌是神经生
长因子的组成成分，可促进胚胎神经嵴和神
经细胞的分化，锌缺乏可使脑细胞分化过程
减慢并出现分化异常。

很多家长担心孩子偏食的主要原因都是
怕孩子出现健康问题。作为家长，要做的
是，保证孩子能获取他所需要的所有营养，
可以给孩子吃含多维生素、矿物质的补充
品。但也要提醒父母的是，一定要给孩子
吃适合他年龄的补充品，不要因为心急而补
充过量。

熊维维

作为一家企业，特别是民营企业，作一
些有益于社会的公益活动很正常，但很少有
系统的长期坚持。但是萧记就不一样，今年
是他们连续第八年举办庆六一少年儿童免
费吃烩面活动。根据萧记面食有限公司办
公室统计，2006 年第一年举办该活动，郑州
市 13个萧记直营店共计免费送出烩面不足
2000 碗，2011 年免费送出了近一万碗。去

年，尽管事前没有刻意进行媒体宣传报道，
还送出了12000多碗。

董事长肖存兴说，洋快餐、洋玩具和西
方生活方式无不时刻在侵蚀着我们的孩子
们，我们各个行业都要努力去和西方争夺我
们孩子的心，让他们今后不管做什么，走多
远都不要忘记家乡和家乡的美食。

张艺赢

由全国心系系列活动组委会主办、爱心
企业河北承德露露股份有限公司协办的“健
康路幸福家中国梦”幸福家庭温情故事征集
活动于5月23日在京全面开启。这次“健康
路幸福家中国梦”幸福家庭温情故事征集活
动在北京市朝阳区率先启动，将使更多的家
庭在活动中受益。

活动将以“幸福家庭温情故事”征集为

主线，在北京、天津、郑州、太原等 10个城市
通过妇联、工会、教育系统发放100万张故事
征集卡、50万册主题宣传册，广泛征集家庭
温情故事，深入推广“健康路幸福家中国梦”
的主题内涵。活动开启仪式之后，主办单位
领导与爱心企业河北承德露露股份有限公
司一同前往五好文明家庭和劳动模范家庭
进行慰问。 张艺赢

孩子不吃饭，令多少父母头疼

试试娃哈哈锌爽歪歪

萧记连续第八年举办庆六一儿童免费吃烩面活动

“露露杯”幸福家庭温情故事征集活动在京开启

冷饮市场今年热得有点“迟”
部分品牌价格上涨，涨幅15%左右

今年气温有些调皮，在升与降间不断徘徊。受天气反复影响，冷
饮市场也有些反常。虽然各种品牌的冷饮已开始大量上市，但消费
者们的消费热情明显不高，冷饮市场今年“热”得有点迟。另外，部分
冷饮价格出现了上调，上调幅度在15%左右，喜欢吃冷饮的市民们，
今年吃冷饮可得多掏钱了。 郑州晚报记者 熊维维

行情 冷饮“热销”还得等

“受天气反复影响,冷饮市场也有些反
常。按照以往经验，4月底 5月初就陆续有不
少客人来批冷饮了，但今年到现在都没什么客
人，生意很不好。”文化路上一家超市负责人告
诉记者。

“其实正月里就卖过冷饮了，三四月热过
十几天，那时也卖过不少。”另一家冷饮批发店
的齐老板说道，现在冷饮厂家在冬季就开始有

少量供货，这会儿冷饮的销量小幅度逐步上
升，不过热销还需等待。

在几家大型超市里，记者看到冷柜区中冷
饮被摆在最靠里的位置，并且只占到整个冷
柜 1/4 的面积。“天气还不是太热，买冷饮的
人不多。”销售人员告诉记者，“等天气真正
热起来，现在冰柜里的速冻面食就要给冷饮
让路了。”

价格 普通产品价格涨15%

齐老板介绍，现在天气不怎么稳定，奶油
口味的冰激凌比较受欢迎，等六七月份天气酷
热起来，水果口味的就成为主力了。

不少本地代理商表示，今年冷饮不仅提前
上市，而且不少品牌都推出了高端产品，所以
从整体价格来看，有所拉升。“但普通品种的冷
饮价格的确有所上涨，涨幅在15%左右。”某冷

饮代理商负责人告诉记者，今年价格上涨的原
因并不在原料方面，“主要是劳动力的成本有
所增加。”

在走访中发现，上市的各类雪糕、冰激凌
大多在1元以上，越来越多的品种站上了两元
大关。1元以下的产品已经非常罕见，一支 1
元的冷饮比重估计只有1/8。

天气越来越热，冷饮的消费量也越来越
多。有专家建议，从食品安全角度考虑，冷饮中
的食品添加剂一般都是在国家允许范围内的，

但日常饮食中，添加剂的摄入还是越少越好。
此外，冷饮中的热量很高，对于肥胖、三高人群
并不适合，想要身材苗条的女生也是如此。


