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幸福优购

牵手董酒 做懂酒的人
“人生如同娇艳欲滴的花朵，总是在适合的

季节、充足的阳光下吐露芬芳，绽放出最美丽的
笑容。”冯红漫也正以她花一般的笑容，迎来事
业上一个新的高峰。

从 2006 年一次偶然的机会来到世嘉，到
2009年第一次接触董酒，再到2012年度董酒在
河南市场的销售额突破亿元，冯红漫一步步地
迎难而上，展露芳容，成就了企业，也造就了个
人的灿烂人生。

通过一年的市场运作，2012年度，董酒在河
南市场的销售额突破亿元，经销商已达百家。
在董酒河南营销中心的指导扶持下，经销商基
本都在合同期内完成和超额完成了任务。

回顾一年多来的市场运作经验，赵红漫深
有体会地说，董酒与世嘉的成功合作，主要得
益于机制上的创新。从签署合作协议的那天
起，世嘉对董酒来说就不再是经销商，董酒和

世嘉的合作是资源优势互补，董酒保证优秀品
牌和无上品质的产品，世嘉贡献的是对名酒河
南市场的运作能力和优秀的团队资源。

2013年，董酒在河南仍按照 2012年的市场
布局，加快补充空白渠道、空白区域客户，发展
核心客户达到 160 家左右，本着稳扎稳打的原
则，2013 年业绩在 2012 年的基础上翻番。
2013年董酒将注重市场回归，2012年客户都是
以团购销售为主，2013年要求渠道经销商扎扎
实实做市场，做渠道，在终端陈列和市场动销
上下工夫，不断开发定制产品和个性化产品，
满足消费者的需求，将董酒做成河南市场次高
端第一品牌。

冯红漫说，女人都是感性得多，理性得少，
而我是一个做一行爱一行的人。我现在对酒的
热爱要超过很多男性，我很享受葡萄酒的芬芳
和浪漫，白酒的醇厚和质朴。
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晚报改版 11 年来，对行业的
关注与宣传，成了沟通企业与消
费者之间的桥梁。值此晚报改版
11周年之际，祝愿晚报越办越好，
贴近百姓，宣传行业，希望我们与
晚报的合作继续进行。

——河南世嘉酒业有限公
司副总经理、河南董酒营销中心
总经理冯红漫

心怀梦想 路就不远

金星啤酒集团董事长
张铁山

2006年，世界知名财经媒体《福布斯》称金星
独特的商业模式证明：没有任何外资背景、没有股
市资本的融通，但是金星却缔造了国产啤酒的发
展传奇，金星的“独资建厂、自我复制、小步快跑”
的扩张模式被业界尊称为“金星模式”。

对此，张铁山说：“我觉得，所有荣誉只是一个
新的起点，不断变换的目标永远在前方，虽离我们
不远，但仍然需要奋斗才能达成。”

成功是一个又一个目标的达成。目前，作为
中国啤酒行业第二阵营的领军企业，我们要通过
努力，进一步提升企业的核心竞争力和整体利润
水平，使企业跨入第一阵营行列。

做企业要有大事业心！应尽力做大做强，为
此，就要朝着正确的方向做正确的事情。金星从
确立全国布局的“做大做强”到注重内部效益的

“做强做大”，以及世界前十大财团争先欲与其组
成战略合作伙伴，都透露出金星啤酒“大名牌战
略”的大企风范。

“我有一个愿望：要把金星啤酒做成全国的强
势啤酒品牌！未来3到5年内，带领金星进入中国
啤酒前三甲。”

心中有梦，路就不远。对于张铁山来说，这个
“梦”就是方向，就是目标。从“中国梦”到“中原
梦”再到“金星梦”，大到一个国家，小到企业都有
自己的奋斗目标，企业的成长和所在地域乃至国
家的发展密切相关。

“我认为郑州的发展是飞速的，‘大中原’的崛
起有目共睹。承接‘中国梦’的国家战略，‘中原梦’
以及‘金星梦’也必将借着这一东风乘风破浪，飞
得更高！”

《郑州晚报》作为一家有责
任感和使命感的媒体，承载和记
录了大郑州辉煌发展的“梦想”，
在其成立64周年暨改版11周年
之际，祝福《郑州晚报》心怀大
梦，越办越好！

——金星啤酒集团董事长
张铁山


