
多家银行争打儿童专属牌
“给孩子建个聚宝盆”、“六一专属理财，错过了，

后悔一年”……六一前夕，一些金融机构密集推出儿童节
优惠和专属理财产品，帮助家长培养孩子的财商。实际上，这

不仅是冲着节日而来，也是月末的揽储冲动所需。近日，农业银行
在其官网挂出了儿童节优惠信息。建行则推出“熊孩子的嗨皮儿童

节”活动，在旗下B2C个人购物商城平台专区促销。
浏览多家银行官网可发现，许多六一专属理财产品已被置顶，这类

产品投资期限通常在3个月左右，预期收益率一般在4.5%以上。
此外，部分城商行还针对节日推出了儿童专属的财富银行卡，作为专

门针对未成年客户与其父母而打造的主题卡，家长可凭借本人身份证和
户口簿申请领取。银行方面的说法是，希望通过这样一张卡片，培养未
成年客户的理财意识，从小就树立良好的消费观念。

据了解，此类专属理财卡是各家银行针对 16岁以下的少年儿
童而设计的，以借记卡的各项功能为基础，可与基金定投、少儿

教育金保险等各项金融产品挂钩。
“前来咨询的家长非常多，儿童节专属理财产品
还是很受欢迎的。”一家股份银行的客户经理

告诉记者。
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近年来节日经济火热，打出节日
概念牌的理财产品屡见不鲜，端午
节、教师节、国庆节、中秋节等节日，
都曾被银行冠以专属理财之名大肆
推广。如刚刚过去的六一国际儿童
节，部分银行应时推出的理财产品就
贴上了“儿童专属”的标签，其实并没
有针对儿童群体的独特设计，理财产
品缀上“六一特供”不过是以儿童节
为噱头，搭车节日经济。

郑州晚报记者 雷群芳

“节日专属”或为噱头
“听说是儿童理财产品，本以为会针对孩子的特

点有什么特色服务，合着就是改了个名字。”本想趁着儿童
节之前给孩子买一份“儿童理财产品”的市民程女士有些失望。

记者走访市场发现，虽然银行打出了“儿童专属”的口号，但这
类产品投资期限通常在 3到 6个月，门槛大多在 5万元~10万元，预期
收益率一般在 4.5%以上，与普通的短期银行理财相比惊喜不大。就连
银行自己也承认，在理财产品前缀“儿童节”二字不过是以儿童节为噱头，
搭车节日经济。

对此，一位国有银行理财师提醒投资者，一些在“儿童节”、“情人节”
及其他各种节日进行售卖的理财产品，预期收益率相比同类型的理财
产品，都具有一定的优势，但不少产品都是银行找噱头对产品进行的
包装和营销，基本属于新瓶装旧酒，与普通产品本质无太大区别。
目前，节日理财产品仍没有形成一种氛围，有的银行可能今年

发行相关产品未收到预期效果，明年就不发了，同时，投
资期限相对较短，市场上360天以上的“节日理财”

产品很难觅到踪影。

刚刚过去的六一
多家银行推出儿童专属产品
接踵而来的端午当然不容错过
也将迎来它的特供产品
在节日经济越来越红火的趋势下

银行理财傍上“节日概念”
端午接踵而至

理财时机不如月底
这两天，李先生的手机不断收到短信提示的理财信息，“节

日概念”的理财产品让李先生心动。儿童节刚过，端午节将至，小长
假期间的理财又开始提上日程，部分银行已经开始推出有关端午概念的

理财产品。
其实，理财产品跟不跟节日挂钩，投资者并不十分在意，而如何既保证本金

安全，又能尽量多地获得投资收益才是他们最关心的。有业内人士认为，对于理
财产品而言，在理财资金确定一段时间不用的情况下，投资者可以通过选择期限稍
长的产品来锁定较高收益。另外，选择银行时，投资者可多关注城商行的理财产
品。在银行转型的变革时期，城商行也大力发展理财业务，将市场定位在普通客
户。为了抢占市场份额，在同样的投资期限、风险对价以及投资起点下，城商行发
售的理财产品收益普遍高于其他银行。

理财师建议，投资者未必非要抢在端午节理财，事实上，如果不是为了超
短期理财，本月月末也是个较好的理财时机。由于本月月末是银行的半年
考核时点，从6月前半个月产品收益情况来看，6个月以下期限的短期

产品在第二周的收益率较第一周有小幅回升，预计到6月下旬，各
银行都会发行“冲时点”产品，提高收益率来吸收存款，对投

资者而言将会是购买理财产品的一个好时机。

“如今，‘揽储’依然是各大银行的
首要任务。一般来说，每年重要节假
日与季末时点，理财产品收益率走势
往往会有所提高。目前，基本已到了季
末，各大银行为揽储而推高自己产品的
收益率也就成了常态，‘六一儿童节’的
理财产品即是如此，打着儿童的旗号，
趁着节日气氛进行营销不足为奇。”一

家国有银行理财师解释，半年考核临
近，为了让自己的业绩表现抢眼，各家
银行会在最后一个月想尽各种办法

“冲时点”，包括增加理财产品的发行
频率和提高理财产品的收益率，因此，
节日也是购买银行理财产品的较好机
会。该人士预计，到了 6 月的最后几
天，各大银行理财产品的预期收益率

可能还会被推高。
因此，理财师建议投资者，不只关

注节日期间的理财产品，还可以在这
些时间段内留意银行方面是否有其他
更为特殊的产品发售，进行投资，以中
长期产品为配置重点，灵活配置其他
资产。投资者不妨在此阶段购入理财
产品，获得比平时略高的收益率。

不过，业内人士也提醒投资者，在
购买这些“节日”概念的理财产品时，
不应只关注其花哨的名字和吸引眼球
的预期收益率，而是应根据自己的资
产配置，理性决定产品类型、期限长短
等。同时，在购买过程中，一定要仔细
阅读理财产品说明书再签订购买协
议，以免事后出现不必要的纠纷。

金融教育
从培养消费习惯开始

“实际上银行只是利用了儿童节概念，产品基本上都是面向所
有客户发售，并非只针对儿童客户。”某国有银行个人金融部一位理财专

家对记者说，在孩子的金融教育方面，与其购买理财产品，家长更应制定一份
长久的理财计划，培养孩子良好的消费习惯。“比如说，为孩子建立自己的储蓄
账户，让孩子尝试怎样存钱及花钱。同时，可适当让孩子参与家庭理财活动，比如
在购买生活必需品时，让孩子用自己的零用钱分担一部分。”

对于不同年龄段的儿童，专家建议要考虑到其在现阶段或更长远的资金储
备问题，可以酌情考虑采取基金定投等方式，以保障孩子的顺利就学。各家基金
公司在推荐基金定投时，都会模拟推算收益。比如坚持定投30年，每年的收益
可达10%。“基金定投作为一项长期、定额的投资方式，是一种非常适合亲子投
资的手段。”银率网一名分析师认为，在基金品种选择上，应关注指数型基
金和主动管理型股票基金。

业内专家表示，这两类基金的投资方向主要是股票市场，长期
来看可以更大程度地分享经济增长和价值投资带来的资本增

值福利。不过专家也提醒家长，定投也有风险，比如，
股市波动较大，定投偏股基金收益同样会产

生波动。


