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理财策划B12

高风险运动难投保
很多人以为，旅行社责

任险就是人身意外险。资
深保险人士提醒说，旅行社
责任险是指保险公司对旅
行社在从事旅游业务经营
活动中，因旅行社的疏忽或
过失，造成其接待的境内外
旅游者遭受经济损失而应
由旅行社承担的责任，转由
保险公司承担赔偿。而当
意外发生与旅行社没关系
时，游客就不得不依靠其他
意外险获得保障。

此外，还有不少游客认
为，一般人身意外险包括所
有的意外事故。事实上，各
家保险公司的“除外责任”一
栏中通常都会有这样的规
定：“若保险事故的发生系由
以下原因之一种或数种导
致，则本公司不负任何给付
保险金的责任”，其中就有

“被保险人从事潜水、跳伞、
蹦极、攀岩、探险、武术、摔
跤、特技、赛马、赛车等高风
险运动”这一条，因此，在购
买旅行保险时一定要注意自
己准备参加的活动项目是否
在保障范围内。

端午小长假即将来临，很多人都在计划出
行探亲或旅游，有的跟团、有的自驾。随着人
们风险意识的增强，在愉快享受假期出游的同
时，如何为自己和家人旅行安全多加一份保
障，降低可能出现意外而带来的风险，成为人
们出游时最为关心的话题。保险专家介绍，根
据不同的出游方式，选择适合的保险产品，可为
端午小长假出游解决后顾之忧。

郑州晚报记者 雷群芳

相信大部分人还是喜欢省心地跟团出游，不少旅客认为，旅行社已经投保
了国家旅游局明确要求的旅行社责任险，但这实际上并非针对游客的，它承保
的是因旅行社自身过失而对游客造成的损失。如果是自然灾害等意外事件，旅
行社和保险公司不负责赔偿。因此，小长假出行前购买一份人身意外伤害保险
很有必要。

保险专家表示，如果游客不经常外出，可以选择短期保险产品。如果是短
途旅行，消费者可以购买短途旅行意外伤害保险，该保险范围分旅游意外伤害
和旅游救援两种，保险金额一般为 15万元和 5万元，而游客所需支付的保费仅
为二三十元，能够保障5~10天左右。同时，专家表示，在购买保险的时候一定要
看清楚保险责任，因为有的产品只保障意外身故，有的还包含意外伤残和意外
医疗，建议消费者购买包含意外伤残和意外医疗的产品，这样才能得到更大的
保障。

记者了解到，有的保险公司针对节假日推出的旅游险分为主险和附加险，
主险保障意外身故，保额1万元，1天的保费只需几毛钱。算下来，3天小长假投
份旅游险，只需几块钱。但市场上专门的旅游保险并不多见，大多数保险公司
主推意外保险卡，保期为1年，保费80元~120元，包括意外身故保障约5万元，意
外医疗2000元~8000元不等。

小长假只有3天，很多私家车主会考虑到周边自驾游，大部分车主不会考虑
在出游的时候买上一份保险。事实上，自驾游不仅要买保险，而且要“双保险”，
车和人都要保。据了解，目前市场上花100元左右就可以投保一个月的全车盗
抢险，如果没有投保车上人员伤害责任险，也可以考虑每个座位投保两万元，一
个月花费只需 20多元。如果车况不是很好，可以考虑投保一个月的车辆损失
险，花费约150元。除此以外，根据出游的天数以及风险状况还可以自由选择短
期人身意外险。

这里要提醒车主的是，投保车险时要看清楚保险条款中有没有对行驶区域
的限制，还要特别注意保险公司的服务网络及异地理赔能力，以确保车辆能及
时得到保险公司的理赔服务。

拓展小微信贷展业模式

总结当前国内外各家商业银行小微企业
信贷业务的实战经验，交通银行发现小微企业
信贷业务的发展基本上形成了两种主要发展
模式：一种是基于大数定律的发展模式，另外
一种就是供应链金融模式。因此，该行由零售
信贷管理部牵头成立了项目营销中心，围绕

“一圈一链一园”，深入推进项目制营销模式，
走出了一条专业化、批量化、集约化发展小微
企业信贷业务之路。截至 2013年 4月，交通银
行河南省分行已经审批通过了 44个项目制营
销方案，累计对我省小微企业授信 82.53 亿
元。通过项目制批量营销目标客户群，该行侧
重发展单户授信额度500万元以下的小微企业
客户，并逐步实现该类客户数、贷款金额在小
企业贷款中占比达到60%和30%以上。

加强客户经理队伍建设

2013年为交通银行河南省分行的“客户经
理队伍建设年”。为提升全辖零售信贷客户经
理的综合素质和小微企业金融服务能力，交通
银行河南省分行零售信贷管理部于 2013年初
制定了零售信贷客户经理年度轮训方案，轮训
拟分为10期，每期50人，共计培训全辖零售信
贷客户经理近500人次。通过省分行多个部门
资深专家对零售信贷客户经理的培训，使零售
信贷客户经理熟练掌握零贷、公司、国际、投资
银行、个金、电子银行等多方面的业务知识，为
该行打造专业技术过硬、营销经验丰富的客户
经理队伍打下坚实基础。

打造中小企业融资专业品牌

拓展小微信贷展业模式
交通银行河南省分行多策并举 助推我省小微企业快速发展

记者从交通银行
河南省分行获悉，借
力“第二届小微企业
金融服务宣传月”活
动，该行从加大宣传
力度、增加专营机构、
加快产品创新、革新
展业模式、强化客户
经理队伍建设等方面
入手，助推我省小微
企业快速发展，并取
得了长足进步。截至
4月底，分行小企业授
信 客 户 数 近 1700 余
户，贷款余额 127.54
亿元，较年初新增9.95
亿元。

郑州晚报记者 倪子
通讯员 全权

交通银行是国内最早开展小微企业信贷业务的商
业银行之一，早在2006年就推出了面向小微企业的综
合金融服务品牌“展业通”，该品牌在“中国中小企业协
会成立大会暨首届中国中小企业融资论坛”上被评选
为“最佳中小企业融资方案”。借助于本次小微企业金
融服务宣传月活动，该行加大了宣传力度，通过户外大
型广告牌、电视媒体、车体广告、互联网、营业网点滚动

广告牌、宣传彩页等多形式、广渠道进行集中宣传，有
效增加了小微企业宣传受众，提升了该行“展业通”最
佳中小企业融资品牌的市场影响力。

此外，借助本次中博会的高端平台和交通银行总行
副行长钱文辉先生莅临中博会的大好契机，交通银行河
南省分行在中博会专设了中小企业宣传展台，进一步提
升了交银“展业通”在全国客商中的品牌影响力。

当前，交通银行河南省分行正在努力实现向零售商
业银行的转型发展，增设零售信贷业务专营行是实现这
一目标的有效途径之一。2013年以来，在原来郑州本
部7家零售中心支行+10家计划单列专营行+9家辖属
分行的基础上，增设了13家计划单列专营行，专门从事
以小微企业信贷业务为主的零售信贷业务。预计今后

还要增设8至10家计划单列专营行，以点带面，逐步实
现交通银行河南省分行全辖拓展零售信贷业务的局面。

此外，该行还广拓合作平台，密切与多种政府渠
道的合作，建立了与省商务厅、省工信厅中小企业局、
省青年企业家协会、省工商联等政府机构的合作渠
道，有效解决了小微企业新客户的批量拓展问题。

增设专营机构，广拓合作平台

小微企业信贷业务是一片蓝海，谁能有效满足小
微企业的需求，谁就能占领未来发展的制高点。交通
银行河南省分行在现有“展业通”品牌多层次信贷产
品的基础上，通过总分行联动，开拓创新，不断完善产
品体系，不断丰富供应链金融、商圈金融、科技金融等

细分产品线，先后推出小企业经营性物业抵押贷款、
订单融资、收单贷、知识产权质押贷款、政府采购项目
贷款等特色产品，并探索设立“商圈金融创新实验基
地”和“小微企业金融创新实验基地”，力求最大限度
满足小微企业的金融服务需求。

打造中小企业融资专业品牌

产品创新满足市场需求

端午出游 随身带上“保险伞”
根据不同的出游方式，选择适合的保险产品

人和车都要上保险
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