
不放过旺季的尾巴 房企积极布局

六月楼市“稳”字当头
对于莘莘学子

而言，6 月是高考
季 ，也 是 就 业 季 。
对于楼市而言，不
少开发商都长长舒
了口气，在房地产
相对热销的前 5 个
月，全年销售任务
已完成大半。不放
过旺季的尾巴，积
极布局6月市场，让
整个楼市看起来后
劲十足。
郑州晚报记者 王亚平

中指院 3 日发布 5 月份房地产“百城价
格指数”。数据显示，100个城市(新建)住宅
平均价格每平方米 10180 元，环比上涨
0.81%，相比 4月涨幅缩小 0.19个百分点，已
连续第 12 个月环比上涨；同比上涨 6.90%，
相比4月涨幅扩大1.56个百分点，已连续第6
个月同比上涨。

其中，77 个城市住宅均价环比上涨，22
个城市环比下跌，1个城市与此前持平。郑
州5月新建住宅均价每平方米8637元，环比
4月下跌0.78%。

尽管数据上略有下浮，但在具体表现
上，无论是推盘量还是主城区房源价格都有
所上扬，据记者走访了解，5月份在售楼盘大
部分都有所涨价。而据郑州市房管局监控
数据显示，5月第 4周，郑州 6区新房网签日
均达422套，环比4月第4周上涨78.8%。

而 5月份郑州楼市新开盘或加推产品，
大都创造开盘热销的局面。5月 18日，恒大
金碧天下项目开盘，不到3小时的时间，双拼
私宅、情景洋房售出逾400套，销售逾10亿；

5月25日上午，升龙汇金广场二期开盘，短短
一个小时，便销售3个亿。

且无论是房企的会员招募或者是产品
说明会，现场都是人气爆棚，座无虚席，市场
热度不断传递。

就房价稳步上扬的态势，有业内人士表
示，从购房心理来说，新政并没有带来预期
的房价下降，市场趋于平稳。而进入 5月以
来，土地市场持续升温，一二线城市频现“地
王”或高溢价成交，促使住宅价格上涨预期
继续释放。

在接受记者采访时，河南台兴房产有限
公司董事长王超斌认为，郑州作为一个人
口大省的省会，随着新就业毕业生和外来
工作者留居的越来越多，意味着对房地产
市场的需求不断增加，房价自然也会稳步
上扬。

万达集团董事长王健林甚至公开表示，
当城市化率超过 75%时，房价才会稳定下
来。目前，希望房价降下来或者停滞不前都
是美丽的想象。

夏日来袭，6月是否会延续 5月的市场行
情，又会有怎样的新动态？

据粗略统计，本月郑州楼市有 20 余家楼
盘将推新房源，郑州二七区联动金水区以及中
原区、高新区独秀一枝扎推盘之首。价格方
面，除去商业项目，定价每平方米 8000~9000
元为主要价格分布，而花园路农业路某项目，
每平方米均价为12000元。

由于今年以来楼市持续热销，房企在优惠
举措上也较为谨慎。比如，“会员入会即享
10000元购房特惠”、“按揭优惠2个点”等为主
要举措，幅度较大的优惠近乎没有。

受“买涨不买跌”的心理影响，唯恐房价继
续上涨，很多购房者大都积极入市。

“年初的时候我就有购房的意向，但是在
国五条出台后，我和大部分购房者一样都选择
了观望。然而房价却不跌反涨，果真陷入越调
越涨的怪圈，再涨下去，一年工资就又搭进去
了，现在不买都不行了。”准备买婚房的陈磊无
奈地说。

而同样作为刚需的市民韩怡近期也在积
极看房，“现在市中心地段房价每平方米都在
万元以上了，去年准备的房款还能买市中心，
今年就只能买环线了，要是再不买我估计都得
到郊区看房了。”

“整体楼市在‘国五条’落地力度低于预期
的情况下，购房者、开发商对市场的判断再次
出现明显的一致看涨现象，市场存在再次失控
的风险，由于销售趋好，当下开发商的资金情
况明显好于往年，即便再次政策施压对房企的
影响也不会很大。”有房企负责人表示。

眼下，一套房子动辄近百万，对于普通的
工薪族而言，或许一辈子都要为一套房子而奋
斗，因此房价越高，买房越需要谨慎，小区的规
划管理、生活配套、教育资源等关乎宜居舒适
性的方方面面都要考虑仔细。置业者若找到
适合自己并且心仪的房源，也就应该尽快出手
了。

抢金铺 抽钻石

升龙又一城商业广场
引领高新城投资风潮
二期地铁铺王开盘3小时劲销80%

6月1日，升龙又一城商业广场二期地铁铺王开盘，
引发抢购潮。不足3个小时，所推50~200平方米地铁铺
王已销售80%。 郑州晚报记者 王磊

首付60万起，轻松抢铺王，升龙又一城商
业广场的超低投资门槛，无疑给了投资住宅受
阻的客户和本地商户一个绝佳的投资机遇。

“东区一套房，西区一铺王”，以张女士为
代表的众多长期在高新城做生意的客户，对
二期铺王的超低总价表示热烈的欢迎。张女
士表示，首付60万起，可以轻松购买一套黄金
商铺，投资成本仅仅相当于在东区投资一套

住宅的价格，能结余足够的资金用来周转，保
持现有产业的有序经营。

开盘现场，升龙又一城商业广场一贯引
以为傲的地铁1、8号线和大学城，也理所当然
地成了此次开盘的助销利器。

同时，升龙又一城商业广场也是郑州目
前唯一一座位于大学城内的集中式商业中
心。据悉，大学城现有郑州大学等4所高校近

13万师生，区域内另有 3000余家企业数十万
高薪白领、原住民，实际消费人口将近 40万。
以 2012 年郑州人均消费 16600 元计算，年消
费额达66.4亿之巨。

无论是投资，还是自己经营，地铁和大学
城带来的庞大消费人潮和消费实力，都不容
小觑，同时，随着地铁的开通运营，二者带来
的物业增值收入，也相当不菲。

升龙又一城商业广场，位于科学大道与长
椿路交会处，在高新城政府规划的商业商务核
心区，凭借高新城首座10万平方米集中式商业
作品，一改高新区长达23年的商业缺失。

目前，永辉超市、苏宁电器、奥斯卡国际
电影城、星巴克等百余家一线品牌已先行落
位，数百实力品牌也在紧张洽谈中。无论是
品牌实力还是品牌影响力，都刷新高新城商

业之最。
开盘现场，已选到满意铺位的张先生胜

券在握。据他介绍，在升龙又一城商业广场
之前，高新区长期没有集中式商业中心，也没
有稍显档次的商场。现在有了升龙又一城，
10万平方米的超大体量和入驻的品牌规模，
必将吸引更多的品牌、更多的消费人群聚集
到这里。

当日，升龙又一城商业广场还与南非迈
克尔钻石携手在开盘现场特别设置了重磅抽
奖环节。据置业顾问介绍，此重磅抽奖为答
谢客户而设，成功选铺的客户即可参与抽奖，
其中特等奖为价值不菲的南非迈克尔钻石一
枚。另外，南非迈克尔钻石赠送给升龙又一
城会员的专享礼券，也成了众多客户成功抢
购铺王之后的又一惊喜。

一线品牌进驻，投资者掘金“原始股”

6月1日，两架世界顶尖私人直升机空
降美盛中心广场，由美盛中心主办的“速赢
天下，领航中原”中原首次私人直升机展举
行。目前，美盛中心外立面、精装艺术大堂
现已全部呈现，该项目即将于 9月全精装
交付。 梁冰/文 慎重/图

中原首次私人直升机展举行

2013首届豫企官方微
博联盟营销大会落幕

6月1日，首届豫企官方微博联盟营销
大会在楷林国际大厦召开。现场共有来自
本土的60多家企业，160余位品牌负责人、
微博运营官参加了本次大会。

与会的嘉宾认为，微博自媒体时代，企
业官微的作用无论是在信息发布、营销推
广、企业形象展示还是品牌塑造，官微都发
挥着举足轻重的作用。企业官微大致承担
企业信息的发布、与目标客户建立情感、服
务于前沿客户和危机的监测、预警及快速
公关等方面的功能。

会上，大家纷纷表示，一定要研究好
社会化媒体这一新命题，利用好微博平
台，潜心经营，并结合企业文化，打造出企
业的品牌。 付晓

睿智禧园业主质量监督
委员会代表考察施工现场

6 月 1 日上午，睿智禧园业主质量监
督委员会代表在新合鑫置业工程部、销售
部等工作人员的陪同下，现场考察了工程
施工进度，施工操作、工程所用材质等。

在考察过程中，业主代表针对工程施
工的各个细节及建筑材质提出自己的合理
化建议，同时对项目施工现场精细化、规范
化、安全化管理给予了充分认可。

睿智禧园是河南新合鑫置业闭关磨剑
历时三年推出的优质住宅标杆项目，从立
项之初就将项目品质视为生命。聘请业主
组成第三方监督机构--睿智禧园业主质
量监督委员会，赋予他们随时检查、随时发
问的权力，帮助广大业主用最严苛的要求
监督睿智禧园项目的建设品质。 赵蕾

永威·五月花城举办第
9届爱心送考活动

“我承诺，我践行！”掷地有声，数百名
爱心车友高亢宣誓，正式宣布郑州市百余
辆爱心车队两天免费的爱心送考之旅温暖
开启。6月 1日上午，郑州中原福塔前，永
威·五月花城与汽车912联袂举办第9届爱
心送考活动启幕。

启动仪式上，爱心车友代表表示，不
仅要安全、及时地将考生送到考点，而且
要带动更多的司机朋友加入到这项公益
事业中。

作为此次活动全冠名的郑州市永威置
业有限公司，以永威·翡翠城售楼部作为车
贴发放处。谈及献爱心的话题，永威置业
营销总监王刚说：“永威从来不把回馈社会
当做可有可无的公益活动来做，始终把公
益活动当做企业责任来对待。” 仝玉梅

5月收官 积极入市 频见开盘热销
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