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近年来，信托行业在我国迅速崛起。国内信托资产管理规模从2012年底的7万亿元快速增
长，到2013年5月末已接近9.6万亿元，即将迈上10万亿元的平台。信托业也成为规模仅次于银行
的第二大金融子行业。

值得注意的是，尽管信托行业发展迅速，但是它的功能及作用尚未完全普及。今天，本报邀请
中原信托做客“理财金融讲堂”，为读者揭开信托行业的“神秘”面纱。 郑州晚报记者 倪子 杨长生

中原信托作为专业信托金融机构，截至2013年6月25日，累计管理
信托财产2326亿元，累计交付客户到期信托财产1315亿元，分配信托收
益141.2亿元，连续10年保持信托本金兑付及预期收益实现率100%，为高
端个人和机构客户提供了安全稳定、高收益的金融理财产品和服务。

什么是信托和集
合信托？

所谓信托，简单来讲就是“受人之
托，代人理财”，是指委托人基于对受托
人（通常指信托公司）的信任，将其财产
权委托给受托人，由受托人按委托人的
意愿以自己的名义，为受益人的利益或
者特定目的，进行管理或者处分的行
为，这也是我国《信托法》对信托的定
义。作为一种严格受法律保障的财产
管理制度，信托通过基本的三方关系
（委托人、受托人和受益人，统称为信托
当事人）来更安全、更高效地转移或管
理财产，从而满足人们在处置财产方面
的不同需求。

按照委托人数量进行分类，可以将
信托分为集合信托和单一信托。简单
来讲，集合信托是指信托公司将两个以
上（含两个）委托人交付的信托财产进
行集中管理、运用或处分的信托业务活
动。目前市场上的信托理财产品大多
以集合信托的形式存在，集合信托理财
产品也以其灵活、方便、安全、高收益特
性被高端投资者所青睐。

集合资金信托
产品有哪些分类？

根据信托产品的收益不同，
可以将集合信托产品简单划分为
类固定收益类信托和浮动收益类
信托，根据资金投向的不同，又可
以将浮动收益类信托分为证券投
资类信托、私人股权投资类信托
和其他另类投资信托。

其中，类固定收益类信托主
要投资于房地产市场、基础设施
建设、上市或非上市公司股权等，
资金运作较为稳健；证券投资类
信托主要投资于股票、债券等二
级市场，也就是我们通常说的“阳
光私募”；私人股权类投资信托，
即PE投资，是指通过投资于具有
增值潜力的未上市优质企业股
权，并以 IPO、转让等方式退出，
获取投资分红、转让溢价或上市
增值收益等高额利润，分享资本
运作的果实；其他另类投资信托
包括艺术品投资信托、黄金投资
信托、红酒信托、物业信托等。

与其他投资产品相比，信托拥有“安全性、灵
活性、广泛性”等优势。据介绍，信托一旦设立，信
托财产即实现了两个隔离：一是与委托人的其他
财产相隔离，信托财产不得作为委托人的遗产或
清算财产（委托人是唯一受益人时除外）；二是与
受托人隔离，信托财产与受托人的固有财产相区
别，独立于受托人的固有资产和其他信托财产。
信托财产的隔离机制使得信托财产在依法设立后
即可免于委托人、受托人的债务纠纷，成为一种安
全的财产管理制度，信托也是目前唯一能实现资
产隔离的财产管理方式。因此，信托具有一定的
安全性。

另外，信托财产的运用完全依照信托文件的
约定及委托人的指定，信托财产的管理处分可以
根据委托人的意愿用多种多样的方式设定、限制
或分割财产权益，从这点来看，信托具有极大的灵
活性和便利性。

此外，信托财产运用的广泛性也是其他金融
行业所不具备的。信托项下财产既可运用于
货币市场、证券市场，还可以投向产权市场，
是资金运用范围最广的一种金融工具。由此
就不难理解近年来银行、证券、保险等金融同
业纷纷通过与信托公司合作来丰富其理财产品
线和投资品种。
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中原信托概况

小微企业资金管理遭遇瓶颈怎么办？
光大银行用创新措施突破重围
从此，小微企业享受到了更便捷的金融服务

小微也能“贷”动大未来

企业规模小、现金
流紧张、经营不稳定、
缺乏抵押物……融资
难已成为小微企业发
展的瓶颈，现实版“成
长的烦恼”正在众多小
微企业中不断上演。

在当前小微企业
金融需求强劲的大背
景下，如何为小微企业
量身定制金融解决方
案 ，将 中 央 切 实 解 决
中小企业融资难的要
求真正落到实处？在
光 大 银 行 的 身 上 ，我
们看到了一个破解小
微企业资金管理瓶颈
的样本。

郑州晚报记者
倪子 张俊

今年4月19日，国务院公布的《关于进一步
支持小型微型企业健康发展的意见》中对小微企
业的作用作了明确定位：“小型微型企业在增加
就业、促进经济增长、科技创新与社会和谐稳定
等方面具有不可替代的作用，对国民经济和社会
发展具有重要的战略意义。”

记者调查了解到，在政策引导下，基于战略
转型及提升效益需求，已有越来越多的银行开
始重视小微企业金融需求，并相继推出契合小
微企业需求的金融服务。

例如，光大银行推出的包括诸如企业家手

机银行、资金归集等在内的金融电子化业务
令人眼前一亮，抓住小微企业主生产经营中
的资金管理难题“对症下药”。光大银行把小
微企业放到了相当重要的战略位置，该行高
层表示：“继续加快发展中小微金融服务，进
一步完善组织架构，适度调整中小微企业业务
的风险容忍度，同时强化风险意识，增强风险防
控能力。”

作为一家中型银行，光大银行管理规范、内
部公司治理机构清晰的特点，让该行在小微金
融风险管控上更具优势。

政策引导 助力金融机构转型

明晰定位 将小微客户中高端化

一直以来，小微企业客户的定义都是个比
较模糊的概念，各家银行对小微企业的界定各
有不同。

将小微客户定义为“中高端客户”，是光大
银行小微金融业务区别于同业的最大差异。

“不能用以往放贷时的老眼光看待小商户
业主，觉得他们是‘小客户’或‘草根客户’；相
反，把小微企业主当做‘中高端客户’乃至‘私
人银行客户’来看待。解决了这个认识问题，
我们这些一线人员在为客户提供服务时的许
多东西就都不一样了。”光大银行小微企业客
户经理告诉记者。

通过使小微企业享受由“草根”转变为中
高端客户的待遇级别，光大银行将原有阳光助
业贷这单一服务全面升级为可为小微企业群
提供融资、结算、理财三大类别的综合金融服
务平台，使小微企业群真正可以享受更全面便
捷的金融服务。

在满足融资需求的基础上，光大银行针对
中小微客户日益增长的保值增值、现金管理、
子女教育等财富管理需求，适时提供涵盖出国
金融、高端理财、私人银行等优质全面的财富
管理服务，全面提升中小微客户的财富及生活
品质。

市场细分
打造专业产品和服务

在进行了客户的精准定位后，把握客
户需求在“小微企业”这一特殊的细分市
场内格外重要，也分外复杂。小微企业大
多分布在各种专业市场，如服装市场、建
材市场、家居市场、钢材市场等，或者某一
产业、产品的上下游。

所以，光大银行针对小微企业各行业在
地域分布上呈现聚集性这一特征，总结了各
分行“阳光助业”业务的模式化项目，提出了
覆盖农副品、食品、家装建材、服装鞋帽、日
用品、电子产品、餐饮服务、超市供应品等8
个行业在内的重点关注对象，并在遍及全国
的重点地域分批次开展新的小微金融服务。

同时，阳光助业贷提供 3类贷款方式
和流程更为简便的快贷产品供所需企业
选择，分别为：针对核心企业上下游客户
的链式快贷、针对以房抵押客户的房抵快
贷，以及针对安装支付易客户的 POS 快
贷。光大银行相关负责人指出，对小微企
业的服务，不仅是对单一商户的融资支
持，更是对整个专业市场的综合性服务。

2013年一季度，光大银行小微贷款余
额新增超过 170亿元，小微客户数量达到
近 60 万户，小微贷款规模突破 1200 亿
元。相信在未来的岁月中，小微“贷”动大
未来，光大“样本”将有效地为众多小微企
业解决“成长的烦恼”。


