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事件：近九成空
调细菌超标

近日，复旦大学公共卫生学
院环境卫生教研室公布空调病
毒橱窗实验结果显示：88%的空
调散热片细菌总数超标，84%的
空调散热片霉菌总数超标。

点评：大多数家庭的空调由
于缺乏经常清洗，是导致细菌、
霉菌超标重要原因，也是 PM2.5
重要来源之一。而家用空调清
洗没有国家标准，这也造成了这
一市场的混乱。

事件：东芝削减
电视费用1亿美元

据家电网报道，东芝在 2013
年大规模调整电视产业财年度
费用削减1亿美元。数百名员工
将重新进行岗位分配。

点评：2012 年度，东芝电视
业务营业亏损达到约 500 亿日
元，深陷低迷。2013 年度，东
芝尝试同时推进电视产品销售
单 价 提 升 与 改 善 库 存 ，寄 望
2013 财年下半年营业利润扭亏
为盈。
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早在2006年，方太就正式启动了系统
性、持续性的“方太至诚关怀服务城市主
题讲座”，以帮助更多用户寻求到事业与
生活的平衡。

此次讲座主讲人张怡筠博士表示，
目前城市工作压力巨大，不少人在面
对各种困难时，无法做到自我调节，此
次以“幸福加油站”为主题开展巡回讲
座，为用户精心烹制幸福生活的心灵
鸡汤，帮助大家在职场、爱情、婚姻中

轻松穿行。
据悉，张怡筠博士被媒体誉为“心灵

魔术师”，致力于“情绪生产力”及“职场幸
福力”的研究及培训，也是活跃于央视《心
里访谈》等电视节目的心理学专家。

厨房是一个家庭温馨的体现，厨电是
为了更好地诠释家庭生活，但目前人们奔
波于处理事业上的问题，而忽视了家庭生
活，导致事业与生活不平衡。方太将关心
用户生活与心灵健康作为企业应尽的社

会责任，倡导事业与生活相互平衡。方太
指出，“方太将坚持提供高品质的厨房及
家用产品。”

据了解，方太业务涉及厨房电方
器、集成厨房以及海外事业三大领域，其
中FOTILE方太品牌专注于嵌入式厨房电
器业务，拥有吸油烟现机、嵌入式灶具、嵌
入式消毒柜、嵌入式微波炉、嵌入式烤箱、
嵌入式蒸箱、热水器七大产品线，已成为
中国高端厨电第一品牌。

事业、生活怎么做到平衡？

方太心灵讲座郑州开讲
台湾著名心理学家、高情商管理专家张怡筠博士7月21日开讲

近年来，为了营造良好的品牌口碑和关爱客户，方太持续开展“至诚关怀服务城市主题讲座”，7月21日，方太
“至诚关怀服务城市主题讲座”将走进郑州，由台湾著名心理学家、高情商管理专家张怡筠博士讲授如何进行都市
生活和工作压力的管理，场内设置咨询环节，参与者可与张博士面对面进行情感问题交流，学习管理技巧。

方太集团副总裁孙利明表示，方太的使命是“让家的感觉更好”，一直重视和用户进行心灵交流，坚持开展城
市讲座。方太希望自己的产品被用户选择不仅是作为功能性的用具，更希望看到产品背后美好的生活，倡导追求
物质和精神两方面的幸福，并回归用户使用体验。 朱江华

活动时间：7月21日 13：30~17：00
报名电话：4000 315 315（方太老

用户优先享受预约门票）
报名截止时间：6月28日~7月15日
活 动 安 排：台湾著名心理学家、

由高情商管理专家张怡筠博士讲授如
何进行都市生活和工作压力的管理。
据了解，现场设置咨询环节，参与者可
与张博士面对面进行情感问题交流，学
习管理技巧。活动前300名到场者可获
得张博士工作压力管理书籍，现场参与
互动更有机会赢得精美奖品。

费用：免费讲座
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除了关注物质和精神两方面相互平
衡，方太在产品方面也成绩不俗。

中怡康的统计数据表明，在今年的五
一市场上，方太全线厨电产品增长近30%，
再次领跑行业发展。在高端吸油烟机市
场，方太占有率连续9年稳居第一，高端吸
油烟机市场占有率高达 40%，领先于业
界。方太集团副总裁孙利明指出，随着中
国高端厨电格局步入成熟期，企业的商业

模式和创新体系也在发生本质变化，目
前，方太正致力于将企业的技术创新回归
到产业价值发展的原点，真正为消费者带
来使用体验改善的新技术、新产品。而中
国家用电器协会理事长姜风坦言，厨电市
场的热闹并不仅仅是企业扎堆进入，还面
临着一场你死我活的生死之战。目前国
内吸油烟机、灶具产业参与市场竞争的品
牌数量多达上千个，整个产业还处于自由

竞争状态，产业的集中度很低，厨电市场
将加速洗牌，真正回归关注消费者体验才
能获得市场。

“作为中国高端厨电产业的领导者，今
年以来方太一系列新产品直击消费者本质
需求，并实现了在技术创新、消费习惯、品
牌格局等多个层面的升级。在方太引导
下，中国厨电加速产业两极分化。”中怡康
市场研究机构品牌总监左延鹊认为。

倡导事业与生活的平衡术

回归消费者使用体验

三、应聘方式
1.招聘会现场投递简历 2.可将电子版简历发送至byhn2rzzy@hisense.com
四、联系方式
联系人：樊女士 联系电话：0371-89961882
诚挚欢迎您加入到海信科龙电器股份有限公司（冰箱）营销公司河南分公司！

海信科龙电器股份有限公司（冰箱）营销公司
河南分公司招聘英才

一、公司简介
海信科龙电器股份有限公司（冰箱）营销公司（简称冰箱营销公司）是海信容声的

专业销售公司，总部位于山东青岛，目前在全国设有38个营销分公司及数千家售后服
务网点，拥有8000多名务实敬业的员工，承担着海信容声旗下冰箱、冷柜、洗衣机、生
活电器产品国内市场的营销策划、终端推广、售后服务等工作，是目前中国家电行业
最优秀的专业销售公司之一。

二、招聘职位信息
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上周末，陈姓女士在某卖场购买了一台47英寸国产品牌的
LED电视，价格只有 3999元，卖场其他品牌的同尺寸产品价格
接近 8000元。8000元产品的促销人员表示价格低的原因正是
因为买了“假”LED电视。买LED产品一定要注意价格，价格高
的产品才是货真价实。

陈女士认为自己选购的电视机身厚度只有 2~3厘米，外形
美观，这就是LED电视的基本特征。不过以上促销人员称，尽管
机身薄，但是产品散热能力差，耗电量也很大，显示效果极差，尤
其是黑白对比度，根本没有达到LED的真正效果。

在这样的情况下，陈女士希望能够把之前购买的产品退
货。导购告诉陈女士退货可以，不过该品牌销售的绝不是假
LED。应用LED背光源的作用就是为了把电视做得更薄，这也
是LED替代LCD的意义所在。辨别是否是真的LED，一定要看
厚度，超过3厘米厚度的产品，实际上是LCD。陈女士被两位销
售人员说得一头雾水。

张
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筠

LED电视分侧入式直下式两种

买LED要认清技术标示

奥维咨询平板事业部总经理刘闯介绍说，LED技术分为侧入
式和直下式两种。两者各有优缺点，成本也存在差异，终端产品
定价自然也就不同。不具备专业知识的消费者很容易被忽悠。

市场上销售的超薄电视就是侧入式LED。价格上有相对优
势。外形美观、价格适中，近年来普及较快。另一种是直下式
LED，此种电视LED晶粒均匀地配置在液晶面板的后方当做发
光源，使背光可以均匀传达到整个屏幕，画面细节更细腻逼真，
但售价偏高。

LED分侧入式直下式两种技术，建议促销人员要对消费者
负责，卖场更应张贴专业产品的分类以及消费指南，降低消费者
选购的难度。家电分析师梁振鹏指出，要消费者选购更容易，得
从 3个方面下工夫，首先就是卖场促销员。家电生产企业要规
范卖场促销员的促销行为，在向消费者介绍产品的时候能本着
实事求是的态度，这样才能不流失消费者的信任。此外梁振鹏
还认为，卖场应张贴消费指南。本着服务消费者的态度，卖场对
出现技术分类的产品，在醒目的位置张贴产品技术简介，消费者
购买会更便捷。

购买LED电视有假？

两种技术各有千秋

日前，《第一家电》记日前，《第一家电》记
者接到陈姓消费者的举者接到陈姓消费者的举
报电话，称购买了一台假报电话，称购买了一台假
的的LEDLED电视，但是促销人电视，但是促销人
员却不承认这一事实。员却不承认这一事实。

郑州晚报记者郑州晚报记者 朱江华朱江华


