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72小时吹霉一碗米饭
长期没有得到清洗的家用空调到底有多脏，

活动上公布的复旦大学公共卫生学院在今年进行
的一组课题实验用事实来说话。其中一项测试结
果是“72小时吹霉一碗米饭”，过程是取两碗等量
的白米饭，置于壁挂式空调下的桌子上，其中一碗
盖好，然后关闭门窗，打开空调，72小时后，盖好
的米饭只是略有变色，但敞露于空调下的那碗米
饭已经长毛，出现大片霉斑。

而中国环境科学学会室内环境与健康分会在
对上海、北京、深圳等地的家用空调进行入户调研
后发现，国内 88%的空调散热片细菌总数超标，
84%的空调散热片霉菌总数超标，空调散热片上
检出的细菌最高可达每平方厘米 91259个，超过
标准每平方厘米细菌总数 100个，最严重的超标
近百倍。在这些空调污染物中，夏天细菌多，冬天
真菌多。

天气湿热细菌易滋生
据中国环境科学学会室内环境与健康分会名

誉理事长田德祥教授介绍，长时间闲置的空调散
热片上，会积存很多螨虫、霉菌和病菌，因为人们
不能用肉眼直观判断空调风的洁净程度，所以家
用空调的污染极易被忽视。

田德祥指出，空调运转时，散热片上的大量病
原体从出风口喷出，弥漫到室内每个角落，人长时
间待在空调环境内，就会感到头晕、乏力、免疫力
下降，严重者会罹患呼吸道传染疾病等。

婴儿吸入有害气体是成人2倍
在空调环境中，婴幼儿健康应引起特别的关

注。田德祥说，婴儿安静时空气吸入量是成人的
2倍。0～6岁的孩子生长发育很快，环境毒物造
成的损害就会有发生持久性和不可逆性功能障碍
的极大危险。

田德祥建议说，不光过滤网要清洁，空调其他
如散热片等藏污纳垢部位也应一并处理，还有不
要长时间开空调，注意房间通风、空气流通。

众所周知，帝度是秉承三洋电机
国际领先的核心技术、是源于日本卓
越技术与精益制造的品牌，从这点可
以看出，帝度冰箱的核心技术还是采
用日本三洋电机的技术，一个高端品
牌没有自己的核心技术，只是源于三
洋，但是还未超越三洋，看来在核心技
术自主上，帝度品牌还是稍显薄弱，似
乎永远笼罩在三洋的光环下。

2012年，帝度冰箱产量为50多万，
但是对于企业而言，产能的扩增并不
代表着品牌价值的提升，相反，如果在
品牌尚未打造成功的时候提高产能，
所面临的风险也是很大的，毕竟现在
帝度品牌并未完全取代三洋。

那么，“帝度”是否受消费者喜

爱？据家电卖场负责人对记者表示，
该品牌今年4月份才进入门店，且只在
个别大店有销售，消费者不熟悉，销量
很低，份额可忽略不计。

当前国内白电市场竞争已近乎白
刃战，以海尔、美的、海信等为代表的
传统冰箱巨头把持着国内绝大多数的
高端冰箱市场份额，短期内新生品牌
难言冲击。家电中国网总编大海指
出，一个品牌的培养需要的时间比较
长，尤其是市场竞争越激烈，品牌培养
的周期就越长，品牌的培养也并不是
简单的广告推广、明星代言就能成功
的，一个品牌最重要的还是要有自主
的核心技术，但是在这点帝度品牌似
乎还不具备。

今年 5月乐视发布超越电视后，创维专
门做了评估，结论有三点。杨东文说，首先
是彩电行业从传统产业又变成了朝阳产业，
因为谁都想玩，去年联想等 IT企业介入电视
机行业，今年互联网内容集成商也介入，意
味着这个行业充满生机。

其次，互联网、IT企业作为新进入者，带
着互联网、IT经验，给彩电厂造成了较大压
力。杨东文说，一是价格对整个产业链有一
定的冲击力，二是引起资本市场的高度关
注，导致乐视股价表现不错，而一些彩电厂
的股价表现不理想。

它的影响到底怎样呢？杨东文接着说，
从最近的一些数据来看，“我们感觉有点像
去年联想做电视机，开头大家感到压力很
大，价格破坏性也很大，但事实上不如我们
开头想象的那么恐惧和有那么大破坏力。”

杨东文坦言，创维也预订了一台乐视电
视，但到现在还没有收到货。乐视有优点，
但是它的弱项也有待提升，而这些弱项正是
彩电厂的强项，比如供应链、物流配送。至
少在京东上买一台创维电视，第二天就能收
到。还有一个，未来的售后服务如何解决，
是委托制造商富士康还是外包，恐怕乐视还
需要寻求解决方案。

从价格看，杨东文说，乐视电视基本上
是卖裸机，遥控器、服务要另外收钱，内容第
一年可能免费，第二年也要收钱。“如果我们
向它学习，一年卖 1140万台电视，遥控器每
个卖20块钱，那利润不就2个亿了嘛。但我
想消费者还是很理性的。”所以，乐视电视的
影响，还有待于进一步观察。它的强项创
维也会学习，但总之压力不像想象中那么
大。

6月28日，戴森科技巡展在郑州正式启动，
郑州市民将有机会亲身体验戴森的技术。

20 多年前，戴森工程师找到了症结所
在——传统吸尘器的尘袋会逐渐被尘垢堵
塞，进而导致吸力下降，无法有效捕捉和去除灰
尘。最终推出了全球首款吸力永不减弱的气旋
式真空吸尘器。

自去年 11月进入中国以来，戴森所带来的

包括专利Air Amplifier?（气流倍增器）风扇和无
线手持式真空吸尘器等尖端技术在中国各地引
起了热烈的反响。

戴森公司创始人詹姆斯·戴森表示：“戴森
产品在中国备受欢迎。我们深信中国消费者对
行之有效的高新技术青睐有加，并对中国市场
充满信心。能亲眼见证戴森业务在中国各地快
速发展，我感到由衷的喜悦和激动。” 朱江华

近日，中国环境科学学会室内环境
与健康分会联合公布的对北京、深圳等
地的空调入户调查显示，88%的空调散
热片细菌总数超标，脏的程度堪比马
桶。中国环境科学学会室内环境与健
康分会名誉理事长田德祥教授指出，由
于婴幼儿对环境毒物有相对高的易感
性，因而也成为首当其冲的受害群体。

郑州晚报记者 朱江华

空调比马桶细菌多
专家：对婴儿的伤害为不可逆的

戴森科技巡展登陆郑州

为摆脱“三洋”这个品牌，2011年合肥三洋倾力
打造“帝度”高端品牌形象，但面对市场和消费者认
可度不高，合肥三洋不惜“8位数”的代言费聘请林
志玲当其代言人，帝度自立之路，还要走多远？

郑州晚报记者 朱江华

帝度沦为三帝度沦为三四级品牌四级品牌

合肥三合肥三洋洋
“烧钱”推帝度难有作为“烧钱”推帝度难有作为

帝度欲天价借林志玲翻身
“家电下乡”、“节能补贴”等政策刺激带来的

家电市场产能透支以及国家房地产政策的严控
抑制了潜在的家电购买需求，帝度冰箱的诞生有
些“生不逢时”。

定位于国际化高端品牌的帝度，目前重视的
是三四级的家电市场，在一二级城市的占有量并
不大，尽管合肥三洋方面称，仅广东，帝度冰箱经
销商就已经覆盖了所有的县城和乡镇。但是，帝
度冰箱在一二级市场进占的市场空间不大。

在价格定位上，据记者了解，帝度冰箱在京
东商城、天猫、苏宁易购的价格区间显示为 1200
元-3300元之间，这样的价格定位让消费者很难
将“帝度”与“高端”联系在一起，并且长期深入三
四级市场也让帝度品牌显得不那么“洋气”。

近日，帝度与林志玲正式签约，后者将出任
帝度品牌形象代言人。有消息称代言费是“8位
数”。

天价代言费只是合肥三洋扶植“帝度”品牌
的其中一步。半年前，合肥三洋曾以 9300 万元
夺得央视广告冰箱行业“标王”，比其 2012 年央
视广告投放高出近一倍。

家电中国网总编大海分析指出，地处征伐不
断的国内家电行业，产品本身的竞争力仍是关
键，高端家电产品毕竟属于理性消费范畴，不应
过度强调明星代言的作用。

缺乏核心技术，“帝度”品牌难言冲击

今年 5 月乐视发布超越电视后，引起彩电业一片哗然。
日前创维集团行政总裁杨东文向记者表示，乐视做电视的影
响没有想象中那么大。 郑州晚报记者 朱江华

创维杨东文：
乐视电视的影响没那么大

家电维权热线：67655517

天天都是“3·15”，“第一家
电”常年开通热线电话、书信、电
子信箱、微博等爆料渠道，与您
全方位互动。

说出您所遭遇的真实故事，
踊跃提供案例事件，我们将以最
热忱的关注，力寻解决之道。
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