
今年，伊利集团加大了在国内、国际同
步“织网”的力度，7月 10日，伊利河南济源
乳业有限公司正式竣工投产。该项目投资
5.7亿元，达产后，年加工液态奶 39万吨，实
现年产值约 26 亿元。该项目的投产，使得
伊利集团“纵贯南北，辐射东西”的全国战略
布局在河南这个枢纽上又添重要一子。

自 2006年以来，伊利集团逐步推进“五
年三步走”发展战略规划，统筹各区域的奶

源基础、消费市场、物流交通等优势，通过
“定制式”投资，实现了产能布局与产品结构
的双重升级。而此次河南济源液态奶项目
的投产，是伊利实现“五年三步走”发展战略
后，全国布局再一次得到深化和加强。

据介绍，伊利的入驻，将全面激活济源
地区资源优势。由于乳品的产业链涉及多
个环节——养牛所需的饲料可以带动饲草、
青贮等种植业的发展，原料包材的供应则可

带动纸业、塑料制品的发展，而大量的原奶
收购需求则更将带动种植业的规模化、纵深
化发展，同时，大量的成品出厂销售则又给
当地物流业的发展增添了动力。

乳业专家陈渝认为：“近年来，伊利稳步
推进全国布局，伊利的投资，是在统筹各地
的奶源基础、消费特点和交通物流等因素
后，选择最具优势的组合，所以，每个项目都
很有区域特色。” 万佳
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新款的钻饰、设计精美的彩宝、造型别致的黄金饰品，在灯光下熠熠生辉；珠宝
美钻，搭配华丽美服，由模特们演绎出万种风情。7月8日下午，中国黄金珠宝高峰
论坛在郑举行，活动现场，金鑫珠宝、中原珠宝城、一心珠宝等中原珠宝大腕悉数亮
相，众多品牌珠宝商纷纷上台论道发展。同时数家品牌推出了新款珠宝首饰秀，让
来宾们近距离欣赏到了令人目眩神迷的珠宝魅力。 郑州晚报记者 熊维维 文/图

最近十年来，国内的珠宝行业蓬勃发展，
河南的珠宝首饰市场也进入快速发展期,而近
年来，郑州专业经营珠宝的大卖场也进入快速
发展期。

与此同时，随着收入水平的提升，河南人
的珠宝消费也呈水涨船高之势。目前，全国范
围内各类黄金珠宝品牌店、大中型商场黄金珠
宝专区及黄金珠宝城总数已达 2万余家，黄金
珠宝行业的规模扩张速度明显。近一时期，黄
金价格暴跌、“315千足金事件”等系列突发事
件，严重影响了黄金珠宝行业。

“珠宝作为饰品其实并非只追求‘真、纯、
高’，应该适合各种身份、各种收入的消费者，
这才是真正的珠宝文化，做好这方面的宣传工
作，能使珠宝行业更加蓬勃发展和市场繁荣。”
河南省珠宝玉石首饰行业协会会长刘长秀告

诉记者。
刘长秀认为，目前，中原珠宝行业步入全

速发展快车道，然而，珠宝市场的正常发展之
道是正确认识珠宝的文化内涵，并与经济一体
化发展，但受各方面因素的影响，“珠宝大众
化”仍具有时间的长期性和任务的艰巨性。

有调查显示，在河南珠宝市场，目前黄金
消费在全部首饰消费品中占六成左右，受中国
传统消费理念影响，购买珠宝类饰品多为婚
庆、礼品等所用，珠宝商亟须创新各种营销模
式以吸引消费者。在刘长秀看来，众多珠宝品
牌商家需要不断创新发展思路，提高加工工
艺，提升产业附加值，从品牌建设、行业文化等
方面进行努力，进一步加强行业宣传和信息交
流，构建以郑州为中心，全国中部地区最大珠
宝加工销售中心。

在中国黄金珠宝高峰论坛的活动现场，不
少珠宝商家在接受记者采访时表示，今年的珠
宝市场竞争将会更加激烈，因为随着中原城市
化发展，越来越多城市综合体涌入中原，更多
的珠宝品牌开始抢占中原珠宝消费市场。

金鑫集团董事长年永安坦言，外来品牌带
来的不只是冲击，其对中原珠宝市场的进一步
发展也提供了助力。外来品牌将给中原珠宝
市场带来更多前沿的理念，同时可以让珠宝商
们认识到自己的优劣势，从而重新定位。

中原的珠宝商家，很多是从小金店发展起
来的，他们根据市场需求，在发展中都各有侧
重，比如有的珠宝店侧重做翡翠玉石，有些珠
宝店主要做黄金饰品，还有些珠宝店主攻钻石

饰品，有些珠宝店则往综合型卖场发展。在款
式上，相比以往，中原珠宝市场也有了很大提
高，很多珠宝店老板为了给广大消费者提供时
尚前沿的珠宝产品，都会到香港、上海、广州等
大都市去取经，很多香港那边的款式在中原珠
宝店都可以买到，有的甚至可以在原来的款式
上加工，设计出符合中原人需要的珠宝产品。

作为中国珠宝、百泰首饰、老庙黄金、中金
一品的河南区域总代理，郑州一心珠宝有限公
司运营总监曹桂军也表示，随着珠宝业竞争的
加剧，品牌效应显得更为重要，众多知名品牌云
集中原，将会让更多珠宝品牌认识到市场竞争
的激烈，从而做出更大的努力拉近距离，而品牌
塑造和品牌升级正是促进品牌消费的关键。

如今，中原珠宝市场上的品牌越来越多，
珠宝市场竞争激烈，本土珠宝商如何在这场争
夺战中抢占尽可能多的份额，成为珠宝商们关
注的话题。

郑州市一心珠宝有限公司运营总监曹桂军
表示，当市场发展逐渐走向成熟，珠宝商更应提
供更加专业的服务，不要走价格战路线，一味强
调价格优势的后果不仅仅是企业获得的利润不
高，还会将行业这块“大蛋糕”越做越小。

珠宝行业发展成熟后，款式和服务才是核
心竞争力。因为随着 80、90后消费力的兴起，
这一群新兴的消费者在挑选珠宝产品时更加
注重款式设计、服务等方面，如果商家们在这
一方面下工夫，或许将会获得不错的发展。还
有商家要重视品牌的重要性。因为珠宝业拥
有自身的品牌优势，除了让消费者买个放心，
也要能够充分体现品牌产品的个性化、服务专
业化，从而吸引更多的消费者光顾珠宝店。

金鑫集团董事长年永安也表示，如今的消
费者尤其是高端消费者，更加注重购买珠宝饰
品时享受的乐趣及高水准的服务。为此，金鑫
珠宝的导购员会站在顾客的角度考虑问题，推
荐适宜的产品给消费者，不因为自己的私利而
向顾客推荐那些不适合的饰品。“中原城市化
速度很快，从外地来到郑州的新郑州人将成为
这个城市的消费主力之一，因此在未来，我们
将会重点开拓这些客户，同时不断提升自己的
服务，让更多人认识金鑫这个品牌。”老庙黄
金河南区域的相关负责人认为，当下的珠宝市
场竞争激烈，老庙黄金将创意设计作为产品开
发的重中之重，依靠自主创新，在创意设计上
下足工夫，立足中国优秀传统文化，在设计中
表达有别于其他品牌的新颖之处。

除此之外，记者还了解到，为了尽可能多
地抢占市场份额，许多珠宝商更多关注珠宝产
品的款式、特色产品等方面。
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