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品牌聚焦B14

21m3的超强吸力创造行业奇迹
万和第Ⅱ代双涡轮烟机，采用两个独立风

轮，径向安装，总有效宽度达到237mm，比单个
风轮的宽度增加了近一倍。其创新型双涡轮
水平对置径向设计结构设计，将烟机的进风面
从单一的前面进风，演变为左右两面蝶形进
风，实现360°全域拢烟。

此外，万和第二代双涡 轮 烟 机 还 对 电
机 的 转 速 进 行 升 级 。 将 电 机 的 转 速 从
800 转 /分 ，升 级 至 1080 转 /分 ，全 面 提 升
烟 机 的 吸 力 ，实 现 最 快 1.5S 厨 房 快 速 换
气的效果。排风量增至 21m3/min，成为国

标排风量峰值的 2.1 倍，是目前吸力最大
的油烟机。

高效净吸易清洗
烟机清洗一直都是用户关注的重点，万和

第二代双涡轮烟机实现了吸烟、滤油、导油“三
效合一”，油脂分离度可达 96.5%，真正做到免
拆洗，易清洁。

其表面做了镀油膜处理，采用孔径为
1.8mm细孔组成的“塔形”油网，还在涡轮和涡
壳进行电泳漆膜处理，再匹配上双涡轮增压系
统，成功地将油烟阻隔，真正实现滤油、导油、

排烟一体化，做到免拆洗。

优雅设计智能控制
万和第Ⅱ代双涡轮烟机系列，外观时尚优

雅，操控智能便捷。
据了解，其智能按键包括智能感应开关，时

钟、延时、定时等。其中不得不提的是，万和第
二代双涡轮烟机的延时智能设计。使用者只
需要在开机时按两次开机键即可。其将在烟
机关机后，机器延时 90s 关机，帮助您将厨房
残留油烟清洁干净，让您在享受智能带给您
便利的同时，拥有一个更为干净的烹饪环境。

21m3风霸天下万和第Ⅱ代双涡轮烟机面世
当你系上围裙，挽起头发，全身

心地投入进去为家人做一顿丰盛的
大餐是一件非常幸福的事。但油烟
困扰不断，让不少人提起厨房就望
而却步，想得到一个安静、干净的烹
饪空间更是遥不可及。据悉，万和
近期隆重推出全新一代双涡轮烟
机，以傲视同行的超强吸力，成为扫
除厨房油烟的又一利器。

郑州晚报记者 樊无敌

【市场期盼】

品牌化离我们还有多远
电动自行车市场竞争的硝烟已弥

漫开来。然而在产品日益同质化的今
天，如何才能有效地赢得市场，赢得消
费者呢？

“高标准，高质量、优质服务是企
业打造品牌的基石。一件好的产品要
使更多的消费者接受，就必须通过广
告宣传、媒体的炒作，才能在消费者心
中打下烙印。”李成义认为，要打造企
业的强势品牌，企业应该首先明确自己
的定位，即企业必须让消费者感觉到产
品的与众不同。这就要求企业必须找
到产品推广的切入点——你的电动自
行车是时尚、环保？还是质量硬、性能
稳定？或是售后服务完善？抑或是低
噪音、随车充电、数种骑行功能？如果
找不到一种独特的产品差异点，推广则
往往很难奏效。

对此，河南省工商局一位负责人
表示，工商部门要对全市销售电动自
行车的企业、个体工商户的主体资格
再次进行全面清理，在对无照经营电
动自行车的经营业户坚决予以取缔的
基础上，建立健全电动自行车企业、个
体工商户经济户口。此外，对经营者
销售的产品（电动自行车）质量及其经
营行为开展市场巡查，对存在销售不
合格电动自行车，无3C认证擅自上市，
利用广告进行虚假宣传，采取商业贿
赂等手段进行经营活动的违法经营行
为依法查处。

家住惠济区的王乐不解地问，既然
有关部门认为街上销售的一些电动车不
符合标准，为何还让厂家生产，出厂后为
何还让商家公开销售，为何不从源头上
将这些存在安全隐患的电动车查封掉，
而让不明真相的消费者来承受损害？

在法律空白、监管缺失的情况下，
电动车引发的社会问题，有关部门和
社会各界该如何做？对此，请看下篇
关注电动车行业的发展与瓶颈系列报
道之行业期盼。

电动车销售进入微利时代
电池质量差 超速超重引起事故频发，咋办？

请拨67655741，让我们一起关注电动车出行中的苦和乐

关注电动车行业的发展与瓶颈系列报道之市场乱象

2012年，已经连续
保持10多年高增长奇
迹的电动车产业，再次
刷新历史纪录，创造产
销 3505 万辆、同比增
长 13% 的 惊 人 业 绩 。
在整个全球经济振兴
乏力、我国经济数据表
现不理想的大背景下，
电动车产业犹如耀眼
的明星活跃在中国工
业的舞台上，令人充满
着期待与遐想。然而，
直到今天，电动车依旧
是处在汽车与自行车
夹缝中求生存的一个
新兴行业。

那么，随着人们生
活水平的提高，作为与
人们生活联系日益密
切的行业，眼下，电动
车行业面临哪些亟待
解决的问题？未来，行
业将呈现什么样的发
展局面？

郑州晚报记者
樊无敌 周华

在采访中发现，目前，郑州电动车市场销售
商往往都是十几家甚至二三十家地集中在五六
十米左右的路段。施积兰说：“大的电动车市场
就是位于航海路的电动车航母城和黄河路中段
的批发市场，而位于京广路和桐柏路等地段电
动车销售也显得很‘旺盛’。”

针对电动车商家“扎堆”开店的情况，施积
兰说，同类经销商“扎堆”是商业经济的自然现
象，但过度集中显然对整个行业的经营有较大
影响。他说，由于各个经销商的集中销售能
够形成一种良好的共生关系，消费者一说买
电动自行车，都会毫不犹豫地想到这些大卖
场，无形中这种“市场”的拉力就显现出来，而

这种拉力往往要高于一个店面形成的影响
力，这对大家都有好处。因此，集中不可避
免。但是很明显，这种集中销售模式也有其
固有的弊端。市场的不规范和不成熟使众多
的消费者在选择自行车时相对还比较感性和
盲目。不高的市场进入门槛，使每年有大批的
电动车品牌涌入市场，恶性的价格竞争更是冲
淡了人们的品牌消费意识。残酷的竞争使经
销商的利润进入微利时代，多数商家主要靠
厂家年终的返利谋求发展。一位代理商算了
一笔账：除去成本，加上房租、运费、售后服
务、税收等各项费用，卖一辆电动车赚取的毛
利润微乎其微。

“微利时代来临后，一些心态不成熟的企业
就会出现短期的集体‘近视’，以短期行为延续
暴利时代的‘良好’感觉无疑是饮鸩止渴。”魏晓
明说。

王振华说，郑州市的电动自行车生产领域
不乏家庭作坊式的生产厂家。这些厂家在经营
管理上都极不规范，为了能参与市场竞争，就以
低廉的产品价格来吸引目标消费者。结果，配
件品质低劣、工序过于简化、质量难以保证的组
装电动车就被推向了市场。这些低劣产品对市
场秩序的冲击是致命的。与质量问题相比，售
后服务更让消费者苦不堪言。

目前郑州电动自行车市场售后服务的主要
问题是，一方面市场上大部分品牌的售后服务
点分布少，厂家零部件供应协调迟缓，电动车出
现问题后不能得到及时解决；另一方面，从业人
员整体素质不高、售后服务点不稳定。而对消
费者来说，一个诱人但不能兑现的服务承诺往
往比没有承诺更糟。售后服务环节出现差错，
对一个品牌的杀伤力也往往是致命的。魏晓明
分析说：“转变也在悄悄进行。在目前电动车市
场销售利润空间很小的情况下，很多品牌代理
商开始由靠销售产品赚钱转向靠售后服务赚
钱。”

如果说电动车销售商是电动车利益链上最
重要的一环的话，那么，销售商后面的最大获利
者，就是电动车生产厂家。

“当初设计电动车产品的人肯定没有错，错
的是在激烈商业竞争中，偷工减料以获取市场
份额和利润的不良商人以及不守交通规则的骑
车者。”施积兰表示，部分电动车存在诸多质量
安全问题，比如性能达不到安全要求，甚至成为

“马路杀手”；电池质量差，使用寿命短，继用里
程与使用说明书不符；售后服务不到位，屡修屡
坏……

有业内人士在网上公开发帖称，整个电动
车行业的质量状况非常严峻，一是贴牌车占电
动车的40%以上，也就是说，现在市场上有相当
数量的电动车品牌，与原自行车厂、摩托车厂仅
是商标使用关系；二是拼装车多，往往几名临时
工就组成一个工厂，所以生产出来的产品和售
后服务都是无法保证的；三是一些厂家降低成
本，生产一些低价格的电动车，在市场上打起价
格战，最终受害的还是不知情的消费者；四是电
池质量差，出现问题后，维修时更换新电池的透
明度不高，一口价及乱收费等现象极为严重。

【市场现状】 卖一辆电动车赚取的毛利润微乎其微

【市场乱象】 以短期行为延续暴利是饮鸩止渴

【事故频出】 电动车行业的质量状况非常严峻
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