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热门餐饮 夜经济风生水起
不少市民反映，天热之后，就将餐桌从家里搬到了外面。市民王女士

就是其中一个，她告诉记者，以前一个星期只在外面吃一两顿，最近却几
乎天天在外就餐。“夏天做一顿饭全身是汗，做好了也没心情和胃口吃。”

天气闷热，和王女士一样忙碌了一天的市民们都不甘于“蛰伏”在家，
和温度一起“火”起来的，还有夏夜里人头攒动的夜市。涮牛肚、冰镇啤
酒、烤羊肉串……如此美味，只有在夜幕下，一边吹着阵阵凉风，一边约上
三五好友慢慢享受才最“得劲”。

记者连日走访多家夜市发现，每天晚上10点左右，这些地方开
始人声鼎沸。在农业路与天明路口的一家夜市，分布着数十家店，
每家店门前的空地上放有若干张餐桌，从4人桌至12人桌不等。

看过几家店的菜单发现，每家店还有自己的特色菜品，例如烤
全羊、烤鱼、开封灌汤包、炒鸡子、烧扒皮鱼等各色小吃。

除了丰富多样的菜品，每个夜市都有啤酒、扎啤供顾客
选择，其中还有一些推出了沙冰、奶昔等冷饮，价位
5~10元。此外，有些夜市还请来歌手现场演唱，活跃
就餐氛围。不少市民表示，最近想要去夜市吃饭，必
须提前占座。否则，要排队等好长一段时间。顾客晚

间的消费力也着实让商家惊叹，而为了迎合
市民夜间消费的需求，一些餐饮机构也都延
长了晚上的营业时间。

市民最早将在下周就可以在一些蛋糕
房品尝到月饼，记者在采访中了解到，仟吉
月饼将在7月20日左右上柜，并且许多月饼
企业今年还推出很多新品。与去年相比，今
年月饼的原材料、人工费用等都有不同程度
地上涨，而众多月饼企业价格却无太大变
化，出货量预计会有30%~35%的增长。

近期，不少食品品牌都在酝酿“月饼推介
会”，对今年市场的分析，有月饼品牌负责人
透露，目前月饼的原材料有升有降，例如火腿

上涨了5%，砂糖降低了10%，而人工费用增
加了10%左右。原料涨价，但很多月饼企业
都表示今年的价格不会有太大浮动，企业主
要在产品质量、月饼创新等方面下功夫。

香雪儿主要在食品安全、员工培训等
方面下功夫，而包装更加简易，控制成本，
预计在 8月初市民就能吃到香雪儿今年的
月饼。

吃得更健康、更养生，似乎是现代人
较为重视的。众多月饼企业今年的月饼也

朝着这一方向努力，力争为市民提供更加
美味健康的新月饼。据了解，花花牛月饼
今年最的最大特点不仅月饼包装上体现了
河南的地域文化，而且推出了河南本土的

“豫式月饼”。而一些企业推出的月饼类健
康养生系列产品，也颇受关注，例如仟吉、
香雪儿等食品品牌也将在产品的健康养生
方面寻求创新，以吸引众商家订货。而冷
冻技术的运用，更是为这些月饼的保质期
和远销提供了有利条件。

离中秋节还有两个月，月饼品
牌已经开始备战。记者采访得知，
一些主要的月饼企业今年几乎与省
外同步，开始提前准备发布会、订货
会、推介会，而在仟吉等烘焙企业，
从下周开始，市民们已经可以品尝
到今年的中秋月饼了。

郑州晚报记者 熊维维

早在 6 月 28 日，花花牛月饼就举行了
2013年全省大型看样订货会。日前，仟吉、
香雪儿也在为新品上市在积极做准备。

今年，各月饼企业担心市场变化会对
中秋月饼销量带来影响，所以纷纷提前为
中秋做准备，以便根据消费者和市场的变
化及时作出调整。

“产品的生产销售要以市场为导向”，
花花牛月饼相关负责人介绍。今年，食品
企业受市场环境影响，产品推介会比往年
有所提前，几乎与省外同步，就是为了提
前摸清市场和消费者需求，以便及时调整
产品生产结构。仟吉相关负责人也表示，
担心市场变化企业提前备战，最大可能地

提供适合市场的产品。当然，企业提前备
战，也彰显出食品品牌的竞争意识和市场
意识有所提升。香雪儿相关负责人也表
示，“工作做得更早，提前做好准备，既
是顺应市场、关注消费者的体现，也是月
饼品牌的市场观察力和竞争意识有所提
升的表现。”
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作为一种消暑解渴的饮料，啤酒
生产和消费具有明显的季节性特征，

每年的 6月到 8月都是啤酒生产和消费的高峰
期。今年 1~6月份，雪花、金星、青岛等啤酒品
牌的销量都有大幅度的增长，而从7月开始，啤

酒进入消费旺季，产量增速回升更是明显。
记者看到，各大品牌的啤酒纷纷给出缤纷活动,

同时，昨日傍晚，记者在健康路多个夜市看到生意十
分火爆，很多市民早早在这里订好了位置。据服务
员介绍，夏天最好卖的饮料当然是啤酒，每桌客人都

必点，“上个月的啤酒多卖了一倍多，这个月卖得更
多”。家住附近小区的食客宋先生告诉记者，夏季家
里都会备一些啤酒放冰箱里。

记者在市区几家大型卖场看到，在同类商品中，
啤酒已被陈列到较显著位置。某超市相关负责人接
受记者采访时坦言，今年还引进了多个新啤酒品牌，
以供市民选择。该人士透露，因气温上升原因，近期
该超市啤酒销售与上月比有明显增长，但具体数据尚
未统计，往年一般进入旺季开始啤酒的销量都会增长
30%以上，超市还会给出促销活动以吸引市民购买。

进入三伏天，本周虽有小雨相伴，但气温仍然
“高烧不退”，各种清凉爽口的冰淇淋、雪糕、冰镇饮
料等冷饮受到很多市民尤其是青少年消费者的青
睐。记者在市区一些大型超市看到，柜台上摆放的

饮料大致分为碳酸饮料、果汁饮料、茶饮料三
大类型。某超市一名销售人员告诉记者，以往

市民每次都只买一瓶、两瓶，现在很多市
民都是整箱搬。

在超市购物的陈女士告诉记者：“早
些年过夏天，想喝冰镇饮料无非就是买
点儿矿泉水、可乐、橙汁等，而现在饮料

的新品种层出不穷，像蓝莓冰红茶、酸梅汤、天然苏
打水、黑乌龙茶等，口味是越来越多了。”

在肯德基，冷饮窗口购买冷饮的市民排起了长
队，店内的桌子全部坐满了人，一有人离开，很快就
会有人补位。

一位专营冷饮批发的老板透露，之前天气忽冷
忽热，冷饮日均销售量在20箱左右。自从进入三伏
天后，冷饮销售得特别火爆，日均销售量翻一番，在
40多箱左右。来自伊利、蒙牛等主流冷饮品牌方面
的公开信息显示，销量优于往年，而在往年销售旺
季，每天约有上千万人次在吃其品牌冷饮。

“三伏”至，全国也进入一年中
最热的时节。一波汹涌的“高温
降暑概念行情”也在大众消费市
场上刮起旋风，啤酒、饮料、冷
饮的消费量都呈现了井喷
式的上涨“冲击波”。上
周末，入伏头两天，郑州
不少夜间消费场所里
如同集会，而人流
最集中的所在，锁
定在降温防暑的
产品上。

郑州晚报记者
熊维维

清爽啤酒 消费规模大幅度增长

消夏食品 冷饮销量翻番


