
在“关心下一代”这一诉求的驱动下，国内童装发展之路尤为
迅速，一些品牌已经凭借生产安全舒适、高功能性、高科技、高质量
的儿童服装，形成了品牌影响力。数据显示，2012年国内童装零
售量呈现加快增长态势，增速相比2011年加快1.7%，童装发展空
间巨大。

如今，随着国内户外文化逐渐形成，很多家长乐于带孩子参加
户外活动，培养孩子热爱自然、乐于分享、坚韧不拔等品质。因此，
户外童装的“概念”必然会被细分出来，成为商家拉动销售的“秘密
武器”。

市场空白是普遍现象11111111111111111111111111111111 哥伦比亚、狼爪、探路者、奥索卡……郑州各大百货商场，不乏
国内外知名户外品牌，但却没有一家出售儿童户外产品。

再到童装区“搜索”，也仅有骆驼、JEEP这两个品牌出售儿童户
外服饰，而且都只做大童的号码。“就算是在北京、上海等一线城市，
户外儿童产品也普遍缺失。”据业内人士介绍，从全国市场来看，最
多有几个户外品牌在生产亲子装时会“捎带脚”设计几款儿童户外
服饰，而且销量并不理想。
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7月20日，有着16年发展历程，堪称
中原珠宝航母的金鑫珠宝惊艳亮相古都
开封。新开业的金鑫珠宝开封迪臣店位
于开封市有着数百年历史的传统商圈

“鼓楼商圈”和新兴商圈“新街口商圈”的
交会处。正因为此，金鑫珠宝所在的周
边区域，被开封人称为“龙眼”。

随着金鑫珠宝全省连锁发展速度的
加快，开封作为发展的重要布局。如今，
金鑫珠宝迪臣店盛大开业，对于开封市
场有着积极的意义。金鑫珠宝迪臣店
2200 多平方米，作为开封单店体量最大
的珠宝城，着实给当地珠宝市场带来不
小的震撼。而金鑫的连锁卖场经营发展
模式，必将受到消费者的欢迎。

张艺赢

金鑫珠宝迪臣店盛大开业

日前，L Capital Asia 战略投资“丸
美”新闻发布会在上海盛大召开。全球最
大 的 奢 侈 品 LVMH 集 团 所 赞 助 的
LCapital Asia 基金正式成为丸美第二大
股东，并将与丸美开展战略合作。

据悉，双方经过长达3年最终达成战
略投资及战略合作协议，即将进行一次极
具战略性的全方位合作。丸美与 L
Capital Asia基金除了签署战略投资协议
以外，更签署了一份极具含金量的战略合
作协议，而战略合作协议涵盖了产品研
发、外观设计、广告公关、市场营销、零售
管理、团队建设、行销全球、投资并购等8
大方面，这次合作必将极大化地推动丸美
品牌的国际化进程。 万佳

L Capital Asia 战略
投资“丸美”

北京匡时2013年秋季艺术品拍卖会
征集全面启动，7 月 27 日至 28 日将于郑
州索菲特国际饭店举行大型的公开征集
活动，届时将为广大市民提供专业的艺术
品鉴定服务和艺术品委托拍卖等。本次
征集会是北京匡时首次到郑州举行大型
的公开征集活动，征集范围囊括了古代书
画、近现代书画、当代书画、等多个种类。

目前，北京匡时已成为国际领先的艺
术品拍卖行之一。至 2013 年春拍结束，
北京匡时总成交额达 132 亿元。2013 年
春拍北京匡时首次推出的“澄道”——中
国书画夜场以 96%的成交率、4.1 亿元的
成交额成为今年春拍一大亮点。 鲁虹

北京匡时2013秋拍首
次郑州公开征集

尽管目前儿童户外产品基本处于空白阶段，但一些业内人士对
该品类的市场前景却充满信心。

“随着户外运动的教育意蕴与价值开始受到社会广泛认可，将逐
渐形成以户外亲子活动和训练营为核心的儿童户外市场。因此，今后
儿童户外产品会被细分出来，成为市场新的增长点。”业内人士称。

“这是一个市场机会。”郑州王府井百货探路者专柜相关负责人表
示：“探路者已经将儿童户外产品列入计划。相信未来3~5年，国内就会
出现专门的儿童户外品牌，或者是现在的户外品牌扎堆设计儿童产品。”

细分市场带来新增长点44444444444444444444444444444444

时下整形风正流行，而西医整形存在
一定风险，令不少爱美人士望而却步。日
前，位于大石桥SOHO广场的绿态整形引
进了绿态非手术去眼袋技术。据了解，绿
态非手术去眼袋技术，是绿态整形机构根
据人体细胞、皮肤自身具有增生、再生、修
复的原理和中医针灸理论开发的，该技术
具有其他整形机构不具备的非手术、无痛
苦、无后遗症、随做随走、不影响工作和生
活的独一无二的优点，此技术开启了非手
术绿色整形新时代，在全国一部分美容机
构得到应用，深受大家的喜爱，目前已有
10多万人享受该服务。

据绿态整形负责人透露，为庆祝绿态
非手术去眼袋机构登陆郑州，店内将为
100 人以特别优惠价去眼袋，原价 9800
元，现活动价 980 元，现开始报名登记。

张爱霞

一周消息

食事
看点

目前，文化营销成为饮品市场推广的重
点，雪花啤酒在营销啤酒产品的同时，涉足推
广古建文化，成为啤酒市场一道独特的风景。

近百万张以我国古建文化为主题的摄影
大赛，这就是雪花啤酒近几年推广我国古建文
化交出的成绩单，这个系列摄影大赛的影响力
越来越大。近日，应俄罗斯的官方邀请，211幅
雪花纯生中国古建筑摄影大赛的作品跟随清
华大学建筑学院远赴俄罗斯，在“莫斯科中国
建筑日”的“中国建筑瑰宝展”中惊艳亮相。备
受俄方各界高度关注和肯定的是，雪花纯生的

古建筑摄影大赛作品，与俄罗斯顶级学府所碰
撞出的中西方建筑文化火花，也是中国古建筑
首次以最直观的方式，走出国门在世界舞台上
展现其独特的文化魅力。

点评：每年都会推出这样的百姓喜闻乐见
的公益活动，华润雪花啤酒让其品牌进一步的融
入到了百姓当中，感受到华润雪花啤酒的热情
后，消费者也更容易接受这个品牌。一个企业想
要成功，品牌的认知度是相当重要的，华润雪花
啤酒在品牌营销的手段和投入都是在业内无二
的。像这样的摄影比赛，让更多的人记住了华润

雪花啤酒这个品牌，也让更多的人在喝啤酒的时
候想到华润雪花啤酒，选择华润雪花啤酒。这样
成果的营销手段，很好助力其在国内的啤酒市场
大展宏图。 郑州晚报记者 熊维维

文化营销成为啤酒品牌推广主旋律

“喝出文化”才能赢得市场

日前，央视新闻频道播报了“非酒类的
食品药品的酒驾争议”的报道，三名志愿者
选择了网传中容易被测出酒驾的非酒类的
食品药品：藿香正气水、娃哈哈格瓦斯和腐
乳进行检测。

志愿者 1 喝入一瓶藿香正气水后测出血
液中酒精含量 484 毫克/100ml，超过 80 毫克
每百毫升的醉酒标准 5 倍以上；志愿者 2 喝

入一瓶娃哈哈格瓦斯后测出血液中酒精含
量 5 毫克/100ml，低于 20 毫克每百毫升的酒
驾标准；志愿者 2 又继续喝入一瓶娃哈哈格
瓦斯后测得结果依然是 5 毫克/100ml，依旧
属于正常范畴；志愿者 3 吃入一块腐乳后测
出血液中酒精含量 550 毫克/100ml，超过 80
毫克每百毫升的醉酒标准 5 倍以上。

点评：娃哈哈格瓦斯采用了麦芽汁澄清技

术，使格瓦斯产品金黄澄清透亮；顶空提香技
术，创造格瓦斯天然丰富饱满的面包风味；生
物发酵技术，来自高加索长寿村特有的克菲尔
乳酸菌进行发酵，五种乳酸菌协同发酵，使麦
芽汁的营养物质小分子化，富含17种氨基酸，
不含酒精。给开车的TA一瓶装满健康的格瓦
斯吧，让TA喝出麦爽安全新感觉。

郑州晚报记者 熊维维

格瓦斯富含17种氨基酸，不含酒精

开车，就喝装满健康的格瓦斯

暑假已经过半，喜欢
带孩子去户外游玩的家长
却发现，市场上几乎买不
到专业的儿童户外产品。
近日，记者走访各大商场
的户外品牌专柜，除了背
包、水壶、帽子等配件外，
主力产品服装和鞋子基本
没有适合孩子用的。

儿童户外品牌在市
场上仍是空白，业内人士
分析，个别品牌已经开始
试探性的走进这个领域，
也许在户外服饰激烈的
竞争中，儿童户外产品能
成为一个新的增长点。

郑州晚报记者 王一品

近年来，中国家庭户外也逐渐成为热点。但是，出行时如果留
意一下身边的孩子们，您会发现他们很少会有专门的户外装备。

对此，一些家长表示：“不是我们不想给孩子买，而是专业的户
外服饰价格都比较高。孩子长得快，一件衣服通常就穿一两季儿，
加上户外装又不常用，最多穿三五次就小了，实在太浪费。”

对此，丹尼斯百货相关负责人表示：“性价比不高，就不适合市
场推广，这是该品类普遍出现市场空白的主要原因。”

性价比不高是主要原因33333333333333333333333333333333

俄罗斯参展图片俄罗斯参展图片

没有时装化的儿童服饰“吃香”22222222222222222222222222222222 在BHG时尚百货（北京华联）的哥伦比亚专柜，导购人员遗憾地表
示：“其实我们品牌有做儿童产品，但因市场需求有限，没有引进。”

而在正道中环百货的骆驼专柜和大商新玛特金博大店的 JEEP
专柜，销售人员也表示，儿童户外服装远没有其他更时装化的儿童
服饰“吃香”，而且受季节影响较大。再加上目前尚没有针对7岁以
下儿童的产品，所以也没有传统运动品牌的儿童服饰畅销。
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