
近年来，众多省外品牌来豫积极地跑马圈地，同时，金鑫珠宝、天成珠宝、庆隆珠宝、翠福缘、周大生、中原珠宝城、锦泓珠宝、龙泽润宝、汉唐翠韵、东方金钰等
在豫较早的珠宝品牌，行业内也是动作频频。7月中旬，金鑫珠宝惊艳亮相古都开封，据了解，此次开业的金鑫珠宝迪臣店，作为当地单店体量最大的珠宝城，着
实给当地珠宝市场带来不小的震撼。长期以来，珠宝业的发展都很传统，都是单品牌单店销售模式，并且大多依附于百货商场经营。如今，专业的珠宝卖场越开
越多，更有不少珠宝品牌涉足电子商务……这些运营方式各自容量到底有多大？到底哪种经营模式将是未来珠宝行业的主导？ 郑州晚报记者 熊维维
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珠光宝气

珠宝首饰
见证甜蜜生活

七夕临近，商场里的浪漫气氛渐渐浓郁
起来，不少人筹划着心思来表达自己内心的
情感……当这份表达体现在物质上时，珠宝首
饰成为了首选。然而，目前珠宝门店众多，哪些
商家更好？谁的情侣产品更加出色？普通消费
者很难在短时间内得出答案。对此，本周推荐
的这些“珠宝好品牌”将会为其构建一个桥梁，
让更多新人认识和了解这些珠宝商，让商家与
准新人能够高效对接。 郑州晚报记者 熊维维

在不少人心目中，黄金略显传统和老气。日
前，记者走访周大生、老庙黄金、中国黄金等黄金
珠宝店发现，其柜台里不乏花朵、树叶等植物造型
的项链、手镯。不少品牌商家表示，颜色艳丽、造
型立体，对于注重款式的消费者来说吸引力还是
很大的，甚至是夸张大胆的造型在这一季也将会
成为亮点。同时，如今的黄金珠宝饰品更加推崇
古典、朴素之风，珠宝饰品看起来更为简约、自然。

如今复古正走在时尚浪潮的前沿，除了中国
传统的“龙”“凤”形象广为流传外，还有“蛇”等生
肖被融入设计中，这样让婚嫁珠宝饰品更有特色，
更有活力。

随着80后、90后逐渐成为珠宝消费的主力军，
他们的爱情观、消费观更是让钻戒成为爱情见证。

从各大珠宝店普遍反映的销售情况来看，一
些简单款的钻戒逐渐成为广大消费者的首选。那
些以简单的装饰为主，整体设计上简单、含蓄的钻
戒，相比那些夸张、有个性的钻戒销售较好。

目前除了一些简单婚戒成为市场主流，还有
一大变化就是越来越多的钻戒都是由碎钻镶嵌主
钻，因为碎钻镶嵌的戒指光泽更加柔和优雅，从而
吸引了各个年龄层的消费者。

同时，密钉小钻款式风格也逐渐受到广大消
费者青睐。此外，近年珠宝有年轻化的趋势，镶嵌
红宝石、绿宝石、蓝宝石等宝石的婚戒层出不穷,
受到年轻人的追捧。

乾昌珠宝
“乾昌”最早源于清朝时期，清高宗爱新觉罗·弘历，年号

乾隆，寓意“天道昌隆”，乾昌品牌孕育而生。在那时，中国金
镶玉技艺达到顶峰，乾昌珠宝作为宫廷珠宝，千百年来被人们
接受、喜爱和传承。

产品名称：爱的饰言
这款产品表达了传统婚恋的美好意境，有龙凤呈祥的吉缘，

并蒂莲花的厮守，有鸳鸯戏水的柔情，亦有执子之手的诺言，爱与
被爱，从来就是两颗心的牵绊，千百年来，誓言永恒。

天顺祥珠宝
天顺祥是一家融翡翠文化、翡翠营销、翡翠投资为一体的创

新型翡翠金融服务产业，致力于为客户提供翡翠金融服务，把时
尚美丽、收藏传世与投资增值实现完美对接。

产品名称：金枝玉叶挂件
翡翠的真正价值也正是在于“投缘”二字，这块满绿金枝玉叶

挂件，翠艳欲滴，让人爱不释手。四周的K金、钻石就像爱的光
环，泯灭一切烦恼，让人联想无限美好时光。

一心珠宝
一心珠宝是做批发、零售、珠宝品牌代理的大型珠宝公司，目

前是上海老庙黄金、中国珠宝、百泰首饰等品牌的河南总代理，并
在河南及周边城市开设20余家零售直营店。

产品名称：贵气天成
这款出自百泰首饰的“贵气天成”寓意凤凰是富贵吉祥的

化身，吉祥的凤结合富贵的牡丹来衬托新人的雍容华贵，祝福
未来生活吉祥美满。

一恒贞珠宝
一恒贞珠宝，产品涵盖钻石、红蓝宝石、翡翠、碧玺、珍珠、

晶石等，其销售网络遍布大江南北，在深圳开设有专业首饰加
工厂，中原设有大型珠宝首饰批销中心，产品销售所到之处深
受各地消费者的喜爱。

产品名称：情侣对戒
钻石散发出的光芒，由“心”外沿围绕，就像是夜空中的恒星，

在宇宙的怀抱中，永恒闪烁，见证永恒的爱情之约。

翡翠鸟
“翡翠鸟”注重于翡翠文化的宣传，弘扬中华玉文化之美

德，全力打造浓郁东方经典魅力的尊贵品牌。
产品名称：翡翠手镯
翡翠手镯以吉祥、爱情、祈福为主题，佩戴它，人们相信可以吉

祥、平安、永恒、幸福、富有。

DIKE蒂钶珠宝
蒂钶珠宝总部位于东南亚珠宝集散中心——香港。主要

经营宝石级的大溪地珍珠及南洋海水珍珠，以欧美奢华的设计
风格风靡世界各地。

产品名称：心灵之花
珍珠是温润优雅的“天使之泪”，是最富女人味的珠宝，真

切诠释了女人娇柔的神韵和无限风情。

传统百货商场 连锁专卖店 电子商务

三种珠宝营销模式 谁将唱主角

近两年内，郑州市场上不断增多的百货商
场、购物中心，给予了本土珠宝品牌以及外来珠
宝品牌更多的机遇：对于已经成功进驻百货商场
的珠宝品牌而言，这意味着有机会加快布点；对
于尚未成功进驻百货商场的珠宝品牌而言，这意
味着拥有了更多获取百货商场合作渠道的机会。

不过，有业内人士坦言，选择在百货商场开
珠宝专柜，直观的好处是可以共享百货商场的客
流与人气，提升销量，不过，利润相对就要微薄一
些。而且，百货商场挑选品牌的时候是相当挑剔
的，如果珠宝品牌在市场上的知名度不够高的
话，获准进入百货商场的概率要低得多。

如果珠宝经销商实力与管理能力允许的话，开街边专
卖店对于品牌发展来说无疑更有益处：一是容易形成品牌
传唱度，二是街边专卖店经营更灵活，更便于珠宝商将更
为丰富的产品导入店内。

然而这种传统的专卖店一般开设在交通便利的商圈，
位置好自然客流多，但门面租金较高。记者注意到，相对
于数量可观的百货专柜，在郑州一些繁华商业街区，珠宝
专卖店数量也不少。除了一些本土珠宝商，越来越多省外
珠宝品牌也开始进军河南市场。

一位来自深圳的珠宝商向记者透露，其成熟市场的连
锁店数量与百货商场专柜数量的比例差不多占到 7∶3。
但是他也直言，有机会的话，他很愿意选择与专业珠宝卖
场或百货商场合作。

如今，选择电子商务网站购买珠宝的人越来越
多，开始“触电”的珠宝商家是越来越多，因为价格
优势，容易获得年轻消费者青睐。

有数据显示，网上珠宝交易所占的市场份额迅
速增大，交易额每年以2～3倍的速度增长，交易网
站开通也在以 30%以上的速度递增。随着大众消
费观念的改变和经济环境的改善，基于日益庞大的
网民群体，中国珠宝电子商务市场将会出现爆发式
的增长，从一些珠宝网络商城的快速发展上可以看
出，珠宝类的电子商务正在迅速崛起。开设连锁专卖店

优点：容易形成品牌传唱度

涉足珠宝电子商务
优点：价格优势俘获年轻消费者
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