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7月29日，中国高端商务白酒，宋河战
略产品——共赢天下2013年郑州高端客户
品鉴会于郑州举行。

据王祎杨介绍，面对白酒行业发展的
调整期，自 2012 年开始，宋河就有意识地
向商务用酒和大众消费调整。共赢天下正
是在这一理念下于今年隆重推出的一款定
位于商务用酒的系列产品。对此，业内专
家评价其为中国首款清晰定位为商务白酒
的酒品。

另据了解，宋河在2012年成为首个销
售额突破20亿元的豫酒企业，并已经连续
11年销量稳居豫酒第一。2013年，宋河股
份以20亿为起点，制定了未来三至五年的
战略目标——“统领中原、挺进十强”。

贺荣凤

宋河推出首款清晰
定位商务白酒

今年西瓜丰收了，但开封、中牟等地
的瓜农们，却在纠结怎么将成千上万斤的
西瓜卖出去？

7月 25日，洛阳杜康控股销售公司总
经理苗国军当即表态，以高于市场价的0.6
元/斤，分别于 7月 25日、26日购买两万斤
西瓜，并安排杜康员工将它们分送给了高
温下辛苦忙碌的建筑工地以及北环高架
桥下的农民工兄弟等。

与此同时，洛阳杜康控股有限公司新
浪官方微博也发出倡议：“瓜农拼命卖西
瓜，买瓜不要乱砍价；能买一个就买俩，能
买两个就买仨；多花点钱不算啥，但求瓜
农早回家！生之艰难，活之不易，瓜农若
安好，即是社会幸。”受到网友一致好评。

贺荣凤

为瓜农解忧，杜康
认购两万斤西瓜

7月 30日，南阳东福印务包装有限公
司庆祝公司成立一周年，河南省酒业协会
副会长兼秘书长蒋辉及来自全省各地酒
类、食品等行业企业代表等参加了庆典。

南阳东福印务包装有限公司由深圳
东福印务包装有限公司和香港彩帝实业
有限公司共同出资 4.2 亿元兴建，先后引
进了德国曼罗兰六色 UV 印刷机、日本四
色印刷机等多种大型印刷设备。

南阳东福印务公司董事长郭建森
说，伴随着豫酒复兴的热潮，今年东福
印务既充满机遇，又面临着挑战。站在
一个新的起点上，东福印务将牢牢把握
中原地区印刷包装的庞大市场需求，服
务豫酒发展的同时实现东福印务质的
飞跃。 贺荣凤

南阳东福印务庆祝
成立一周年

5月 21日，北京北方中州董酒销售有
限公司主办的董酒杯中原书法大赛正式
拉开了帷幕，活动截至目前，参与报名人
数已达到近百人，除郑州外的其他地市参
赛人员邮寄作品已有20多人。

7月27日，在世嘉酒业红酒会所内，举
行了郑州区域首场参赛者笔会，众多书法
爱好者集聚一堂，在董酒独特浓郁的香气
环绕中，各自一展技艺。中国书法界的大
师王富强先生也参加了该笔会，与大家进
行了交流。现场参与者表示：“董香与墨香
交织在一起，仿佛勾勒出中华五千年历史
的悠悠长卷，令人心神激荡，生出包藏宇宙
之机，吞吐天地之志。” 徐传芳

董酒杯中原书法大
赛举行区域参赛者笔会

7月25日，大河酒城新乡县旗舰店盛
大开业。开业当天，大河酒城新乡县旗舰
店实现营业额128312元，办理会员卡317
张，销售各类名酒 895件，婚庆喜宴用酒
51件，为大河酒城连锁进入新乡县奠定
了坚实的基础，成为大河酒城连锁加盟店
的又一成功典范。大河酒城新乡县店总
面积达 800平方米，店内设有白酒区、红
酒区、名酒区，以及VIP客户品鉴会所。

据了解，新乡县店是大河酒城在河南
省内建成的第 35家连锁旗舰店，大河酒
城无忧保障型盈利模式是2013年河南最
成功的商业模式之一，之前所建成的 34
家旗舰店，也已全部实现盈利。 贺荣凤

7 月 23 日，宝丰酒业营销公司半年
总结大会在宝丰酒厂召开。会议对全年
业绩进度奖、最佳新人进步奖、最佳贡献
奖等各奖项获得者进行表彰并颁奖。

宝丰酒业营销公司总裁苏建中从营
销战略重心、目标任务划定、品牌建设规
划、产品战略策略、渠道建设目标、商业
模式设计、核心产品设计、推广战略规划
等宝丰酒业三年规划对全体员工进行了
宣讲。宝丰酒业董事长王若飞表示，全
体员工要正确看待白酒行业的发展趋
势，正确认识当前宝丰酒业的发展环境、
市场机遇和内部变革。同时还提出了

“进取、高效、责任、协同、创新”的营销公
司团队价值观。 贺荣凤

酒业高速发展的十年，有人兴高采烈，
有人自我膨胀，有人过度包装，更有人虚假
欺骗。古人云：凡事都要有度，道法自然。
流行的话也就是：出来混的迟早是要还的。

在这高速发展期间，很多不理性的人为
因素膨胀行业的贪欲，过度的包装便是其
一，超级概念化的产品处处皆是，现实盒子
开始争上游，你用普通纸，我有精品纸；你用
红木，我就敢用牛皮；更有甚者可以用银、金

来做盒子。酒瓶也开始走样了，水晶瓶、瓷瓶、陶瓶都是
小儿科，那些稀奇古怪的不锈钢、纯金瓶陆续横空出世。
怯怯地问一句，你是卖酒呢还是卖工艺品，消费者能不能
把酒喝掉，瓶子、盒子退给你呢？

其实这些表面现象只折射一个问题：过于豪华的包
装一是满足厂家、经销商卖高价的论据；另外一点也同时
暴露了不少相关人员奢华的消费之风和虚伪的面子价值
观。我们很小的时候就学过“买椟还珠”过分包装的故
事，奉劝生产企业放下这些不切合消费理念的行为，认真
地做好酒才是本质。要把人做好，因为下辈子我们做不
了人；要把事做好，因为下辈子我们做不了人事。

在当前大的经济发展放缓的情况下，无论是厂家还
是商家一定回归消费本质上来，研究消费者，服务消费
者，不然被抛弃、被遗忘的肯定是自己。尊重消费者，是
对自身的尊重。

对于仰韶“阿米巴伙伴”模式，河南省酒
业协会会长熊玉亮表示看好。他认为，今年
对于豫酒来说是个关键的机遇期，仰韶创新
思路，强劲发力，积极稳妥地布局市场，建设
新颖的“阿米巴伙伴”经营模式，体现了豫酒
在营销模式上创新的发展新思路。

仰韶酒业董事长侯建光在会上表示：“当
前，中国一线名酒迅速下滑，这为我们地产名
酒提供了难得的机遇。为此，仰韶结合市场
现状，进行营销创新，启动‘阿米巴伙伴’的招

募和培养计划。下一步，公司将着力提升品
牌势能，将办事处运作模式进行全面覆盖，并
不断加大品牌宣传力度、市场建设力度以及
对经销商的支持力度，对市场进行精细化管
理和运作。”

据了解，为了让广大的经销商朋友深入
了解仰韶酒的酿造过程以及仰韶酒文化，7
月 27日，仰韶酒业特地组织经销商朋友观渑
池秀丽风景，品仰韶美酒飘香，得到了一致
好评。

滋养呵护，温和亲近，这是多年来消
费者提到多芬时的第一印象。与我们贴
心相伴的多芬自推出秀发损伤理护系列
至今，已经与万千中国女性相伴走过了
三年的美丽时光，成为她们解决秀发损
伤困扰的不二之选。

从不启用明星代言人的多芬相信，真
正能让消费者建立起对洗护发品牌的关
注度和信赖感的基石，是品牌对产品品质
始终如一的坚守，把真正了解消费者所
需，提供解决秀发问题的方案放在首位。

多芬凭借其卓越的产品功效和平实
亲民的品牌形象，深受业内美容媒体与
资深美妆达人的高度青睐。自上市三年
来已囊获包括嘉人、悦己、瑞丽服饰美容
等专业美容杂志的十多项奖项，更是连
续两年摘得在美容界拥有极高美誉的
COSMO美容大赏年度洗护大奖。

进入中国近三年，多芬秀发损伤理
护建立起了一段与万千中国女性越来越
深、越来越浓的亲密感情。在这呵护相
伴的过程中，多芬情系每位爱美女性的
健康秀发，让她们能无惧损伤，芬享美
丽。 鲁虹

仰韶发起豫酒微商争夺战
仰韶彩陶坊“阿米巴伙伴”全国招商洽谈会在渑池召开

7 月 28 日，仰韶酒业智慧阿米巴，财
富新动力，仰韶·彩陶坊“阿米巴伙伴”全
国招商洽谈会在家乡渑池县举办。全国
经销商及各界媒体500余人齐聚于此，共
同分享仰韶彩陶坊酒“阿米巴伙伴”招商
大会这一盛举，共同见证“阿米巴伙伴”这
一创新型经营模式所带来的经营优势和
财富动力。

郑州晚报记者 万佳

“阿米巴伙伴”开启营销新模式
早在6月19日，仰韶“阿米巴伙伴”模式在

郑州已率先启动，并成功运作。仰韶“阿米巴伙
伴”的启动，也发起了一场豫酒微商争夺战。

据仰韶酒业相关负责人介绍，仰韶“阿米
巴伙伴”模式的启动是仰韶酒业结合当前的
白酒形势，以市场的精细运作为思路，以产品
的深度覆盖为手段，以厂商的共赢发展为目
标，推出的又一次重大的营销创新。几年来，

仰韶酒业将文化创新、工艺创新、营销创新作
为企业发展的主旋律，顺应时代发展，顺应市
场变化，顺应客户需求，从开启酒吧、茶吧、陶
吧三位一体的“国陶酒道馆”模式，到建设“仰
韶彩陶坊团购盘中盘”模式，再到“版块区域
经销商盘中盘”模式，进行了一系列大的改革
和调整，使企业步入良性发展的快车道，实现
了年均100%以上的增长。

区域品牌迎来新机遇

对消费者要有敬畏之心

大河酒城第 35 家
旗舰店落户新乡

7 月 27 日，在中国城乡小康河南发
展中心，幸运商城举办了“可便利项目”
上线仪式。

幸运商城CEO韩煜称，幸运商城隶
属于中国进达集团有限公司旗下，该商
城是中原地区最大的综合购物商城，商
城经营国内外知名品牌商品、文化产品、
地方特色商品、自主品牌、机票、酒店预
订等。进达的目标是以幸运商城为平
台，联合生产企业、连锁实体店铺和创业
者，共同打造一个信息化、数据化的大物
流体系。给予幸运商城庞大用户数据，
根据优质供货厂家的分布，整合实体店
铺设立物流中转和配送服务，把物流和
货物信息进行最佳匹配，把成本降到最
低、时间做到最短。 樊无敌

幸运商城“可便利
项目”上线
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仰韶酒业董事长侯建光会上发言

一周资讯 消息看点

在当前大的经济发展放缓的情况下，无论是厂家

还是商家一定回归消费本质上来，研究消费者，服务消

费者，不然被抛弃、被遗忘的肯定是自己。尊重消费

者，是对自身的尊重。


