
新功能

添加付费表情商店，目前已上架5款
标价为6元的付费表情。

微信内通过绑定银行卡实现微信支
付功能，可在公众账号、扫二维码和应用
中实现一键支付。

公众账号分为订阅号和服务号，其
中订阅号的消息被折叠，让消息列表更
加干净。
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微信5. 0凶猛“飞机战”拉拢小伙伴
除游戏外，还推出表情商店、微信支付、弱化公众账号等

周一是个工作日，不过全国上下都在忙着打飞机。伴随微信5 .0 版发布，新版欢迎页的“飞机大战”吸引了小

伙伴们的注意力。新版微信全面试水商业化。除了传说中的“游戏中心”，新版微信还推出了均价6 元的5 款

表情商店，强大的“扫一扫”功能，从条形码、封面扫描直接杀入电商领域，街景扫描铺开了O 2 O 的大局，微信

支付的上线，为商业化的闭环提供了基础。如果说前几版的微信更侧重于解决人与人之间的问题，那新版

5 .0 微信更强调解决人与企业之间的关系。而这次它动的，也许是阿里也看中的奶酪。

微信支付上线

经过两年多的发展，账户从0增加至5亿，微信要打

的再不是增加用户数量的算盘，而是实实在在的商业化。

在最新版微信中，为了突出“和朋友们一起玩游戏”

的概念，用户首次登录新版微信，将会直接进入一场“打

飞机”的小游戏。过去微信新版的开机画面，都会将新

版的核心功能和理念置于首页，包括“少发微信，多和朋

友见见面”等，此次以“打飞机”游戏为开机页，突出了

“游戏中心”在此版本的地位。

目前，新版微信只推出了两款游戏，一款是打飞机，

一款是天天爱消除，用户均可以在完成游戏后查看自己

在好友中的成绩排名。据了解，微信坐拥5亿的庞大活

跃用户基数，意味着游戏中心可以激活的用户活跃率从

诞生开始，就已居移动游戏之冠。

有业内人士向记者透露，预计微信游戏平台未来将

可分走手机游戏领域超过 50%的市场。“虽然目前还没

有收费游戏，但未来在道具收费，或者是以流量进行分

成上都能产生收入，延续了过去QQ从单一的即时通信

平台发展中，培育游戏成为利润贡献主力军的路线。”

同样延续腾讯传统盈利模式“增值服务”的还有“表

情商店”，新版微信推出的“双重性格的喵小美”等5款均

价6元的表情，不过这部分的收费均需要走苹果账号进

行支付。

而真正令人眼前一亮的“微信支付”，目前只开放给

了印美图、麦当劳等少数几个公众账号。据了解，此次

微信支付由腾讯旗下的第三方支付工具财付通进行支

付和安全系统的支持，用户需要

先添加一个支付场景，才能

把微信号和银行账号

进行绑定。

未来，公众

账号必须通过后

台向微信提交开

通支付资质的申

请，再经由财付通审核

才能获取该功能。

阿Q 大战延续

跟微信支付信息息息相关的是

“扫一扫”功能，从条形码到封面，这一步

对微信商业化意义重大。在这一局里，微信

既纳入了自家的易迅、QQ网购，也纳入了友商1
号店、亚马逊等，直接杀入电商领域。不过，上周阿

里突然表态切断一切与微信的接口。这并非双方最大

的冲突点。同样位于新版微信“扫一扫”下面的街景扫

描，才是直接看上了阿里也想要的奶酪——O2O业务。

虽然该功能推出后被网友吐槽为“地理定位”，而非

通过直接的街景扫描来展示。但不可否认的是，这一款

基于定位的LBS应用，街景扫描后直接展示出附近的实

体店面，一旦与后台的生活服务公众账号打通，再借助

微信用支付的功能，就有望形成一个O2O的闭环。

很显然，阿里也在觊觎这款蛋糕。5G创始人洪波认

为，对于阿里来说，他投资了最大的团购网站美团，同时投

资了高德地

图，这让他未来

在O2O能实现服务业联网有了

一定的立足点，但阿里今后

能不能做好还有待考证。

“而对于微信来说，他与

手机这种随身设备的

关联更密切，能做到

随时随地，现在很多线

下的服务商能进入微信，

用户也跟服务商之间有更直

接的沟通，这里面存在了很多的

机会。”

除此之外，记者还获悉，阿里旗下支

付宝正计划在新版移动客户端支付宝钱包中增加类

似“公众账号”概念的功能，合作商户将拥有独立页面，

整合各家商户面向用户的服务，并可通过支付宝进行应

用内支付。而新版微信中，运营主体也可自主选择成为

服务号或者订阅号，服务号可以申请自定义菜单。

看来，电商行业这块大蛋糕，谁都不想放弃，仗还要

继续打下去。 谢睿 南都供稿


