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吹响自主品牌的进攻号角

我国已连续 4年蝉联全球第一大汽

车产销国，作为国民经济重要的支柱产

业，推动中国品牌的发展具有重大意义。

可以说，培育中国品牌对于发展国民经济

基础产业和中国汽车产业，增强整体竞争

实力，提升中国汽车产业的国际地位，有

着举足轻重的作用。与此同时，随着公车

改革的号角吹响，也预示着中国品牌汽车

大发展的春天正在到来。

四大板块解析自主品牌的崛起

本次巡展具有较浓郁的行业协会主导

色彩。将以宣传展示“中国汽车工业辉煌60
年”为主线，引导公众树立爱中国品牌汽车，

为中国品牌汽车带来品牌和销量的提升。

本届汽车巡展总体规划有四大板块。

第一板块：“中国汽车工业辉煌 60
年”图片展览。展览以宣传“中国汽车辉

煌历程和参展企业发展成就”为中心，把

中国汽车品牌的发展与成就、科技与创

新、性能与价值作为巡展的核心内容。

第二板块：现场汽车展示、销售，为各

参展企业展示品牌汽车、销售推广搭建平

台，给公众零距离接触、认识中国品牌汽

车提供机会。

第三板块：开展“试乘试驾”活动。专

门开辟了针对政府采购的公务员试驾专

场，帮助企业打通政府采购渠道。

第四板块：举办一些企业品牌推介

会。通过推介、研讨、洽谈和评选等一系

列活动，探讨我国品牌汽车的发展方向，

为增强中国汽车品牌的市场竞争力和政

府制定政策献计献策，为我国品牌汽车发

展创造良好的社会环境。

郑州晚报记者 谢宽

“世界最漂亮的小车”

2003年，真正意义上中国制造的“全

球车”SPARK乐驰诞生。2012年，雪佛兰

乐驰更名为宝骏乐驰，焕发出新的活力。

雪佛兰汽车是美国历史文化的一面

镜子，从1909年发展至今，它走过了将近

100年的历程，见证着美国社会发展的每

一个起落。20世纪 90年代末 21世纪初

的美国，在经历了突飞猛进的高速成长期

以后，出现了各种各样的困局——全美石

油短缺、日益严苛的环保法案制约着汽车

通往大排量发展之路。

乐驰就是在这样的环境下诞生。

1998年，大宇MATIZ上市，也就是如今中

国市场上乐驰的前身。MATIZ以微轿的

姿态跃然而出，迎合了当时局势发展，一

出世就惊艳了整个北美市场。

在2002年，最新一代的MATIZ，也就

是今天被引进中国的雪佛兰 SPARK，又
获得了英国汽车大展“最佳小车设计奖”，

以及米兰车展“全球最漂亮小车”的称号。

2003年 12月，新一代的MATIZ借着

在欧美市场上声名显赫，通过上汽通用五

菱合资企业挺进中国。这一年，真正意义

上中国制造的“全球车”——SPARK乐驰

诞生了。2012年8月，雪佛兰乐驰变身宝

骏乐驰，正式加入宝骏品牌阵营，追求精

品小车路线，用时尚的外观、良好的性能

和过硬的品质征服了40多万消费者。

赢得消费者口碑及荣誉

作为全球最畅销微车MATIZ的最新

一代，宝骏乐驰将让中国的微车消费者真

正拥有世界级的感受。不说其他，其自全

球上市以来的多次重量级的国际奖项，就

足以在中国的微车市场将所有竞争对手

甩在身后。

作为宝骏品牌A00级首款车型，升级

后的宝骏乐驰为更符合中国市场的趋势

与消费者需求，在原有丰富配置的基础

上，不仅保留了 ABS、中央门锁、倒车雷

达、安全气囊、速度感应式四门自动落锁

等人性化设备，还通过升级行车智能系

统，持续强化产品的性价比。

业内人士预言，当车市还在津津乐道

于微车低价之时，日趋成熟的消费者已经

在寻找更好更有品位的产品。乐驰看准

的无疑是微车市场中高端的一块领地，将

进一步刺激推动中国微车市场的发展。

■乐驰10 周年系列报道之品牌篇

乐驰 10年行走在潮流前沿
提起乐驰，相信对关注微车的人来说并不陌生。10 年前上市之初便以其经典的时尚外形，在国内车市刮起

了一阵微型轿车时尚风，用良好的性能和过硬的品质征服了无数的消费者。10 年后，更名后的宝骏乐驰对

中国消费者的深刻洞察，对原有乐驰产品进行了多达5 4 项的技术升级，大幅提升了产品品质与性价比，重新

定义了A0 0 级家轿经典。 郑州晚报记者 谢宽

8 月10 日~ 11日首届“中国梦·中国车”中国品牌汽车巡展启程

购车抽奖送加油卡
近日，由中国汽车工业协会主办的“中国梦·中国车”的大型中国品牌汽车全国巡展活动起航。此次巡展活动历时3 个

月，将在郑州、洛阳、新乡、济宁、潍坊和莱州等10 座城市举行。8 月10 日至11日，巡展活动将在郑州中原福塔举行，现

场购车的朋友可以抽取加油卡。

“世界最漂亮的小车”

2003年，真正意义上中国制造的“全

球车”SPARK乐驰诞生。2012年，雪佛兰

乐驰更名为宝骏乐驰，焕发出新的活力。

雪佛兰汽车是美国历史文化的一面

镜子，从1909年发展至今，它走过了将近

100年的历程，见证着美国社会发展的每

一个起落。20世纪 90年代末 21世纪初

的美国，在经历了突飞猛进的高速成长期

以后，出现了各种各样的困局——全美石

油短缺、日益严苛的环保法案制约着汽车

通往大排量发展之路。

乐驰就是在这样的环境下诞生。

1998年，大宇MATIZ上市，也就是如今中

国市场上乐驰的前身。MATIZ以微轿的

姿态跃然而出，迎合了当时局势发展，一

出世就惊艳了整个北美市场。

在2002年，最新一代的MATIZ，也就

是今天被引进中国的雪佛兰 SPARK，又
获得了英国汽车大展“最佳小车设计奖”，

以及米兰车展“全球最漂亮小车”的称号。

2003年 12月，新一代的MATIZ借着

在欧美市场上声名显赫，通过上汽通用五

菱合资企业挺进中国。这一年，真正意义

上中国制造的“全球车”——SPARK乐驰

诞生了。2012年8月，雪佛兰乐驰变身宝

骏乐驰，正式加入宝骏品牌阵营，追求精

品小车路线，用时尚的外观、良好的性能

和过硬的品质征服了40多万消费者。

赢得消费者口碑及荣誉

作为全球最畅销微车MATIZ的最新一

代，宝骏乐驰将让中国的微车消费者真正拥

有世界级的感受。不说其他，其自全球上市

以来的多次重量级的国际奖项，就足以在中

国的微车市场将所有竞争对手甩在身后。

不仅仅是国际品牌的雄厚背景，宝骏

乐驰集合了当代最新汽车理念，无论是定

位、设计、研发，整个过程之精心并无因其

微车的定位而有任何轻慢。其精巧的外

形设计、完善的内部配置、可靠的产品性

能都超乎消费者对于一款微型车的想象

与期望。

作为宝骏品牌A00级首款车型，升级

后的宝骏乐驰为更符合中国市场的趋势

与消费者需求，在原有丰富配置的基础

上，不仅保留了 ABS、中央门锁、倒车雷

达、安全气囊、速度感应式四门自动落锁

等人性化设备，还通过升级行车智能系

统，持续强化产品的性价比。

业内人士预言，当车市还在津津乐道

于微车低价之时，日趋成熟的消费者已经

在寻找更好更有品位的产品。乐驰看准

的无疑是微车市场中高端的一块领地，将

进一步刺激推动中国微车市场的发展。


