
网络的快速发展带领电视新品向智能化突围

看电视变成“玩”电视

彩电作为黑电的主要成员，可以说是智能化角色转变最为彻底的一类产品。无论是产品形象，还是使
用方式，在智能化进程当中都出现了翻天覆地的变化。在2013年，随着智能电视的发展与三网融合、
三屏互动趋势的相互促进，智能电视已经成为彩电市场的代名词，不管是3D、4K超高清、六核超高清
双通道，还是大尺寸，各彩电厂家都在极力把今年的新品往智能化、简易化和高清晰度方向发展。
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新 生 活 新 消 费

IT企业争食智能电视蛋糕

智能电视具有全开放式平台，搭载了操作系统，可
以由用户自行安装和卸载软件、游戏等第三方服务商
提供的程序，通过此类程序来不断对彩电的功能进行
扩充，并可以通过网线、无线网络来实现上网冲浪。
现在智能电视机多采用安卓系统，海信、长虹、创维、
三星、TCL 和康佳等品牌旗下的智能电视都是如此。
与此同时，部分有能力的企业开始推出自己的操作系
统，诸如阿里巴巴、谷歌、三星电子、苹果等，阿里巴巴
还与创维、长虹等电视生产商接洽，准备把阿里巴巴的
软件整合到这些企业生产的电视中去。

中怡康预测，2013 年电视整体销售量将突破 4300

万台，销售额有望达到 1500 亿元，将比 2012 年全年的
电视销售额增长 5%到 10%。其中，智能电视的销售量
将突破 2600 万台。此外，还有数据显示，截至 2012 年
底，我国电视机数量约为5.3亿台，如此巨大的存量，将
给互联网机顶盒等产品提供诱人的发展空间。

虽然目前中国大多数智能电视都是基于安卓操
作系统，但彩电企业和消费者都乐于拥有更多的选
择。家电网主编李韬说，目前我国正积极推进智能
电视操作系统 TVOS 的开发，该系统立足于自主创新
和可管可控，该系统不仅为企业提供了一个新的竞争
平台，同时也提供了一块新的利润蛋糕。

电视操作系统引发竞争新格局

智能电视的崛起，使得彩电与 IT这两个
原本毫无交集的行业之间的界限越来越模
糊，也使得三星、清华同方、联想、乐视网等
IT企业纷纷高打出彩电业泛 IT化旗帜，在智
能化创新的蓝图上开拓了新的格局。

今年 3 月，三星电子在广州正式发布
了 2013 年电视机新品，全面智能化正是
其最重要的卖点。今年的三星新品电视
除了将从之前的双核处理器“进化”为四
核处理器，带来更快的处理速度外，新增
加的智能升级模块如同一只小小的宝盒，
用户不用更换电视，就能享受最新的电视
功能。

同样垂涎彩电市场已久的联想，在去年
5月份宣布正式推出智能电视。联想智能电
视平台中带有简洁直观的“三明治”用户界
面、海量高清在线影视资源、多款精彩游戏、
微博应用、语音对话等功能。看得出来，甫
入彩电业的联想费了不少心思，一门心思要
打破彩电市场竞争格局。

今年5月，而在 IT行业打拼多年的清华
同方率先推出新一代跨界智能新品4K电视
65TX6000，将中国彩电业的竞争格局升级
到更高的技术门槛，标志着电视行业从此进
入家庭信息娱乐化时代。

随着电视机愈加智能化，从内容到功能
都有了翻天覆地的改变，而这些改变必将为
企业带来更多的赚钱机会。中国家电营销
委员会执行会长洪仕斌分析说，今年以来，
中国平板电视产业进一步向智能化和泛“IT
化”转变，从单一的硬件设计制造转向系统
集成和软件整合运营服务为一体的形式，苹
果、清华同方、联想、乐视网等 IT企业的优势
在于对内容、平台、应用软件、服务等方面的
整合与打造，或许它们的参与能够为智能电
视行业探索出成功的商业模式。

国产彩电借道“智能化”

有数据显示，智能电视已占据平板电视近四成市
场份额，成为市场主导力量，而国产彩电已占据了智
能电视 80%的市场份额。

“在网络冲击趋势下，平板电视整体下滑，电视行
业及时调整发展方向，向智能化转型。”创维集团河南
公司总经理司仕银说，现在越来越多的人再次回到电
视机前，将看电视变成“玩”电视。

“彩电行业被人称为夕阳行业，特别是互联网普及
后，电脑充斥着彩电，有人认为电脑完全可以代替电视
人，电视行业肯定会萎缩。”郑州 TCL 电器销售公司总
经理苗伟平表示，这种想法是错误的。近年来，彩电行
业也进行了网络化、智能化、云电视的革命，进入快速

发展阶段。
在走访彩电市场中发现，电视企业利用自己技术

优势，不断推出新品。最近，TCL 通过全集团各产业集
群化联动，采用“火球”计划，分阶段分批次地推出了云
清 V8500、云晶 V7600、云显 H6600 等 7 大系列智能云
电视产品的群发布。下半年，还将推出三款新品。

5 月份，海信推出了智能电视 VIDAA TV，从操作
和外观上，更像是电视中的“平板电脑”，给市民带来了
应用极简、切换极快的全新用户体验。对此，家电专家
罗清启指出：“未来，智能电视在操作上不仅越来越简
单，在外观上也越来越大，变得更薄，价格也更加贴近
生活。”
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■焦点问答

什么是黑色家电？
黑色家电，也叫大家电，是指可提供娱乐的
产品，比如 DVD 播放机、彩电、音响、游戏
机、摄像机、照相机、电视游戏机、家庭影院、
电话、电话应答机等。黑色家电的起源最早
来源于采用珑管显示屏的电视机，最外面有
一圈黑色的边缘，黑褐色的外壳最不容易让
消费者产生视觉反差，同时采用黑色的机身
更容易散发热量，之后电视及其周边设备如
家用游戏机、录像机等也由于散热以及与电
视产品搭配等原因往往也被设计成黑色。
于是人们就开始把能够带来娱乐、休闲的家
电称为黑色家电。
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现在，未来智能家电将向什么方向发展？技
术更新需要多长时间？
未来的智能时代，技术是个关键，以彩电为
例，新技术的产生、旧技术的更新几乎已经
缩短到3~6个月一次。
未来的智能家电，其主要竞争力和卖点将会
体现在软件和应用上，硬件的研发速度虽然
会不断加快，但硬件的地位将会退位到软件
之后。在这种情况下，已经开始有越来越多
的厂家重视，并不断研发新的软件。未来智
能家电主要将朝 5 个方向发展：多种智能
化、自适应进化、网络化、云端化、绿色化。

近年来，彩电行业进行了网络化、智能化革命，进入快速发展阶段。


