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即洗、即干、即穿

洗干一体机进入智能时代

主持人：朱江华

主持人：8月13日，海信在郑州推出智能
家电领域的力作——高端博纳系列洗干一体
机，受到了业内人士及媒体广泛关注，作为智
能化解决方案的宠儿，博纳系列洗干一体机
是否成为海信抢占高端市场的有力法宝？

于西洋：博纳洗干一体机是“智能化战
略”在海信家电系统的延伸，它汇聚了多项
行业领先的创新成果，轻松达到衣物即洗、
即干、即穿的便利境界。

钱成建：洗衣机市场高端化趋势越来越

明显，洗干一体机作为代表，市场销售比例在
不断扩大，赢得了越来越多消费者的青睐。
随着海信博纳洗干一体机的全面上市，更多
消费者将轻松享受快捷省心的品质生活。

张彦斌：作为洗衣机高端市场的重要组
成部分，洗干一体机从进入中国市场到被消费
者认可，经历了相当长的时间。而随着海信
博纳洗干一体机产品的推出，标志着洗干一
体机开始进入智能化时代，这将会给未来的
洗衣机市场带来新一轮的变革。

主持人：奥维咨询发布的6月中国洗干一
体机市场数据显示，洗干一体机产品零售量份
额为33.2%，环比上升1.9个百分点，这是否表明
洗干一体机智能感知水质和衣物清除污渍种类
满足消费者需求的速度和能力？

于西洋：海信博纳洗干一体机烘洗率高达
66.67%，远高于行业平均水平，同时独特的
Ex-Smart芯感控系统，将顾客带进全新的洗
烘新生活，让洗衣工作变得更轻松，更放心，再
无需担心衣物会发霉，也不用再皱眉头。

钱成建：作为滚筒洗衣机高端市场的重
要组成部分，洗干一体机在各方的不懈努力
下，近年市场份额不断提升。在苏宁卖场
2013年1~6月，洗干一体机占滚筒洗衣机销量
的比例达到85.28%，增长势头明显。

张彦斌：正是看到了高端洗衣机产品普
及的趋势，企业才纷纷加大对洗干一体洗衣
机产品的推动力度。而随着消费者消费能
力的提高与消费观念的改变，高端时尚、智
能科技成为越来越多消费者的核心诉求。

主持人：据国家标准化管理委员发布的公
告称，自今年10月1日起，将启用洗衣机产品新
能效标准。其中现有1级能效洗衣机变成5级，
被业界堪称致命性的打击，各位对“洗衣机行业
将迎来新一轮的整合”有何看法。

于西洋：目前越来越多的高档面料走入
人们生活，衣物洗护需求愈加精细;同时个
性化、便捷化需求日益凸显，如何满足消费
者的差异化需求成为洗衣机品牌赢得消费
者眷顾的关键。随着海信博纳洗干一体机
的全面上市，更多消费者将轻松享受快捷省
心的品质生活。

钱成建：新能效等级实施，对于消费者
来说，加强了环保节能的意识，更优先考虑
购买绿色环保的产品，并帮助消费者减少购
买相关家电产品的成本；对于家电企业将迎
来新一轮的洗牌，大量竞争力比较弱的企业
将会出现倒闭。

张彦斌：新能效标准对于洗衣机产品
的具体内容是，目前洗衣机的 1 级能效等级
将降至 5 级，现有 2 级至 5 级的产品无法张
贴能效标识。这将意味着 70%滚筒洗衣机
产品将面临退市，超过半数的波轮洗衣机将
无法销售。

能效1级变5级，洗衣机迎来新一轮洗牌

■朱言辣语

事件：夏普净亏损179.77
亿日元

8月1日，夏普发布2013年4~6月
业绩显示，夏普净利润亏损 179.77 亿
日元（约合1.8277亿美元）。

点评：尽管夏普预测2013年度上
半个财年净利润亏损近200亿日元，年
底实现扭亏为盈。但要实现这一目
标，必须强化结构性改革，压缩固定资
产，削减费用，否则走出困境还尚早。

家电企业结束桂林之旅
第五届本报文化体验令人难忘

8月10日上午，本报第五届“中原
家电业文化之旅”嘉宾乘火车到达桂
林，开启“文化之旅”行程。

在为期5天的第五届“中原家电业
文化之旅”活动中，嘉宾们游览了桂林
象鼻山、两江四湖、阳朔大榕树、阳朔西
街等景点景区，参观了桂林八路军办事
处，观看了大型实景演出“印象·刘三
姐”，亲身体验了中华文化的博大精深
和桂林文化的丰富多彩。

而同时举行的小型座谈，向各位
嘉宾就郑州晚报全新改版以及家电部
未来如何打造全新的媒企合作模式进
行探讨。

郑州格兰仕生活电器公司董事长
马建国表示，活动把观光和家电论坛等
有机结合起来，不仅使大家体验桂林美
丽的山水风光，还充分深入地了解了郑
州晚报未来的发展趋势，这将成为中原
家电企业的一次难忘的旅行。

据悉，参加此次第五届“中原家
电业文化之旅”的20名代表分别来自
格力、美的、格兰仕、长虹、创维、三星
和海信等 10 家企业。 郑州晚报记
者 朱江华

■行业快递

告别有霜时代
容声风冷无霜冰箱全新上市

近日，中怡康发布上半年冰箱市
场数据，统计显示，冰箱整体市场销
售量较去年同期增长近两成，行业紧
缩局面缓解。其中，容声冰箱表现抢
眼，销售额年度累计同比增长超过
50%。

风冷无霜已经成为近年来冰箱
行业重要的发展趋势之一。“风冷制
冷速度更快，而且温度更均匀，所以
行业 300L 以上的大容积冰箱基本都
采取风冷的制冷方式。”专业人士
说。在新一轮的市场竞争中，质量可
靠、技术领先的产品更容易受到消费
者的青睐。据此，容声冰箱在2013年
下半年重磅推出多款不同门体的风
冷无霜冰箱新品，以满足不同消费者
的需求。

据悉，容声风冷无霜新品全面优
化冷藏室、变温室、冷冻室的风道系
统，采用 45°倾斜的多重出风口设计，
在离心风扇的帮助下，大量冷风可均
匀送达冰箱内部每个角落，使食物享
受 360°环抱立体风的呵护。同时，容
声冰箱独创纳米水雾保鲜技术，能有
效解决风冷冰箱容易风干食物的问
题，通过冰箱内部搭载的电解分离装
置进行高压放电，将空气中的大水分
子团电解成微小水分子，从而更容易
被植物细胞吸收。

2013 年的容声冰箱新品一脉传
承了容声30年的质量和技术积淀，同
时全线搭载容声近年来的最新技术
成果，用创新实力重新定义了“好无
霜 要保湿”的高端冰箱保鲜新标准，
为消费者提供更加简单和原生态的
冰箱使用体验。 朱江华

嘉宾：河南苏宁云商有限
公司总经理钱成建

34亿！白电惠而浦控股合肥三洋
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惠而浦入主合肥三洋终于有了结
果。根据8月13日合肥三洋披露的收购
方案，惠而浦通过与三洋电机的股权转
让和定向增发两种方式，最终以34.01亿
元的代价，获得合肥三洋51%股份，成为
公司第一大股东。

记者了解到，此次惠而浦中国入主合
肥三洋将分两步进行。首先，惠而浦中国
与公司股东三洋电机、三洋中国签订《股份
转让协议》，前者以14.15亿元的价格受让
三洋电机、三洋中国合计持有的公司股份
1.57亿股，占公司总股本的29.51%。然后,

合肥三洋将以每股8.50元的价格向惠而
浦中国发行2.34亿股，后者以现金进行认
购，共计募集资金约为19.86亿元。同时
合肥三洋拟更名为“惠 而浦荣事达（中国）
股份有限公司”。三洋电机、三洋中国将
不再持有合肥三洋股份。

目前合肥三洋拥有帝度、三洋和荣事
达三大主力品牌，随着惠而浦的加入，各大
品牌之间如何优势互补、实现资源共享，成
为本次并购留给投资者最大的悬念。

在同业竞争问题上，惠而浦中国上海
总部向记者发来的书面资料中承诺，惠而
浦成为合肥三洋的控股股东后，首先解决

同行业竞争问题，即凡是合肥三洋已有业
务，包括未来规划的业务，惠而浦将全部集
中到合肥三洋，而不再使用其他代工。

但值得注意的是，惠而浦从合资雪
花开始，到合资水仙、蚬华、蓝波，惠而
浦，可谓屡败屡战，其间甚至多次传出将
退出中国市场的消息。

惠而浦北亚部总裁李彦曾经在接受媒
体采访时用“折戟沉沙”来总结。同时李告
诉记者，此次对合肥三洋的收购是惠而浦
承诺长期发展中国市场的一个延续，合肥
三洋已经建立起全国性的分销平台，拥有
充满增长机遇并具规模的制造基地，并恰
恰位于合肥——著名的中国家电中心。

不过，此次收购前景仍待观察。家
电网总编李韬认为，外资品牌在中国并不
缺平台，但鲜有成功者，以美的、格力和海
尔为首的国产白电企业已取得了较大话

语权，惠而浦想撼动，难度不小。
“合肥三洋强项在于洗衣机，其余品

类基本还处于培育期，双方的结合能否
支撑起计划中的庞杂品类仍有疑问。”中

国家电营销理事会副理事长洪仕斌表
示，外资品牌在中国主要在渠道和售后
方面存在短板，新平台想要弥补这些缺
陷有较大难度。

业界声音 合作前景有待考验

“三洋系”退出 惠而浦51%股份成大股东

屡败屡战 惠而浦借合肥三洋再翻盘？


