
C04

9月 6日~8日，由河南英之翼
MINI 4S店作为河南唯一指定经销
商全程参与的“2013 MINI中国任
务”郑州站即将拉开“巷战”序幕。目
前招募活动已启动，MINI 悬赏冠亚
军车队，分别可享一年和半年
JOHN COOPER WORKS使用
权。只为寻找最好的“激动车”驾驶
员！管你是赛道狂人、都市飞人、外星
人，等你来！赶紧致电本报热线来报
名吧。 郑州晚报记者 谢宽

18城海选 争夺暴走权

今年 MINI 中国任务的主题是“巷
战”，将历时4个多月，共有35家MINI经
销商参与其中目前选手招募已全面启动，
赛场将遍布全国四个区域的18个城市，晋
级选手争夺11月16日在广州举行的全国
总决赛席位。MINI特别为所有选手提供
家族中专注日常赛车驾驶体验的 JOHN
COOPER WORKS 座驾进行角逐，体验
MINI独一无二的极致卡丁车运动风范。

激情四射 开创“中国任务”

JOHN COOPER WORKS作为MINI
旗下的赛车子品牌，配备连续七年赢得年
度发动机大奖1.4~1.8升级别冠军的1.6升
双涡管单涡轮增压发动机，从而将MINI的
卡丁车驾驶乐趣升级为更真实的日常赛
车感受。今年MINI中国任务“街巷”中，
各 位 参 赛 选 手 有 机 会 感 受 JOHN
COOPER WORKS在日常驾驶中就可以
充分体现的独有的灵活操控与动力性能。

文化营销之“音乐”之道：
唱响城市正能量

时尚外形、畅销十年、坐拥超45万的
拥趸——乐驰作为车市传奇，十年来始终
未曾改变其崇尚年轻、活力与激情的品牌
主张。为了再度展现乐驰品牌魅力，上汽
通用五菱重磅推出了宝骏汽车“乐驰十
年 伙伴乐起来”城市音乐节，并即将于8
月24日来到“六朝古都”、“三江之源”河南
商丘。届时，青春依旧的乐驰将用歌声唤
醒商丘的活力与激情，以挥舞的荧光棒、
律动的节拍，High爆这个夏天。

据主办方透露，本次音乐节将邀请
著名歌手袁成杰献唱，包括《外滩18号》以

及歌迷们耳熟能详的《爱情睡醒了》、《乌
溜溜》和《想我了吗》等多首经典歌曲。

文化营销之“创意”之道：
传递自由我主张

作为一款全球经典车型，正是十年
如一日般的坚守，让乐驰在45万中国用
户身上深深烙印上了“热爱生活”、“追
逐梦想”和“坚持品质”的性格基因。

此次宝骏汽车“乐驰十年 伙伴乐起
来”城市音乐节期间，还将迎来别具特色的
乐驰改装车城市巡游，“运动”、“时尚”“旅
游”……十款个性十足的创意乐驰，与商丘
的广大乐驰用户展开一场“别具生面”的城

市约会，更加直观地诠释了乐驰活力、个
性、自由的生活态度及其品牌主张。

从成都到商丘，再到临沂、廊坊……宝
骏汽车“乐驰十年 伙伴乐起来”大型品质
活动将带着“快乐与自由”、“梦想与坚持”
的品牌主张，在各个城市之间实现快乐大接

力。时光荏苒，乐驰已经进入中国十年，受

到数十万用户的青睐与认可，让乐驰与
MINI、甲壳虫一样，成为了一个不朽的品牌。

宝骏汽车“乐驰十年 伙伴乐起来”
品质十年大型系列活动，则正是一根青
春的火种，重新点燃一座座城市、一个
个城市中的年轻人，让经典的乐驰再度
焕发青春正能量！

我是乐驰 我叫“年轻”
宝骏汽车“乐驰十年 伙伴乐起来”城市音乐节8月24日商丘开演

■乐驰十周年系列报道之营销篇

2013年，乐驰凭借其颠覆传统的造型，
个性时尚的魅力，和可靠的品质在中国
市场驰骋十年，并拥有超过45万的拥
趸。十年来，乐驰“青春、年轻与激情”的
品牌调性从未褪色。
如今，刚刚在成都引发城市新活力的
宝骏汽车“乐驰十年 伙伴乐起来”品
质十年大型系列活动即将于 8月 24
日登陆商丘，乐驰将继续以青春炫动、
热情奔放的品牌主张，为广大商丘人
民带来动感的乐驰音乐节和时尚绚丽
的创意车巡游，呼唤与舞动商丘的最
强青春正能量！
郑州晚报记者 谢宽
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