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你的客厅，他们的战场
TCL联手爱奇艺，意图狙击乐视、小米等电视新军

以客厅为主角的家庭正在成
为互联网的商业新战场——
乐视崛起、小米跨界。面对电
视新军，TCL集团董事长李东
生找到了他新的“小伙伴”：爱
奇艺和京东商城，冀望借此巩
固传统消费电子企业的主场
地位。
昨日，TCL与爱奇艺共同宣
布，推出跨界新作“TCL爱奇
艺电视TV+”，48英寸尊爵版
TV+定价4567元，首批2万
台今起全部通过京东销售。
在奥维咨询研究院院长张彦斌
看来，两大势力围绕客厅的争
夺，表面上看是市场份额的抢
夺，实质则是关于移动互联网
未来升级方向的话语权争夺。
“作为家庭娱乐的主角，智能
电视既承载了多屏融合的职
责，又扮演着智能家居控制中
心的角色。”李东生说，传统厂
商和跨界企业的竞争，两三年
内见分晓。而爱奇艺创始人、
CEO龚宇表示，目前视频用
户的观看习惯，正在从PC、移
动端向电视屏转移，传统电视
行业也面临着客厅的娱乐化
转型，电视将逐渐成为家庭娱
乐中心。

两个月前，乐视超级电视49分
钟卖出一万台的惊人速度，让传统
电视厂商惊出一身冷汗。

“我们是做硬件的，靠这个赚
钱，结果乐视说做硬件不赚钱，我们
就不知道怎么玩了。”创维集团总裁
杨东文坦言，面对乐视60英寸的旗
舰型产品 X60 售价 6999 元的超低
价，传统企业开始都有点“蒙”。

TCL 率先反应过来，“TCL 爱奇
艺电视 TV+”明显是针对互联网企
业跨界作出的应对：48 英寸的 TV+
整体呈现青春鲜活的亮绿色，5.9mm
超窄边框、29mm超平机身与Smooth
一体化纯平机身设计、时光之弧底
座设计。

接近TCL内部的人士透露，TV+

原计划8月推出，但考虑到个别指标
仍待改进，因此推迟到9月初，“希望
TV+一面市就有最好的表现”。

李东生称，TV+“不仅是最懂电
视的互联网终端，也是最懂互联网
的电视产品”。

龚宇则表示，随着传统电视行
业也面临着客厅的娱乐化转型，电
视将逐渐成为家庭娱乐中心。在这
种趋势下，爱奇艺与 TCL 集中各自
优势，主导市场变革，旨在为用户提
供趋势性优秀体验。“基于‘IQIYI
inside’战略，TV+聚合了爱奇艺及
PPS 的高清视频资源，用户无需另
外付费，即可以在 TV+上永久免费
观看到超过20万辑高清视频内容，
实时更新。”

乐视率先打造出“平台+内容+终
端+应用”模式，靠版权分销、广告收入
和用户付费实现盈利，而电视作为载
体不赚钱，这一新玩法赚足眼球。但
接近爱奇艺方面人士认为，乐视和小
米更倾向于直接参与硬件生产环节，
找代工厂生产硬件，再将互联网的内
容植入，“他们在生态系统上更为封
闭，不像‘合作’模式”。

TCL 内部人士向记者强调，其
TV+比乐视更有优势：虽然乐视X60
售价仅6999元，但用户还需要支付
首年服务费 490 元、云底座 299 元、
超级遥控器 199 元，实际价格为
7987元；但TCL尊爵版TV+遥控器、
底座等硬件都是免费的，不存在额
外收费的问题。另外，乐视内容需
要收费，TV+用户则免费，终身享受
爱奇艺所有内容服务。硬件不赚

钱，爱奇艺内容又全免费，TCL和他
的小伙伴是怎么个玩法？

记者获悉，此次爱奇艺与 TCL
并不做硬件的销售分成，盈利模式
以广告销售和增值服务为主，但具
体分成比例不便对外透露。

“站在未来的角度来看，电视可
能会越来越便宜。”帕勒咨询公司资
深董事罗清启指出，巨大的数据经
营出现之后，电视机这个硬件一定
依赖于信息运营平台。“大家都去争
抢信息的时候，电视机就变成了一
个促销品。举个例子，过去手机应
该说是比电视机还昂贵的产品，为
什么那么贵？因为它的普及率还不
高，信息消费很少。现在手机变成
一个什么价格？很便宜。未来电视
将向综合生活操作系统过渡。”
汪小星 谢睿 南都供稿

改名广告昨日实体审判
争议焦点聚集五方面

王老吉加多宝再斗法
针对“全国销售领先的红罐凉

茶改名加多宝”等广告语，广药集团
诉广东加多宝公司不正当竞争案昨
日上午在广州中院一审开庭，正式
进入实体审判。广药方面提出停用
涉案广告语、公开道歉、赔偿1000万
元等5点诉讼请求；但加多宝方面则
认为，应推翻上述全部诉讼请求。

由于时下正值凉茶销售旺季，
审判结果存在左右市场格局的可
能，外加广州中院于今年初已经发
出“诉中禁令”，要求加多宝撤下了
有关“全国销量领先的红罐凉茶改
名加多宝”的广告语，该案昨日进入
实体审判后，最终审判结果会如何
走向，引发业内外广泛关注。

仅实体部分，争议的焦点就涉
及“广东加多宝有无使用‘王老吉改
名加多宝’或与之意思相同、相近的

广告语”；“王老吉改名加多宝或与
之意思相同、相近的广告语是否构
成虚假宣传”；“广东加多宝和彭碧
娟有无使用‘全国销量领先的红罐
凉茶改名加多宝’或与之意思相同、
相近的广告语”；“‘全国销量领先的
红罐凉茶改名加多宝’或与之意思
相同、相近的广告语是否构成虚假
宣传”等四大问题。

昨日庭审直至下午5时方才结
束。由于广州市中级人民法院并未
做出最终一审判决，这也就给案件
的走向留下了悬念。

依照广药集团代理律师温旭的
说法，因加多宝的改名广告，广药集
团为消除不良影响，付出了1.4亿元
的代价。广药提出的 1000 万元的
赔偿数额和 80 万元的合理费用请
求，仅占1.4亿的十分之一。但加多
宝并不认同这种说法。

在一些分析人士看来，高额索
赔，或将拖长案件的审判进程。广
药方面降低索赔数额，或意在令案
件尽快在凉茶销售旺季结案。
马建忠 南都供稿


