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TOP家居 市场
C15

“家具建材市场旺季‘抢
单’的决战已箭在弦上。”在欧
凯龙家居执行总裁吴大伟看
来，无论是消费需求，还是商
家力争下半年的销售业绩，在
供需双方你情我愿似的促销
大战与大额的购买力，都给金
秋九月带来不菲的销售增量。

近年来，家居建材品牌商
家的竞争不单在价格上，更转
向了质量和诚信服务等方面。
随着竞争逐步走向规范化，消
费者的理性消费意识也随之增
强。消费者在看家居建材品牌
时，都针对性地对市场上的品

牌商家进行调查对比。
郑州市家居装饰设计商会

秘书长吴冷湘则认为，促销活动
中，得到最大实惠的是消费者。
不但可以领略到国际化、时尚化、
包容化的家居生活观，而家居装
饰时的疑惑也能得到专家的解
答，既学到知识，又得了实惠。

大自然棕床垫河南分公司总
经理赵一春认为，消费者对产品多
元化需求逐渐增多，价格已不再成
为左右消费者购买的绝对因素。

“理性市场需要理性的商
人与买家，这样，家居市场的蛋
糕，才会做得更大。”赵一春说。

金九月，家居市场“火力全开”
打折、抽奖、返现、明星见面会一个都不能少

9月，对于家居品牌商家可谓不折不扣的旺季。从气候分析，天凉好个秋，装修的人越来越多。从节点分析，中秋、国
庆接踵而至，消费需求日趋旺盛。此时，家居卖场、装饰公司、建材家具商家“火力全开”，优惠活动惊喜重重，优惠多
多，而此做法的目的只有一个，那就是抢占先机，赢得市场。 郑州晚报记者 唐善普

9 月 1 日，大自然棕床垫旗
舰店开业，推出 8 重豪礼大酬
宾活动，现场 0 元秒杀、特价产
品、5 折优惠、总部领导签售、
消费满 5000 元抽奖等活动悉
数登场。同日，佳和家居也推
出多种家具特价出售，0 元秒
杀等活动。

9月7日，一统国际家居举办
“答谢宴”，推出床、沙发、餐桌、
柜和门等厂价直销，以及返现、
送42英寸液晶彩电等促销活动。

9月7日和8日，红星美凯龙
在连锁商场举办“全球家居设计
周”活动：100 款家居精品低于 5
折销售，消费满千元“掷飞镖赢
大奖”，消费一定金额获赠万元
装修大礼包，与银行合作推出 0
首付、0 手续费、0 利息分期付款
服务，全场商品重磅直降及巨额
返现等活动。同时，香港影视巨
星何家劲亲临红星美凯龙郑州
商场助销。

9 月 7 日~21 日，“赖氏风暴

席卷全城”6 重巨惠活动启动：
全场 8 折、工厂再贴、全款再
让 ，消 费 10 万 元 免 费 领 取
10900 元黑胡桃系列餐桌 1 张
等特惠活动。

不仅如此，多家装饰公司也
抓住装修的最佳时机，整合主材
资源，搞感恩回馈优惠活动，让利
消费者 ，推出设计免费、前几名
装修户除正常优惠外，再返现、抽
奖送液晶彩电、基础装修满万元
送千元代金券等多重促销。

家居市场旺季来临，商家大打促销牌。（资料图片）

9 月上旬，商家或品牌商
集中引爆的家装商品大战，让
近期装修或明年装修的房主，
着实省了不少银子。

今年3月，小森与朋友一块
拿到了110平方米的三居室钥
匙。朋友紧接着找人设计、跑建
材市场、签装修合同，装饰的新
房让小森羡慕不及。因钱紧张
拖到8月份底才把装修提上日
程的小森，参加了最近商家举办
的促销风暴活动，免了设计费，

买到了物美价廉的建材及家具，
细心的小森一算，比平时购买省
了近2万元，更具特色和上档次
的新家，临到朋友羡慕了。

“早就想买大自然棕床垫
了，就是价格有点贵。这次开业
促销，我省了1000多块，还能给
媳妇买个早就看好的梳妆台。
真划算。”9月1日，乘着旗舰店
开业，银基王朝小区的刘先生毫
不犹豫地下了定单，还讨了媳妇
的欢心，心里自然乐开了花。

消费者 装修比平时省了近2万元

业内观点 竞争格局正在改变


