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本报2013年9月7日AA07
版刊登的《排毒治皮癣 十拿九
稳》广告中，由于对广告主提供
的广告内容审查不严，广告中出
现了程永现先生的姓名、肖像以
及与程永现有关的宣传内容。
经核实，该广告系广告主未经许
可使用程永现姓名及图片，程永

现与该广告内容及广告药物均
无任何关系，本报特向程永现先
生致歉，对因该广告给程永现先
生的生活带来的影响以及给消
费者造成的误解表示真诚歉意。

特此致歉！
郑州晚报社
二〇一三年九月十七日

致歉声明
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9月16日，国内知名高端婴幼
儿营养品与护理用品品牌合生元
在2013年全国婴童会员店论坛上
正 式 发 起“ 百 分 责 任 万 店 承
诺”——责任 100 全国行动，活动
将联合全国10000余家婴童店，通
过建立完善的产品质量控制及全
程可追溯系统、邀请社会各界考
察上游生产环节等措施，建立企
业与产业链各环节、产业链各环
节与社会共同参与的多方监督和
质量互信体系。

“婴幼儿配方奶粉行业是一
个凝聚责任与爱心的行业。随着
国家政策的不断出台，全社会都
热切期待产业链上的各环节行动
起来，以实际行动进一步提升婴
幼儿配方奶粉行业的整体质量管
控水平，同时产业链上的各环节
也需要在品质保证的基础之上建
立互信体系。”合生元集团 CEO 罗
飞表示，“责任 100 行动将牵手产
业链上的每一员——供应商、合
生元、经销商、门店，坚守产品品
质与责任的使命，共建开放实时
互信的质量跟踪系统，共同为中
国的消费者提供安全可靠与高品
质的产品及服务。”

AC尼尔森最新数据显示，2013
年上半年，婴童店渠道占据了全国
婴幼儿配方奶粉50%的销售份额。
得益于接近终端消费者、服务质量
不断提升等因素，近年来婴童店产
业得以快速发展，成为婴幼儿配方
奶粉销售的主要渠道之一。中国婴
童业资深人士、中国(上海)婴童展品
牌创始人沈宇清表示：“据不完全统
计，全国现在有4万多家婴童店，行

业前景十分广阔，因此对于提升整
个婴童行业的品质与服务而言，婴
童店渠道是其中非常重要的一环。
婴童店应从选择、销售优质的产品
开始，追求可持续发展。而公众对
企业生产流程和品质管控等方面非
常关注，让社会公众看到企业为保
障食品安全上所做的努力和尝试，
主动邀请外界关注和监督，是建立
双方互信的基础。”

对于产品质量追溯系统，合生
元技术中心总经理 Patrice Malard
博士表示，秉承“把优越做成产品，
把责任变成品质”的理念，合生元
牵手全球多家优质供应商，已建立
完善的多层质量控制及全程可追
溯体系。“每个合生元产品都拥有
独一无二的产品编码。因此，只要
将编码输入系统，该产品的每一个
信息都能一目了然。比如奶粉产
品可以追溯到每一个添加到生产
中的原料，也可以追溯到使用的牛
奶来自于哪个农场。另外，产品到
合生元仓库后，还额外添加物流
码，可以清楚了解产品的销售途
径。我们有完善的危机处理流程
及召回流程。每年还会进行模拟
召回试验。确保出现问题时可以
快速响应、积极应对。”

为了确保产品能完好无损地
到达消费者手中，合生元设计出
了一套独立的质量追溯体系，对
负责运输仓储的供应商和零售商
进行监督，并将原料和包材的收
货、投入生产过程、产出产品、成
品所有权转移（进入销售渠道）等
各个环节均纳入识别和控制的范
围内。 和文

本报讯 记者昨日从郑州市住房保障和房地
产管理局获悉，由该局和市城乡建设委员会、
市城乡规划局联合制定的《郑州市保障性住
房建设导则（试行）》和《郑州市公共租赁住房
设计导则（试行）》（简称“两个《导则》”）正式
发布实施。两个《导则》提出保障房的得房率
要不低于 65%，2014 年保障性住房建设全面
执行绿色建筑标准。

据介绍，两个《导则》有以下几个特点。
一是对保障性住房建设提出了规划科学、布局
合理、功能完善、交通便利的要求，鼓励在道路
通达、公交便捷的城市新区、产业集聚区、经济
开发区建设以公租房为主、配套设施完善的大
型保障性住房复合社区。

二是保障性住房建设要坚持低碳、环保、
可持续的理念，积极推广先进成熟、经济适用、
安全可靠的新技术、新工艺、新材料、新设备。

三是保障性住房设计应符合适用性、环

境性、经济性、安全性、耐久性的住宅性能标
准要求。同时，《导则》指出户型设计要注重
精细化，考虑功能使用的灵活性与可变性，在
不改变原有结构布置的情况下，可实现户内
及户间功能空间灵活分隔和可改造性。

四是保障性住房建设要严格工程投资
和造价管理，履行项目基本建设程序，落实
项目法人责任制、招标投标制、合同管理
制、工程监理制，加强质量和安全监管，确
保工程质量的要求。

五是有针对性地增加了部分限制条款，
以提高保障性住房建设的品质。比如住宅使
用率控制指标，要求合理减少公摊面积，得房
率要在 65%以上。为避免户型朝向不合理问
题，增加了南北向和东西向户型数量的设置
比例（7∶3）。另外，为避免每单元单层住户过
多，每单元单层户数的上限要求不得多于 10
户等。 郑州晚报记者 胡审兵

本报讯 中秋节临近，秋季时令水
果也相继上市。受今夏高温多雨
天气影响，国产水果大幅减产导
致价格普遍上涨，进口水果则趁
机扩张，受到市民追捧。

昨日，在大学路上的一家水
果超市，工作人员告诉记者，今秋
国产水果批发价普遍上涨，平均
涨幅在30%以上。

在经八路上的一家水果商
店，一斤冬枣卖到了 25 元。而葡
萄每斤 6 元，苹果每斤 5 元，猕猴
桃每斤 10 元等，都比以前贵了不
少。商店老板表示，今年夏天持
续高温，加上水果开花季节又连
日雨水，水果产量大减。他举例

称：“像砀山梨，由于减产 70%，
其批发价格翻了好几倍。”

由于今秋国产水果价格普
遍上涨，使得原来价格高高在上
的进口水果也显得不那么“离
谱”了。

二环支路上一位经销商表
示，这几天，他已经在四处组织货
源，并准备了多品种进口水果的
中秋礼盒装，以便让顾客可以根
据自己的需要自由选择。

在世纪联华超市，销售人员
称，今年的进口水果一直卖得不
错，由于双节临近，市场上的货源
已经有点紧张了。
郑州晚报记者 范建春

本报讯 昨日，省商务厅传来消息，从 9 月 13
日到年底，商务厅在全省开展酒类流通管理
专项整治活动。

活动主要内容是：查处未备案登记从事
酒类经营的行为；查处未使用《酒类流通随附
单》或未按要求填制《随附单》的行为；查处伪
造、涂改、出租、转让、买卖或骗取《酒类流通
备案登记表》的行为；查处未建立酒类购销
台账、经营商品来源不明的行为；查处未按

规定储运和销售散装酒的行为。另外，对于
商务部门在酒类经营备案登记和《随附单》
发放中的乱收费行为也要进行查处。整治
重点包括检查大型商场超市、餐饮及名酒专
卖店等终端零售环节；酒类生产企业销售公
司、大的批发商等批发环节，特别是酒类商
品来自总代理、总经销的批发企业、商户以
及商务部门等。
郑州晚报记者 徐刚领

郑州市保障房建设、设计导则发布

保障房得房率不能低于65%
■探风中秋消费之水果

国产水果价格上翘
进口水果趁机抢市

合生元联合全国万家婴童店建质量互信体系


