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多门时代，高端冰箱成逐鹿新战场

主持人：近日，国家统计
局中国行业企业信息发布中
心发布的《2013年第二季度中
国高端智能冰箱监测资讯报
告》（以下简称报告）显示，各
大高端冰箱品牌吹响了“集结
号”发力攻占终端市场。卡萨
帝、西门子、三星等三大品牌
争夺市场份额尤为激烈，卡萨
帝六门冰箱以全国 19.98%的
销售量份额和全国23.2%销售
额领先对手，占据市场第一宝
座。这是否成为国产冰箱品
牌全面赶超外资品牌的一道
分水岭？

赵弇峰：卡萨帝法式六门
冰箱是目前冰箱市场上最前
沿的六门冰箱产品，是专门
针对中国消费者使用习惯所
开发的全球首款第二代六门
冰箱产品。它根据中国市场
上因为季节不同，而对冷藏
冷冻比例变化的特点，革命
性的设计了变温抽屉，将原
先 4 个温区的六门冰箱，升
级 成 了 5 个 温 区 的 六 门 冰
箱，满足了不同情况下的各
种存放需求。

张大海：作为行业发展趋
势的引领者，卡萨帝法式六门

冰箱通过颠覆传统冰箱空间
格局，带领我国冰箱业进入六
门冰箱时代，并成为全球高端
冰箱趋势的引领者和全球高
品质生活的创造者。

吴咸建：为满足用户的高
端需求，海尔高端家电品牌卡
萨帝凭借制冷保鲜技术的引
领、工业设计创新与产品使用
体验的改进，奠定了市场主导
地位。尤其是卡萨帝意式冰
箱，在价格 6000 元的国内三
门冰箱市场中，市场占有率更
是达到了 62.2%，远超第二、
第三名之和。

中外高端冰箱竞争激烈 海尔卡萨帝胜出

主持人：《报告》显示，
2012 年冰箱市场零售量年度
累计同比负增长 15.06%。与
此形成鲜明对比的是高端冰
箱用户关注度赢得了近七成
用户的关注。各位对“各大家
电企业加大对高端冰箱的投
入和产出，有利于企业增加利
润实现高端转型”有何观点？

赵弇峰：卡萨帝法式六门
冰箱凭借在行业里的原创性
与颠覆性进入销售的爆发
期。在产品功能上，卡萨帝法

式六门冰箱在让国内消费者
率先享受到分区保鲜的同时，
引领着多门冰箱实现了持续
的技术升级。在技术上还应
用了成熟的 Vc 诱导保鲜功
能，有效防止食品氧化腐败，
并保持水分不流失，锁住食物
营养。

张大海：毫无疑问，“高端
化”已成为未来的主流趋势，
高端冰箱整体市场正在全面
进入“消费大时代”阶段，随
着高端冰箱在市场上销售势

头的攀升，不但成为拉动冰
箱总量增长的主要力量，还
有望引领新一代消费理念升
级变革。

吴咸建：随着消费者生活
水平的提高，以及追求高品质
生活的消费观念和生活方式的
改变，单纯的存储和冷冻等基
础功能已经远远不能满足用
户需求，拥有更大容量和更多
功能的三门、对开门、多门冰箱
越来越受消费者欢迎，未来的
市场需求将呈井喷式爆发。

迎合消费升级 近七成用户关注高端冰箱

主持人：目前高端智能冰
箱的日渐升温，也推动了各企
业纷纷布局高端冰箱市场力
争抢占更多的市场份额。同
时中国冰箱业的竞争越来越
多地体现在差异化竞争策略
上，产品差异化竞争日趋激
烈。各位有何高见？

赵弇峰：未来全球产业的
竞争必定是一场满足用户需
求的比赛，只有满足消费需求
的企业才能在激烈的市场竞

争中胜出。卡萨帝六门冰箱
在全球化运营体系支撑下，通
过准确把握用户需求研制产
品，这将进一步巩固其全球冰
箱第一品牌的地位。

张大海：随着居民生活
习惯和消费意识的改变，多
门冰箱普及的消费换代大潮
已经全面来临。在未来高端
冰箱的竞争中，唯有那些通
过持续创新不断满足消费需
求的企业才能在市场竞争中

胜出。
吴咸建：面对广阔的市

场前景以及消费者消费观
念的改变，谁在技术创新上
赢得先机，谁就将在中国冰
箱高端市场上拥有更多的

“话语权”。如果要想引导
国内冰箱行业的发展，就需
要有领先国际的同类产品。
中国冰箱业正致力于迎接各
方挑战，以求最终对决行业
的尖端。

风起云涌 冰箱差异化竞争日趋激烈
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按照定位理论，任何领域要
做就做到第一名才有意义。方
太把这个领域聚焦在“高端厨
电”，中怡康最新发布的 2013 上
半年厨电行业监测报告显示，
1~6月方太高端油烟机市场份额
占比高达41.04%，其“独占鳌头”
的优势正在日益扩大。从 2004
年到现在，方太已经连续 9 年稳
居行业第一，高端市场占有率平
均保持在 40%左右，成就了高端
厨电品牌的“九连冠”。

面对发展迅速但竞争激烈的
厨电市场，方太董事长兼总裁茅
忠群表示：“方太提倡用‘不争之

争’的思路去掌握发展的主动
权。‘不争之争’是指通过不断发
现、挖掘并满足消费者的新需求
而寻求企业的发展，是超越竞争，
是蓝海战略。相反，陷入激烈的
市场营销竞争是红海战略。我们
反对对消费者没有实际意义和价
值的排名之争，概念之争。”

从 1984 年中国第一台油烟
机在上海诞生以来，至今已有29
年历史。在近30年的历程中，以
吸油烟、燃气灶为主的厨电产业
发展迅速，整个厨房的空间布
局、收纳功能、整洁程度、智能化
都得到了空前提升，厨房产品工

作的噪声越来越低，油烟问题正
在得到越来越有效的解决。

从深型、欧式到近吸式，从
外观设计到高效静吸核心科技，
方太不断满足消费者对于“洁净
无油烟的烹饪环境”的需求。
2013年，方太敏锐地察觉到年轻
一代消费者敞开厨房健康厨房
的需求，遂研发了全新一代风魔
方油烟机，以前所未有的吸油烟
效果畅销市场。.

记者发现，通过专注地满足
更高的消费需求，方太已经有能
力在高端厨电领域构建新的高
端标准：行业首家国家级企业技

术中心，专利技术在行业内遥遥
领先；科技方面方太高效静吸技
术荣膺中国轻工业联合会科技
进步一等奖；设计方面方太坐拥
21项国际设计大奖；品质与管理
方面，方太是行业内首家荣获

‘全国质量奖’的企业；服务方
面，方太独有的至诚服务蝉联

“消费者最满意品牌”……
业界普遍认为，方太以全面

领先行业的技术、设计、质量和
服务，赢得了更多中国家庭的选
择，这才是其连续 9 年在高端市
场销量遥遥领先的真实原因。
郑州晚报记者 朱江华

坚持“不争之争”

方太成就高端厨电市场“九连冠”

■行业快递

专为儿童设计

美国平板电脑nabi
登陆中国

近日，美国 Fuhu 公司宣布，全球
首款专为儿童设计的nabi儿童平板电
脑登陆中国。

这次 Fuhu 公司首期共推出了三
款 nabi 儿童平板电脑，分别针对不同
年龄段（0~14 岁）儿童设计。其产品
设计新颖，带有贴槽，背后可以组装不
同图案，硅胶保护套则由食品级的硅
胶材料制成，其完美的硬件配置可帮
助nabi给用户带来极致体验感受。

nabi 具有 nabi 模式与家长模式，
以及安卓系统和nabi系统双系统。这
其中最大的亮点是：nabi 系统下的子
系统 wings 是世界一流的预备教育系
统，以游戏的形式来帮助您的孩子掌
握学习的核心技能，同时给您的孩子
提供一个纯正的英语学习环境。而能
力养成系统，最终让孩子形成具有领
导力、纪律、智力、公德和创新力的高
素质人才。
郑州晚报记者 朱江华

■每周声音

中国企业注定要走向世界
近年来，随着国内市场竞争加

剧，走向世界成了我国家电企业的一
致选择，并且趋势越来越明显。与此
同时，日系、欧系品牌的衰落也为中
国企业进军全球市场营造了绝佳的
外部环境。
——TCL集团董事长李东生

只有强才能颠覆行业格局
尽管涉足电视行业的互联网企

业都放言要颠覆行业格局，但传统电
视机企业并不愿意将打拼多年的市
场拱手相让。只有互联网和企业强
强联合才能真正意义上做到颠覆行
业格局。
——速途网副总编丁道师

美的整体上市
最大化实现资源的共享

此次整体上市是美的实现业务
高质量、可持续的增长，成为具有全
球竞争力的白色家电企业的基础和
关键，美的家电业务及配套的电机、
物流业务在一个上市主体下，可最大
化实现资源的共享，成为一个整合型
的企业。
——美的集团董事长方洪波


