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“我们就是要为广大消
费者打造一个最时尚、最舒
适的‘购物天堂’。”金博大相
关负责人指出，“多年来的积
累、沉淀与发展，都是为了这
样的目标。”

10 月 25 日~27 日，金博
大店将再掀“秋惠狂潮”。百
货服饰将参与“消费满300元
减 150 元”的活动，部分“满
400 元减 150 元”、“满 500 元
减 150 元”。另外，珠宝名表
参与“消费满 1000 元返 100

元礼券”活动，化妆品“满300
元返 70 元礼券”，黄金“满
400元返30元或20元礼券”，
女鞋“50 元或 60 元现金可换
100元礼券”。

与此同时，还有素然、
EIN 等知名女装品牌的深度
营销及秋冬新品推广，消费
满1000元即返100元礼券。

据了解，这种大范围、
大力度直接满减的促销方
式，在郑州商业行业中尚属
罕见。

大商新玛特金博大店再掀“秋惠狂潮”
消费满300元立减150元 开创大力度满减的全新促销方式

作为郑州核心商圈中的地标性百货商场，金博大已经走过了16个
年头。自2006年大商接手后，其不断创新、提升。而今，面对二
七商圈即将到来的新一轮全面升级和“贴身肉搏”，大商新玛特金
博大店正稳步前行，从价格营销转向价值营销。
郑州晚报记者 王一品 文/图

坚持在服务和管理上
“精耕细作”

上周末，一场“满 300 元返
300 元礼券”的促销活动让大商
新玛特金博大店再成焦点。因
为其通返通收、名品参与的零
门槛，让此次活动成为今年下
半年以来商场力度最大的一次
营销活动。对此，商场相关负
责人表示：“今年以来，金博大
店的促销活动并不算多，但每
一场都能让消费者记住。”

这几年，返券促销在郑州
已经成为一种“习惯”。金博大
店之所以能在这种最常规的活
动中脱颖而出，除了其货真价
实的品牌参与度和返券力度，
还要得益于其深入骨血的服务
意识。举个简单的例子，返券
活动通常会造成购物疲劳，但
在金博大店，当消费者拖着疲
惫的双腿站在收款台前排队
时，身边会出现面带微笑的客
服人员为您指引其他款台；当
您拿出购物小票准备返券时，
客服人员不仅会提醒您返券能
怎样使用，还会递来一瓶解渴
的饮料。

“商场在为消费者提供更多
物美价廉的商品时，更要注重大
家的感受。”相关负责人介绍说，

“金博大店最近两年一直坚持在
服务和管理上‘精耕细作’，要从
价格营销转向价值营销。”

独家首发活动会越来越多

众所周知，二七商圈是
郑州的核心商圈。在这个商
圈里，我们能看到郑州老一
辈商界人士的血汗，也看到
了新一代从商者的决心。如
果提及这里的地标性百货商
场 ，很 多 人 都 会 想 起 金 博
大。如今，二七商圈正在经
历新的变革与竞争。但不管
二七商圈如何变化，金博大
店所处的位置一直都是“核
心中的核心”。面对未来，这
个“核心”正在不断提升自己
的“核心竞争力”。

10 月 25 日，皮尔·卡丹
内衣 2013 年新品发布暨会
员回馈活动在金博大店盛

大启幕。据了解，一贯秉持
“高格调、高质量”的皮尔·
卡丹时尚内衣，诠释着现代
顶级内衣的专业特质，其特
有的精致面料及简敛休闲
的剪裁，充分展现出都会男
女 简 约 、成 熟 、自 信 的 魅
力。此次新品发布活动上
的款式，大部分都是首次亮
相中原地区。

“今后，这种独家首发活
动 ，在 金 博 大 店 会 越 来 越
多。”活动相关负责人表示，

“品牌最看中一家商场的影
响力、号召力，看其能否引领
时尚、引领消费，金博大店正
具备这些优势。”

旨在打造“购物天堂”


