
新闻背景

前一阶段风光无限，创造了一个又一
个辉煌，被誉为国内科技界奇迹的小米，
正所谓树大招风，在近几日似乎陷入了神
秘的怪圈，各种负面纷至沓来：

10月16日，一条关于小米2自燃，导
致该同事包被烧焦、手被灼伤的消息在微
博上炸开了锅。

同日，微博网友TNITF关于10月15
日小米电视所谓的抢购是虚假活动的消
息，上了新浪热门微博榜。

一波未平，一波又起。10月18日，小
米盒子同样陷入危机，继优酷土豆起诉小
米盒子内容点播侵权后，国内老牌广电设
备企业同洲电子也宣布小米盒子涉嫌专
利侵权，并将向法院起诉。同洲电子称，
小米盒子以遥控器(或手机)操作盒子时，
可用遥控器菜单键调用更多的用户关联
项的方法，涉嫌侵犯同洲 2007 年申请的

《机顶盒及机顶盒遥控器操作系统和方
法》(ZL 200710073318.2号专利)。

俗话说，倒霉的时候，连喝水都塞
牙。这么多负面集中爆发，难道仅仅只是
巧合？深刻反省，勇于承担，不推卸责任，
及时解决，才是真正应该做的。
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滚筒洗衣机放量增长

滚筒洗衣机以其节水、节电、噪音小、
外观时尚、对衣物磨损小等特点，正逐渐为
消费者熟悉和接受，在诸多洗衣机厂商的
大力推广之下，滚筒洗衣机的市场占有率
也逐年攀升。

来自中怡康的监测数据显示，2012年，
滚筒洗衣机市场的零售量比重为25.9%，同
比增长1.6%，零售额比重达46.6%，同比增
长2.5%；而在今年上半年，滚筒洗衣机销售
272 万台，同比增长 37.5%，增速远远高于
其他产品品类，渐成市场主角。

对此，业内人士认为，消费者对洗衣质
量的要求不断提高，而滚筒洗衣机在实现
高洗净比的同时，还具备除菌、烘干等高端

功能，满足了消费者的多元化需求，具有较
强的市场竞争力。

松下阿尔法洁净领衔

在广阔的发展前景面前，围绕滚筒洗
衣机的市场争夺战也愈演愈烈。其中，松
下阿尔法以洗净、除菌、烘干、人性化外观
设计等元素“突围”，成功领跑洗衣机消费
市场，特别是其三重除菌和智能烘干功能，
更是受到广大消费者追捧。

据了解，松下阿尔法采用业内领先的
光动银除菌技术，可在漂洗过程中注入含
有银离子的水流，被衣物吸附后形成严密
的防护层。在筒内蓝光照射下，银离子和
水发生反应，产生羟基自由基，进一步加强
了银离子的除菌效果，可以有效去除大肠
杆菌、金黄色葡萄球菌等有害细菌。在此
基础上，松下阿尔法还兼具高温除菌的功
能，在洗涤过程中水温可加热到90℃，有效
去除衣物细菌，这对于需要保持高度清洁
且耐高温的幼儿衣物、寝具等尤为适用。
此外，依托筒干燥和筒洗净技术，松下阿尔
法实现了自我清洁，杜绝二次污染，真正做
到洁净衣物不留死角，消除了用户的后顾
之忧。

现如今，滚筒洗衣机在我国正迎来突
破性的发展。作为知名的家电品牌，松下
洗衣机通过对市场的深入研究以及技术上
的突破，推出了集科技感和品质感于一身
的松下斜式滚筒洗衣干衣机阿尔法系列，
势必会为其在全球竞争增加重要的砝码。

主持人：10月15日，首批3000台小米
电视在 2 分钟内全部售罄。然而，随后有
网友公布了“小米电视抢购源代码并指
出有巨大漏洞与造假”，或是一场骗局，
引发业界关注和热议。各位如何看待这
一事件？

洪仕斌：实际上，3000台小米电视对于
庞大的市场而言，近乎九牛一毛，快速售罄
也是意料之中的。因为小米走的就是“发
烧＋平民”的品牌路线，再配上“挤牙膏”式
的供货，一时无法满足“囊中羞涩”的年轻
人追赶科技和时尚潮流的朴素愿望。

沈闻涧：这是小米电视针对消费者急
于抢先购买的心理而采用的饥饿营销，就
是商家有意调低供应量，以期达到调控供
求关系，制造供不应求的“假象”，维持商品
较高售价和利润率，或者只是为吸引眼球，
增加人气。

左延鹤：包括小米在内的注重用户体
验需求，挤破智能电视价格的虚高泡沫，本
来也是消费者乐于见到的。但必须提醒,小
米等国内科技企业必须正视自己对产业链
的掌控能力和商业盈利模式,让用户真正享
受到实惠,而不是一再给用户“画饼充饥”。

小米抢购或为“骗局”

主持人：小米最近日子不大好过。在
被优酷土豆起诉涉嫌内容盗版侵权之后，
同洲电子官方发消息称，针对小米侵犯同
洲相关专利，同洲电子已采取法律手段正
式对小米公司进行起诉，遭到的反驳，小
米、同洲专利战的背后，是否反映出厂商急
于打开战略市场的焦灼心态？

洪仕斌：随着高清电视、智能电视的推
广，互联网电视机顶盒快速被市场所认
可。从小米、乐视、同洲、到华为，新旧大佬
纷纷加入大屏争夺战。同洲起诉小米涉嫌
专利侵权如果属实，小米应当受到谴责和
承担责任，但不排除同洲是在借机炒作、借

势上位。
沈闻涧：同洲状告小米专利侵权的风

波说明，对于想做正规品牌的厂商来说，电
视盒子还是有不少门槛和压力的，比如政
策、版权、专利等。这些问题会随着竞争者
的增多而愈加凸显。

左延鹤：我希望借助这个案例，告诉企
业的管理者要积极申报专利，保护自己的
原创产品。即使同洲出于炒作目的，也值
得鼓励，因为专利同样需要市场或者诉讼
的验证，通过专利诉讼可以将专利中的垃
圾剔除，培养出中国专利中的战斗机，只有
这样中国的企业才能在全球竞争中立足。

同洲状告小米专利侵权
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创意产品颠覆传统
为创意经济增添机会

此次影响世界的 十 大 创 意 产 品 涵
盖了住居环境、通信交通、娱乐体验、
家 电 等 多 个 领 域 。 从 海 尔 集 团 推 出
的 一 款 实 现 行 业 由 方 到 圆 颠 覆 的 帝
樽 空 调 ，到 PhotonicProfessionalGT3D 打
印 机 ，再 到 Ropits ——“ 个 人 智 能 交 通
运 输 系 统 机 器 人 ”，以 及 能 够 从 互
联 网 获 取 信 息 的 智 能 眼 镜
Googleglass 等 ，集 人 性 设 计 与 智 能 科
技 于 一 体 的 产 品 ，在 悄 然 改 变人们
生活方式的同时，也为创意经济领域带
来了更具价值的新机会。

中国创意产品出口在领先
帝樽入选再添殊荣

“创意经济在不断地改
变贸易、改变社会，它能够很
好地得到传播，并且成为最
具活力的贸易内容。”联合国
贸发大会国际贸易与商品
部 部 长 Guillermo Valles
Galmes 认为，创意经济能帮
助应对全球经济危机的挑
战，给传统农业、制造业、服
务业造成影响，它正在为发
展中国家包括发达国家创造
更多更好的机会和条件。而

此次海尔帝樽空调上榜十大创意产品，就
是中国企业在国际创意经济领域取得杰
出成绩的又一力证。

“入选的产品，除了本身极具创意外，
还为行业的发展带来了全新的面貌，甚至
颠覆了产品所在行业的发展轨迹。”该机
构指出，帝樽空调入选的理由重点有4个：
一是造型上由方到圆的颠覆；二是竖向送
风模式的创意确保了送风量更大、距离更
远、更柔和；三是智能人感、手势识别等高
尖端智能技术的应用；四是 1 分钟速冷、3
分钟速热及领先的节能效果。而这些，也
很好地提升了用户在使用过程中的幸福
感。“这正是创意产品希望带给人们的感
受和体验。”该机构专家认为。

滚筒洗衣机放量增长
松下阿尔法洁净领衔
近日，奥维咨询公布数据显示：2013年第24周，洗衣机滚筒产品零售量份额为
31.3%，环比上升7.3个百分点。其中，国际知名品牌松下洗衣机就创新推出斜式滚
筒洗衣干衣机阿尔法系列，并以其出色的洗净效果、三重除菌功能等，成为洗衣机市场
的“佼佼者”，自上市以来就赢得了销量和口碑的双丰收。郑州晚报记者 朱江华

创意出口持续领先
中国海尔帝樽空调再次影响世界
日前，在世界权威创意经济研究机构——ICEC(世界创意经济研究中心)公布的
2012年度影响世界的十大创意产品中，来自中国的圆形空调——帝樽空调成为与
谷歌眼镜、3D打印机、个人智能系统机器人等目前最顶尖的创意产品入选其中，名
列名单第四，成为唯一入选的家电类产品。郑州晚报记者 朱江华 文/图

中国海尔帝樽空调再次影响世界


