
面对温差的变化，地板
要做两件事，一是采暖，二
是让地板的稳定性更强。
因为温度的变化会带来木
材的热胀冷缩，尤其在我国
东北地区，最高和最低温度
差几乎有80度，所以对地板
的要求更高，对它的稳定性
要求更高。而这方面,圣象
地板则可以保证“让地板冬
暖夏凉”。

据圣象地板郑州区负
责人介绍，实木地板由天然
木材烘干、加工后制成，呈现
出的天然原木纹理和色彩图
案，给人以自然、柔和的质感，
但稳定性差。为了让实木地
板更适合地暖环境，又能提升
它的稳定性，圣象东方釉从地
板的基材入手，全面提升地板
的稳定性。

“ 东 方 釉 地 板 适 合 地
暖，稳定性更高，传热效果
更好。”这位负责人表示，其
内部增加特殊的“传热矩
阵”，让地板更易导热和传
热更加适合地暖，更稳定。

让地板的传热效率提升60%
以上，这就是圣象的“热敏
技术”。在夏天，东方釉的

“传热矩阵”会将房屋中的
热量散发，赤足踩在地板
上，将会感觉到室内更清
凉。这就是圣象东方釉让
地板冬暖夏凉的理由。

近距离体验圣象东方
釉系列地板，发现许多让人
惊奇的特性，白天，在阳光
映衬下，房屋犹如水晶般剔
透空间，散发迷人的光泽。
傍晚，在晚霞余晖下，地板呈
现仿古色彩，营造出温馨祥和
的氛围。入夜，在灯光的照耀
下，地板发出明亮的光环，光
滑的表面仿佛是附着水分一
样，水嫩嫩、滑溜溜的，衬托出
高贵的气质感。

可以想象，配以精致的
家具、柔和的灯光，每天回
家后，懒洋洋地躺在宽大的
沙发上，漫无目的地调着电
视节目，感受着自然的舒适
和家的温馨，是一件令人多
么惬意的事情啊。

18年前，“圣象”诞生在地板行业。18年来，圣象地板宛如大象般踏实稳拓，承载起行业开拓的责
任；用“质量”来说话，创造了令同行业羡慕的多个“第一”。
2011年跻身中国品牌价值百强榜，连续17年全国同类产品销量领先……在商战愈演愈烈的今天，
圣象地板在河南演绎“得中原者得天下”的经营策略。以其“专业品质，值得信赖”的品牌核心价值
和“用爱承载”的品牌理念，引领着整个行业的发展。21日，记者专访了圣象集团郑州分公司总经理
骆文，试图揭示成就背后的秘密。 郑州晚报记者 唐善普

原以为郑州是圣象地板在
河南市场销售点最多的区域，但
实际上在河南 100 多家销售店
中，郑州只有5家。

“店数多少不是唯一能说明
市场好坏的依据，口碑和销量才
是硬道理。”用骆文的话说，在郑
州，圣象不仅与同行共同做大做
强行业的“蛋糕”，同时也倡导一

种木地板消费的理念，这才是圣
象追求的责任意识与经营理念。

在骆文看来，消费需要一种
引导，用全新的产品、生活的定
位、消费的理念等，来引导消费
者未来生活方式，打造一种舒适
的居家生活。在消费者越来越理
性的今天，商家唯一能做的就是
把产品做得让消费者放心购买。

进入郑州这么多年，圣象在
消费者心中有着怎样的地位？
骆文讲述了一个真实的故事。

去年，圣象在郑州举办总裁
签售活动。在最后一天快结束
时，一名中年男性消费者成了最
后的幸运者。拿到总裁签售单
后，他的一句话让总裁大为吃惊
也更为感动。

这个消费者说，这是他经手
装修的第四套房子，地板全都用
的是圣象。

原来，2000年他第一次房子
装修时，对比许多品牌后选定了
圣象。10年间，地板的质量让他
十分满意。后来，俩儿子新房装
修时，他都推荐圣象地板。这次
女儿家装修，他再次推荐了圣象。

骆文用手机上网让记者看
了一段关于圣象的描述：第一
家将强化复合木地板从欧洲引
入中国、第一家逆向 OEM 的中
国 地 板 企 业 、第 一 家 引 进 国
际 一 流 的 强 化 复 合 木 地 板 生
产 线 、第 一 家 打 造 完 整 产 业
链 的 中 国 木 业 企 业 、第 一 家
在 中 国 推 出 E0 环 保 标 准 、第
一家全面采用 F4 星国际环保至

高标准……
如今，圣象在中国有 3000

多家专营店，在美、德、日、韩、
印 度 有 营 销 公 司 。 2010 年 进
驻淘宝商城，成为地板类销售
第 一 名 。 2011 年 跻 身 中 国 品
牌价值百强榜，连续 17 年销量
领先。

“更关键的是我们的‘全程
自造’是其他品牌没有的。”骆文

告诉记者，现在,圣象已经完成了
全球一体化产业链布局，建立一
条完善的、涵盖林业资源、基材、
工厂、研发、设计、营销、服务七
大环节的涉木家居上下游的绿
色产业链，形成全面品质自控体
系，这样“自造”的产品，消费者
完全不用担心环保、产品质量
等。所以，圣象地板被消费者信
赖那是“必须的”。

■特惠信息

11 月 9 日，圣象地板
将举办“总裁‘价’临‘签’
载难逢”大型促销活动，
诚邀莅临。活动期间，订
购东方釉产品的客户，均
可获赠太平金象一尊。
圣象地板郑州直营店同
步进行：红星美凯龙店、
居然之家店、凤凰城店、
欧凯龙店、西建材店。

故事 12年4套房全用圣象地板

自信“全程自造”被消费者认可

■链接

让地板冬暖夏凉，圣象就是有理“釉”

赏全球家居小姐，爱家天使导购，新品畅游“GO”实惠，得商场、厂商双返现
消费满千送8%家电，抽豪华钻石，200元购联购手册立变4000再得小鸭洗衣机，享6重爆惠

红星美凯龙助力全球家居博览“惠”
11月2日，红星美凯龙全球家居博览惠即将开幕，记者了解到，除
了丰富的返现让利、买家居赠家电以及数以万计的畅销特价品之
外，来自世界各地的全球家居小姐首次亮相成为一大看点。欧洲
美女的华贵典雅、美国美女的奔放大气、东南亚美女的异域风情、
中国美女的雅致清秀，与各地的家居风格可谓相映成辉。
郑州晚报记者 唐善普

本次全球家居博览惠，红星
美凯龙郑州商场联合 TATA 木
门、芒果瓷砖、德国艾仕壁纸、皮
阿诺橱柜、恒洁卫浴、鹰卫浴、大
自然地板、意利宝厨柜、德胜·布
兰卡、松果家具、慕思寝具、意风
家具、北欧 E 家、喜临门、柏森、
福尔伊德、左右沙发、童话森林、
美的厨电、欧普照明这 20 家国
内外一线家具建材品牌，为消费
者奉上一场2013年终让利大回

馈的终极盛宴。
据了解，本次活动，20家品

牌携手推出了“大牌联购手册”，
顾客花200元购一本联购手册，
即可获得价值4000元的大牌家
居折后抵用券，还将获得价值
368元的小鸭牌洗衣机一台，此
外还能享受 6 重惊人爆惠。同
时，还有返现实惠及消费满千送
8%家电的让利活动。消费满2万，
即可获赠抽名钻抽奖券一张。

红星美凯龙中原区域副总经
理李瑞洁告诉记者，“心梦想，星奇
迹”主要活动是通过上门拜访、电话
回访、赠送茉莉邮包、邀请老顾客参
与“啄木鸟行动”为红星美凯龙服务
提宝贵意见等形式来进行。记者
获悉，红星美凯龙郑州商场及中
原区域其他商场还将设立“小美

帮忙”热线，顾客无论是在家中还
是在商场内，遇到家庭装修、家居
选购、物流配送、家具保养、家居
知识小常识等的任何疑虑或问
题，都可拨打“小美帮忙”服务热
线或在微信号上留言，小美将在
第一时间给顾客免费提供建议
及服务。

土豪金霸气外露
实用家居才是王道

优秀的家居产品成功之处,
首先它可以满足人们日常的生
活要求，其次才是美观，尤其是
在个性化的今天，独特的设计，
另类的颜色，创新的科技应用，
舒服的质感和合适的尺寸都成
为一件产品成功的因素。如今,
流行时尚家居开始向节能环保
绿色的方向发展，家居设计除
了要满足大多数人对生活理念
的诉求之外，还要对家具的使
用细节和个别诉求加以关注，
满足不同层次不同需求的人的
生理和心理诉求。

11 月 2 日、11 月 3 日,红
星美凯龙成都站和郑州站新
品巡游拉票马上就要开始。郑
州站新品巡游拉票会将由设计
师孙华锋,与我们分享设计是
空的主题演讲，您不仅可以欣
赏到新鲜出炉的家具新品设
计，还可通过登录易家居官网
活动专区利用网络投票的方式
为您喜欢的新品投票。

一本联购手册，锁定全部实惠

“心梦想，星奇迹”服务大升级

圣象集团郑州分公司总经理骆文


