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三季度业绩跌至冰点

早在 5 月末节能政策刚刚收官后，家
电市场就曾出现明显震荡。靠节能补贴拉
动的家电销售，随着政策结束跌入谷底。
中怡康周度监测数据显示，节能补贴结束
后第一周(6月3日～6月9日)，彩电产品零
售 量 和 零 售 额 环 比 分 别 下 降 78.6% 和
74.5%。当时即有预测表示下半年家电市
场将整体下滑 10%。三季度刚过，曾经的
预言已变成现实。

有彩电企业高层表示，三季度整个行
业都偏疲软，业绩甚是难看，大家心情都不
大好。回顾频频出台的家电政策，不得不
诟病频频出台的各种补贴政策一定程度上
造成了市场的扭曲，消费能力被提前透支，
再加上与小米、乐视等互联网企业一番厮
杀中不得不拉低价格底线，“今年的任务想
要完成怕是难了”。

“补贴过后只剩卖不动”

今年上半年，中国彩电市场经历了宝
贵的政策带动增长期。中怡康测算数据显
示，截至今年5月，家电市场当月规模高达
1303 亿元，同比增速高达 30 .1%，彩电零
售额 2012 年 6 月同比增速提升至 4.8%，政
策满一年结束时，2013 年 5 月其同比增速
高达 53.9%。然而，短期内效果喜人的政
策补贴药方在停药后立刻带来反噬，标本
兼治成了奢望。

节能补贴政策结束后差点被闪了腰的
众彩电企业纷纷使出浑身解数展开各类暑
期促销，意料之中的市场低迷本已让彩电
企业操碎了心，乐视、小米的“搅局”一石激
起千层浪，成了意料之外的“惊喜”。至此，
整个电视市场走向混战。

乐视6999元60英寸电视开局，康佳55

英寸 55K 60U 售价 6666 元和 39 英寸 39K
60U 售价 3333 元，作为传统彩电商首开低
价叫板市场，随后 TCL 联手爱奇艺推出 48
英寸 TCL 尊爵版 TV+售价仅 4567 元，小米
也在筹划已久后以 2999 元 47 英寸重磅出
击，创维则以 42 英寸青春版酷开电视低至
1999元的价格为这场价格战添上了最后一
把烈火。

记者走访苏宁、国美卖场发现，如今的
彩电市场虽然摆满了各样新品，“特价”标
签随处可见，却早已不见 5 月份节能补贴
期间的火爆场景，虽谈不上人烟稀少，但

“逛的多买的少”却是不可避免了。一位销
售员告诉记者，本来三季度就是淡季，加上
很多消费者为享受政策优惠，早就提前在
节能补贴期间购买了电视，现在的情况实
在不太好。“补贴能带来很大的购买力，但

一旦结束了后面就只剩下卖不动了。”

传统企业上了互联网企业“价格战”的当？

帕勒咨询公司资深董事罗清启指出，
三季度彩电市场下滑在意料之中。第一全
球环境低迷消费需求下降，第二是季节性
淡季抑制需求，第三就是消费者对要买什
么样的电视存在迷惑。“年轻人逃离电视，
是因为信息更新的节奏比较慢，如果电视
机的信息比较快或信息供应比较多，那率
先从电视机逃离的一群人会率先跑回来。
电视机目前使用环境和角色的尴尬会抑制
它的销量。不要管什么经济危机，要为电
视机找到更好的应用空间，不仅仅是看有
多少个频道或有多少个网站或视频，重点
是第三个生活数据的应用，现在还很少，如
果第三个应用突破了以后，未来电视机会
大幅上涨。”

家电专家刘步尘则认为，当互联网
企业进入以后，把彩电行业原有建立起
来的价格体系打破了。本来是有一个相
对合理的价格体系，厂家能实现一个相
对合理的利润。但互联网企业一来就把
价格拉得很低，传统彩电不得不跟着调
低价格。互联网企业本身作为一个搅局
者是没有多少销量的，但传统彩电厂家
价格拉低后要付出巨大的销量的代价，
盈利就受到了很大影响。“我认为中国的
彩电企业在和互联网企业竞争的过程
中，上了互联网企业‘价格战’的当。彩
电企业要拿出自己的节奏，应该不管互
联网企业卖到怎样的价钱，先把自己的
产品品质做好，内容服务操作客户体验
都很好，把价格稳定在合理的位置上，不
用管互联网企业就行了。”
汪小星 南都供稿

在临时收购协议的最后
截止期限，加拿大黑莓公司
宣 布 放 弃 出 售 该 公 司 的 计
划。黑莓公司 4 日宣布，将
获得以费尔法克斯金融控股
公 司 为 首 的 加 拿 大 财 团 10
亿美元注资。

与此同时，黑莓还公布了
一条人事任命，其 CEO 托斯
滕·海因斯正式辞职，而前赛贝

斯 (Sybase)CEO 程守宗目前成
为黑莓临时 CEO，以负责解救
公司当前的投资人和市场信心
问题。

11 月 5 日，临危受命的程
守宗表示，他不会在复兴黑莓
的过程中砍掉智能手机业务。
据悉，程守宗 1998 年曾出任陷
于困境中的数据库软件厂商
Sybase CEO，2010年以58亿美

元将 Sybase 出售给了 SAP。去
年 10 月程守宗离开 Sybase 和
SAP，目前他还是迪士尼集团
和富国银行的董事。按照程守
宗的预计，黑莓要想完成复兴
至少也需要六个季度时间。他
计划对该公司的高管团队作出
变动，在引入新人的同时，也会
从公司内部提升一些高管。
方南 南都供稿

厦华重组将揭晓
大股东中华映管
萌生退意

厦华电子昨日发布重
大资产重组进展公告，称目
前公司积极推进重大资产
重组的有关工作，聘请的中
介机构正在抓紧对涉及重
组事项的相关资产进行尽
职调查、审计、评估、方案商
议等，继续停牌。按照此前
发布公告，若 2013 年 11 月 7
日厦华未能如期披露重组
预案，公司将终止本次重组
程序。

不过，记者从消息人士处
获悉，作为大股东的中华映管
已有去意，如果可以为厦华电
子找到新东家，中华映管将顺
势退出，不过目前最终的重组
方案还没有敲定。

欲借重组翻身

根据公开信息显示，自
控股股东中华映管筹划与
厦华电子有关的重大事项，
厦华电子从 7 月 8 日开始停
牌。一个月左右后，重大事
项正式明确为重大资产重
组。不过，厦华电子一直并
未披露重组预案的具体对
象和方向。

有厦华电子内部人士
告诉记者，已有参与重组的
意向企业，但是并没有完全
敲定，而且重组后未来的主
业方向不排除变化，“这都
要看大股东的意思。”其所
提的大股东，指的是可能会
接手厦华电子的新东家。

今年上半年，厦华电子
依靠土地出让使得中报业
绩达到 1463.02 万元，若扣
除此非经常损益，公司上半
年的净利润将亏损 4176 万
元。厦华上述内部人士表
示，公司希望借由此次重组
能迎来新的气象。

“退守”海外市场

作为曾经的国内彩电
前五强，厦华如今已经逐渐
退出主渠道。该公司目前
采取ODM客户为主、自主品
牌为辅的经营策略，电视业
务有九成左右为出口。国
美、苏宁等家电大卖场已很
少能看到厦华的身影。

作为曾经率先转型的
企业，厦华的糟糕局面让业
内人士无限唏嘘。一位家
电人士表示，与其他企业不
同，厦华没有一位强有力的
铁腕人物保持战略的一贯
性，正如张瑞敏于海尔、董
明珠于格力、周厚健于海信
等，这些家电企业都有一个
灵魂人物长期引领企业的
发展，但是厦华的管理层更
迭频繁，难以保持战略的一
致性。
王海艳 南都供稿

黑莓获得10亿美元注资，放弃出售
华裔临时CEO程守宗临危受命

三季度TCL亏1.42亿港元
康佳、海信等利润都有大幅下滑

主流彩电业最近不太好看

“业绩不好，心情不好，啥都不
好。”某彩电企业高层最近心
情有点糟：受节能补贴政策退
出、互联网电视冲击等多重影
响，该企业近来业绩难看，
“‘上面’不断给压力，但整个
市场都不好，我们相对同行还
算可以了。”日前多家主流彩
电企业相继公布三季报，其中
TCL亏1.42亿港元，康佳、海
信等利润都有大幅下滑，悲观
情绪在行业蔓延。
奥维咨询(AVC)数据显示，
2013年7～9月，内销彩电零售
规模 1084 万台，同比下跌
6.4%，零售额394亿元，同比下
跌0.5%。奥维预计第四季度整
体销量1272万台，同比下跌
2.8%，行业景气度将持续低迷。

康佳 三季报显示，前三
季度净利润4157.3万元，比上
年同期增长 146.54%，但第三
季度其净利润仅为 102.6 万，
同比下跌81%。

海信电器 今年前三季度
实现总营收 206.5 亿，净利润
11.27亿，同比增长24.24%。但
三季度单季归属上市公司股
东净利润为3.16亿，同比下滑
4.7%。

TCL 多媒体 三季报显
示 ，前 三 季 度 营 业 额 增 长
13.3%至 278.9 亿港元，净利润
为 1.12 亿 港 元 ，同 比 下 滑
82.5%。
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