
再次来到启乘，河南启乘名车广场总
经理贾敏锐微笑着说：“启乘之所以在这么
短时间内，取得了这样的成绩，最大的功臣
不是我，而是我们的煞费苦心建立起的现代
化的二手车体系，以及我们的经营思路。”

他说，启乘名车广场在开业之初就定
下了一个基调，建立的是一条比较完善的二
手车产业机构，包括售前、售中、售后、汽车
金融、保险等服务，可以为消费者提供全面、
完善的二手车服务。对于二手车的评估系
统，启乘拥有一个非常专业的评估团队，拥
有众多有一二十年从业经验的资深评估师。

“‘诚立中原，信达天下’不仅仅只是
一个口号，而是实实在在地做到。”贾敏
锐说，总结启乘的核心优势，就是优质、实
惠和尊贵。“优质”是指车的品质，启乘首先
严把入车质量关，坚决杜绝事故车、泡水车
等问题车辆；其次是对每台车辆进行全方位
的专业整备，直到达到准新车的上市标准；
最后要进行9大类365项的检测认证，只有
通过严格认证的车辆才能驶入启乘展厅。

“实惠”就是车的性
价比要高，明码实价，
微利经营。“尊贵”指
的是启乘在售前售后
会给客户提供最优质
贴心的服务。比如

“七天退换”、“一年或
两万公里无忧质保”、

“会员 24 小时救援”、
“维修保养、保险、按
揭一站式服务”等等。

经营企业为赚钱，这似
乎是天经地义的事情，但贾
敏锐并不完全认同。“如果单
从投资的收益率来讲，我们
不用做启乘名车，我们有更
好的项目，投资周期快、收益
高，为什么我们要做启乘，因
为我们是在做事业，要把它
作为——个产业，要做得更
好、更具实力，把启乘的品牌
文化发扬出去。”提到启乘的
品牌文化，贾总侃侃而谈。

启乘要建立一个相对完
整的现代化企业管理体系，
将目前的二手车市场松散
式、粗放式的管理转变为规
范 化 、精 细 化 的 管 理 。 其
次，要把启乘名车打造成一
家全员持股的企业。在启
乘名车广场运营满一年，会

优先给高管配股、其次是给
中层和骨干配股，再其次是
给员工配股，建立一个真正
全员持股的企业，要让每一
位员工享受到企业发展带
来的红利，只有这样，员工
的心才会和启乘走得更近、
更紧、更密。

在谈及如何引领中原二
手车市场的话题时候，贾敏
锐表示：“我认为首先是要自
己先做好，打铁需要自身硬，
做好自身的同时再去影响别
人，然后带动整个行业。”作
为商家，最重要的就是要做
到诚信经营，二手车现在最
大的问题就是消费者不知道
该相信谁？对于商家来讲，
解决诚信的关键就是要树立
一个良好的品牌形象。

活动 多城联动显实力
启乘名车广场试营业以来，市场

活动接连不断，品牌效应初显。11月1
日，启乘名车广场代表河南二手车商
出席在杭州召开的第五届华夏二手车
峰会，受到主办方及与会同行的高度
评价；11月1日启乘名车广场在郑州派
出玛莎拉蒂、法拉利、兰博基尼、劳斯莱
斯等豪华车队全城巡游；11 月 1 日~4
日，受洛阳市政府、洛阳广播电视台盛
情邀请，启乘名车广场派出豪车阵容，
惊艳亮相洛阳国际车展，为洛阳人民
呈现一次香车美女的视觉盛宴。

启乘名车广场视客户为上帝，视
信誉如生命，杜绝事故车、泡水车等问
题车，365 项检测认证，7 天无理由退
换，一年或 2 万公里无忧质保。启乘
名车广场一直在践行他们的承诺。

自 10 月 16 日试营业以来，启乘
名车广场进店客流量与销量持续攀
升，即使下雨天气，也阻挡不住客户的
热情，展厅内人流如织，其中不乏一些
来自外省的朋友。至今，启乘名车广
场的车辆已远销辽宁、山东、四川、湖
南及河南很多地市。
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河南启乘名车广场

引领中原二手车驶向春天
专业
建立现代化的二手车体系

10 月 16 日，
一 个 拥 有
7000 多平方
米两层豪华室
内展厅，主营
奥迪、宝马、奔
驰、路虎、保时
捷、法拉利等
中高档精品二
手名车及部分
高档新车的河
南启乘名车广
场强力登场。
开业短短数
日，已有不少
车辆挂上了已
出售的字样。
郑州晚报记者
谢宽
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