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对一家企业而言，如果市场意
味着利剑，文化则代表了思想。正
确的市场战略能帮助企业跑马圈
地，但从长久来看，企业文化决定
它到底能走多远。

“当市场发展逐渐走向成熟，
珠宝商更应提供更加专业的服
务，不要走价格战路线，一味强调
价格优势的后果不仅仅是企业获
得的利润不高，还会将行业这块

‘大蛋糕’越做越小。”曹桂军说，
珠宝行业发展成熟后，款式和服
务才是核心竞争力。

随着 80 后、90 后消费力的兴
起，这一群新兴的消费者在挑选
珠宝产品时更加注重款式设计、

服务等方面，如果商家们在这一
方面下功夫，或许将会获得不错
的发展。还有商家要重视品牌的
重要性。因为珠宝业拥有自身的
品牌优势，除了让消费者买个放
心，也要能够充分体现品牌产品
的个性化、服务专业化，从而吸
引 更 多 的 消 费 者 光 顾 珠 宝 店。
年永安说：“如今的消费者尤其
是高端消费者，更加注重购买珠
宝饰品时享受的乐趣及高水准
的服务。为此，金鑫珠宝的导购
员会站在顾客的角度考虑问题，
推荐适宜的产品给消费者，不因
为自己的私利而向顾客推荐那
些不适合的饰品。”

11月7日上午，由河南省
财贸轻纺烟草工会、河南省酒
业协会联合主办的为期 3 天
的首届“豫酒杯”全省酒类行
业职工篮球比赛拉开了序幕。

据悉，共来自豫酒名企的
8 支球队参加了本次比赛,仰

韶酒业队在赛场有不俗表现，
在本次比赛中荣获亚军。

据了解，仰韶酒业一直积
极关注和支持体育事业的发
展，致力于推动河南体育文化
事业的繁荣和发展。仰韶·彩
陶坊酒先后赞助了“2012年河

南省全民健身比赛”、“‘仰韶·
彩陶坊酒’杯高尔夫球赛”、

“2012年伦敦奥运会河南军团
壮行专用酒和庆功专用酒”、

“仰韶彩陶坊酒被奥运冠军李
雪英收藏”等一系列与体育文
化有关的活动。 贺荣凤

首届“豫酒杯”全省酒类行业职工篮球赛仰韶展风采

11 月 6 日，由洛阳杜康控
股与新食品杂志社联合主办的

“绵柔杜康 品质中国——调整
期中国白酒盈利商机论坛暨绵
柔杜康品鉴推介会”在北京举
行，洛阳杜康控股销售公司总
经理苗国军、销售公司总经理
助理徐振江、京津大区总监贺

保举，以及来自北京各区域的
60多家白酒重点经销商参会。

据苗国军分析，目前白酒
行业形势严峻，行业已经进入
调整期，名酒时代已经衰弱，民
酒时代已经到来，经销商应该
重点关注中国第一历史文化名
酒的白酒品牌——杜康，重点

关注杜康产品线结构中，顺应
民酒时代的产品，如酒祖杜康
窖藏、国花杜康、中华杜康、绵
柔杜康、杜康老酒等，而杜康也
将重点打造北京、天津市场，加
大各方面的投入力度，与经销
商携手书写逆势复兴的传奇。
贺荣凤

绵柔杜康品鉴推介会在北京举行

11月9日～11日，由河南省酒
业协会、鹤壁市商务局等单位主
办，鹤壁市酒业协会、瑞城展览服
务有限公司承办的第二届中原糖
酒食品交易会在鹤壁市会展中心
举办，共设展位460个。三天会期
共接待参观人数达3万多人次，现
场成交额逾亿元。

据了解，本次糖酒会不仅有
代表性的豫北酒企大部分到场，
仅鹤壁市就有 68 家企业参与展

出，且以酒企为主。此外，来自
省外多家酒类企业，在交易会上
也都有精彩呈现。 河南省酒
业协会会长熊玉亮参观了这次
交易会以后总结道，定位很准，
大部分参展企业都是小微企业，
他们在平常很少有机会参加大
型交易会，中原糖酒食品交易会
弥补了他们的缺失。同时可以
看到，鹤壁地产酒正在发力，相
信很快会发展起来。 贺荣凤

近日，丸美峰·跃限量版纪念礼
盒活动的神秘买家终于露出庐山真
面目——通过精心策划，以拍卖所
得的6重惊喜为爱情信物，在银河
SOHO向相恋11年的女友进行了一
场“丸美”的求婚。

近日，丸美峰·跃限量版纪念
礼盒拍卖以 82666 元一锤定音，
引起了网友的轩然大波。原来，
这位神秘买家的女友是丸美的
忠实粉丝，丸美推出的限量版礼

盒让女友蠢蠢欲动。于是，神秘
买家就突发灵感，以 82666 元的
价 格 竞 拍 ，将 这 6 重 惊 喜 送 给
她，正好借这个机会向她求婚。
最终，丸美公司倾情相助，精心
准备了玫瑰花、氢气球、“爱情
长跑线”等浪漫信物，并指派工
作人员全程协助神秘买家现场
求婚，以更好地助力买家抱得美
人 归 ，完 成 这 场 浪 漫的爱情告
白。 鲁红

11月9日，中国酒业职业
经理人河南俱乐部在郑州正
式成立。“中国酒业职业经理
人”隶属于中国酒类流通协
会，专注于中国酒行业高端人
才培养，致力于提高国内酒行

业经理人的职业素质。
据悉 俱乐部成立之后，

将为酒业经理人们提供一个
创造职位、创新业务、创造价
值，共同开创美好未来的平
台；加强酒业经理人之间的沟

通交流、携手同心、共同进
步。同时，俱乐部还将邀请会
员参加定期、不定期的各种大
型活动，以便增加职业经理人
与酒厂、大型经销商的互动及
合作机会。 朱江华

■行业资讯

第二届中原糖酒食品交易会
现场成交逾亿元

丸美6重惊喜神秘买家浪漫求婚

全国首次关注空巢老人公益烛光晚会在郑州举行

珠宝企业深掘文化内涵提升竞争力

“出门一把锁，回屋一盏灯”，这是对丧偶、离异的单身老人们生活的形象描述，而空巢老人
和留守老人也逐渐成为社会关注的焦点。11月10日晚，在郑州市二七路金鑫珠宝正弘店
前的广场上，举办了一场特殊的相亲会，这场相亲会的参加者，不是大龄男女青年，而是丧
偶或离异的单身老人。负责承办此次“烛光里的奶奶”大型烛光祈福晚会的新时代相亲俱
乐部负责人说：“该活动旨在呼吁子女多关心空巢老人，让空巢老人不再寂寞孤单。”
郑州晚报记者 樊无敌 文/图

随着珠宝企业力量的增
强，珠宝企业的慈善力量也
在不断增加。作为有爱心的
企业，金鑫珠宝一直以来热
衷社会公益事业，并公益赞
助新时代相亲俱乐部。2013
年单身节，特别为空巢老人
举办相亲专场，及“烛光里的
奶奶”大型公益祈福活动。
现场邀请相亲老人上台讲述

感情经历，社会爱心人士在
场人士共唱“黄昏恋曲”为他
们爱心祈福，最后点亮大型
烛光矩阵，集体祈福让空巢
老人不再寂寞孤单。

新时代相亲俱乐部负
责人介绍，之所以举办此活
动，目的是希望能得到各界
爱心人士的支持，期待更多
的爱心人士到场参加大型

烛光晚会，为空巢老人进行
爱心祈福。

其实，和金鑫一样不断
通过各种慈善公益活动传递

“社会正能量”的企业还有很
多，龙凤珠宝在商丘的爱心
助学活动、周大福珠宝的“为
你点亮一盏灯”等慈善公益
活动都受到了社会的关注和
好评。

目前，中原珠宝行业步入全速
发展快车道，然而，珠宝市场的正
常发展之道是正确认识珠宝的文
化内涵，并与经济一体化发展，但

“珠宝大众化”仍具有时间的长期
性和任务的艰巨性。河南省珠宝
玉石首饰行业协会会长刘长秀指
出，众多珠宝品牌商家需要不断创
新发展思路，从品牌建设、行业文
化等方面进行努力。

作为中国珠宝、百泰首饰、老
庙黄金、中金一品的河南区域总代
理，郑州一心珠宝有限公司运营总
监曹桂军表示，随着珠宝业竞争的
加剧，品牌效应显得更为重要，品
牌塑造和品牌升级正是促进品牌

消费的关键。
“外来品牌带来的不只是冲

击，其对中原珠宝市场的进一步发
展也提供了助力。”金鑫集团董事
长年永安说，我们不仅要认识到自
己的优劣势，重新定位，将各自优
势发挥出来，还要通过各种公益活
动，塑造金鑫这个品牌的知名度和
美誉度。

目前，在河南珠宝市场，珠宝
商亟须创新各种营销模式以吸引
消费者。刘长秀指出，众多珠宝
品牌商家需要不断创新发展思
路，提高加工工艺，提升产业附加
值，从品牌建设、行业文化等方面
进行努力。珠宝企业通过公益活动提升品牌影响力


