
TOP汽车 AUTO WEEKLYⅡ叠

第
11届广州国际车

展

特
别
报
道

每一份档案，都有它存在的价值；然而每一份档案的背后，也都隐藏着一段鲜
为人知的故事。
作为业界的观察者，广州车展必然是汽车界的一次盛宴，无论是从跨国车企争
相将最新的技术与车型投入到中国市场，还是从各个车企品牌间的“混动”大
战，它的存在能够清晰地看出来年中国汽车市场发展的脉络和走势。
今日，我们推出“羊城档案”，深度解析广州车展上的“秘密”。
郑州晚报记者 白贺 谢宽

跨国车企首发车型增2.5倍
本次广州车展继续以“引领方向，驾驭未来”

为主题，共展出9天，整体展出面积达到了20万平
方米，共有915款车型亮相，全球首发车、亚洲首发
车、中国首发车及概念车将保持强势增长的趋势。

其中，全球首发车型达到了30款，而跨国车企
的全球首发车型为10款，相对于去年的4款车型，
增幅达2.5倍。组委会方面透露，在国内所有车展
中，除了北京与上海车展，现今只有广州车展具有
吸引跨国车企的全球首发车型的能力，也体现了
广州车展在全球的影响力正在逐步提升。

据悉，在关注度最高的乘用车版块，全球主流
汽车跨国品牌均参加了本次车展，并定位为年度
最重要的会展之一，其中包括了奔驰、宝马、大众、
通用、福特、丰田、本田、日产等品牌。

各系车型不甘示弱
在本次广州车展中，自主品牌全体上阵，但少

了喧嚣，多了成熟和淡定。当许多人还在认为日系
品牌依然走弱时，它们似乎在广州车展上展现了

“强势回归”的姿态。而在中国汽车市场抢尽先机
的德系品牌，在广州车展上依然表现出咄咄逼人的
姿势。

发力的远不止以上所提的车系。美系死掐德
系、韩系强势崛起的状况都不容忽视，而在中国车
市只能发出微弱声音的法系居然也提出占有中国
市场 8%的强大目标……从车展透露出未来中国
的车市散发着越来越诱人的香气，
各车企使出浑身解数力争
一席之地。


