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TOP家居 爱家
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由“TOP家居”联合家居连锁龙头企业红星美凯龙举办的“爱家
日”活动今日启动。 这也是红星美凯龙集团连续第四年举办的
爱家日活动。经过前三年的推广宣传，“爱家日”已经逐渐深入
人心。本次活动主题为“懂得欣赏 为家人点赞”，通过面向郑州
征集具有典型代表性的三世同堂、四世同堂、五世同堂的幸福家
庭,“秀”出他们的幸福，感受家庭所带来的温情和甜蜜。同时，
获奖家庭将获得由红星美凯龙提供的“爱家大礼包”一份。
郑州晚报记者 唐善普

红星美凯龙启动第四届“爱家日”活动

今年是红星美凯龙集团连续
第四年举办全国性的爱家日活
动，经过前三届的宣传，“爱家日”
作为红星美凯龙自造的一个节
日，已经逐渐深入人心并具有一
定的知名度。

据红星美凯龙负责人介绍，
2013年是集团的口碑营销年，为
了大幅度地提升企业的美誉度，
打造金牌口碑，在中原区域启动
了“心梦想，星奇迹”服务进万家
活动，郑州商场将配合爱家日活

动，在12月份对老客户实施爱家
服务行动，践行“爱家”宗旨。

记者了解到,今年的“爱家
日”活动分为3个阶段，历时超过
一个多月。11月20日~12月6日
为活动蓄客预热期，集中对参与
者“爱家”情感的唤起；12 月 7
日~8日为高潮阶段；12月9日~22
日为活动的延续和升华阶段。

在谈到本次活动的目的时,
负责人告诉记者，今年的爱家日
品牌端传播主题为“懂得欣赏
为家人点赞”，通过“爱家日”活
动的开展，传播爱家文化，将“懂
得欣赏 为家人点赞”这一品牌
理念传递至千家万户，让这一节
日成为红星美凯龙标志性的品
牌节日。

寻找“大家庭”,“秀”出你的幸福

此次活动的最大亮点之
一 就 是 红 星 美 凯 龙 幸 福 家
庭 的 寻 找 及 后 续 系列报道。
分线下和线上活动同时进行。

线下活动：首先是面向郑
州市民征集具有典型代表性的
幸福家庭：如三世同堂、四世同
堂、五世同堂的幸福家庭。然
后，根据征集的幸福家庭照片
及文字介绍，筛选出若干组幸
福家庭，挖掘感人故事，通过 1
个月的连续文字新闻报道和照
片刊登，突出今年的爱家日主
题“懂得欣赏 为家人点赞”。

线上活动：在红星美凯龙
官方微博、微信上与网友进行

互动。参与者把能表现自己
家庭幸福瞬间的照片发至微
博、微信，并@红星美凯龙官方
微博、微信。红星美凯龙根据
网友评论及客观评判，选出好
的照片，制作成照片墙，摆放
在商场大厅，供消费者评选，
对获好评最多的 10 幅作品进
行奖励。

在 12 月 22 日（暂定）的
“爱家日活动盘点”日，红星美
凯龙将邀请评选的幸福家庭
代表（三世同堂、四世同堂、五
世同堂家庭各一组）到现场，
让这些家庭通过才艺展示等
表演，“秀”出自己的幸福。

“爱家大礼包”送给您

“红星美凯龙欲通过举办
爱家日活动唤起当代人的‘爱
家’意识。”红星美凯龙负责人
表示，作为家居行业的标杆，
红星美凯龙始终怀抱梦想，以
企业责任为己任，对社会公益
热心倡导；而家文化是历史悠
久的中国文化中重要的一环，
也是当今社会的主流，企业
不仅要销售商品，更应关注
消费者对精神层次的需求。

“爱家日活动”正是红星美凯
龙企业精神和文化内核的体

现。真正和谐幸福的家来源
于 家 庭 成 员 间 的 相 互 关
爱。通过活动，红星美凯龙
携 手 更 多 爱 家 的 家 庭 和消
费者，感受家庭所带来的温情
和甜蜜。

为此，本次活动中选出的
每组获奖家庭，都将获得由红
星美凯龙送出的“爱家大礼
包”一份，包含：全家福拍摄卡
一张（享受全家福全套摄影）、
红星美凯龙 VIP 会员、爱家围
巾及其他礼品。


