
刚刚结束的“双11”电商狂欢节，最有看点的莫过于各大互联
网企业高调涌入的电视行业。大家预测吹响号角的新兴品牌
中或将杀出黑马，晒出成绩单，创维集团旗下的酷开品牌以当
日56272台的销量，创造新的吉尼斯世界纪录，“被传统的”创
维这曲大象之舞给高调的黑马们上了“不传统”的一课。 郑
州晚报记者 朱江华
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奥维咨询（AVC）数据
显示：今年 4~9 月，中国大
陆市场创维4K极清累积市
场占有率高达42.4%，以绝
对优势全面领跑，在 6 月
更 占 据 51% 的 半 壁 江

山。这个数据反映出彩电
行业新技术比拼中创维全
面完胜。

深谙全球显示行业的
野村证券亚洲科技分析师
James Kim预言，4K电视在

全球的接受度到 2015 年将
达到 18%。且预计 4K 电视
在中国的接受度，将会快速
增长并达到27%，其还向全
球资本市场推荐关注创维
在4K领域的发展。

“双11”电商狂欢节

领航高端市场
创维4K强势第一

随着消费者对 4K 电视
接受度的不断提升，4K 超
高清电视测试国家标准公
布更加速了 4K 电视的普及
速度。11 月初，国家首批
4K 超高清电视检测认证结
果对外公布，超高清电视国
家标准正式实施。在这次
认证中，以创维为代表的彩
电企业率先通过国家 4K 认

证，创维65E900U也成为本
次认证中唯一具备专属电
视操作系统的4K电视。

消费者在概念混杂的
4K 电视中有了选购依据，
而创维 4K 极清系列更成为
4K 电视高端品质的代名
词。创维彩电事业部总裁刘
棠枝表示：“4K电视的增长态
势远超出了调研机构的预

测，每次领先行业的技术推
广虽然充满冒险，但基于消
费者最优体验的推动，创维
对 4K 的发展可谓全力以
赴，也取得不俗市场反应。”

创维在 4K 领域的不俗
表现引发行业的共振，据悉
接下来会有更大动作，欲在
全国范围率先掀起 4K 普及
大风暴。

市场占有率高达51% 创维4K占据半壁江山

目前我国老年家庭的
空巢率已经超过六成，绝
大多数老人不会外出养
老，这表明绝大多数老年
人需要适合自己的家用电
器，因此老年电器市场有
着极大的市场潜力。但庞
大的老年消费人群呈现出
不同的、带有老年心理及
生理的消费要求，因此，企
业要在产品功能上立足于
老年人生理及心理特点，
满足老年人需求。

据 奥 维 咨 询 调 研 发
现，老年人的家电需求主
要体现在打点家务(冰箱、
洗衣机、电饭锅、微波炉、
豆 浆 机 等 )，照 顾 儿 孙
( 热 奶 器 、消 毒 柜 、游 戏
机 等 )，改 善 生 活 品 质
(空调、电风扇、浴房、按摩
器等)，充实精神文化生活
(电视机、录像机、录音机
等)等方面。

奥维咨询的调查也显
示，41%的老年人拥有两

台以上电视，近半数老年
人 每 天 看 电 视 4~6 个 小
时，但有 27%的老年人对
现有电视产品不满，且主
要集中于遥控器的使用
上。在接受调查时，不少
老年人反映，电视遥控器
按键太小，界面不人性化，
按错了无法返回，只能关
机重启。

对此，喻亮星认为，真
正符合老年人需求的家
电，除了应具备简易操作、
大字体、更清晰等特点之
外，还要深入研究当今时
代老年人的生理及心理特
点，推出更符合老年人需
求的产品。

而徐东升则认为，企
业要在产品功能上立足于
老年人生理及心理特点，
满足老年人需求。

相信，经过家电行业
厂商的努力，老龄家电市
场需求拓展到几千亿并不
是梦。

老年人选家电，喜欢简单好操作（资料图片）

目前我国已步入老龄化社
会，人口老龄化不仅是一个人
口问题、社会问题，同时也是一
个经济问题。老年人口的激
增，孕育了一个庞大的消费市
场，其中家用电器就是一个需
求爆发的大市场。

据奥维咨询(AVC)的《老龄
家电市场需求报告》显示，截至
2012 年底，我国老龄人口已达
1.94 亿 人 ，占 人 口 比 重 的
14.3%，老龄家电市场年需求超
过千亿。

尽管国内老龄家电市场规
模至少在千亿以上，但不论是

厂家还是消费者，对这一市场
的认识还仅停留在概念上，并
没有一个准确的定义，甚至还
有一些错误的认识，致使老龄
家电市场需求巨大，但仍处于
艰难的起步阶段，与整体家电
市场的繁荣形成巨大反差。

此外，社会对于老龄产业
的认知也普 遍 停 留 在 投 入
大 、风 险 高 、回 报 少、公益性
强的阶段，整个产业难以形成
规模效益。

奥维咨询（AVC）总裁喻亮
星说，21 世纪是人口老龄化的
时代，中国自 1999 年进入老龄

社会，老年人人口数量就不断
在增加，人口老龄化形势更加
严峻，且呈现老龄化、高龄化、
空巢化的趋势。作为与百姓
生活息息相关的家电产业，探
求老年家电需求、分析老年家
电市场，已经成为该产业的“必
修课”。

中国家用电器协会秘书长
徐东升告诉记者，尽管与国外
相比晚了 20 年，但当前老年家
电的开发也终于出现在我国家
电企业的计划之内，继老年手
机进入市场后，创维的老年电
视也在市场上亮相。

新市场 老年家电已成产业“必修课”

11月8日，记者从“第十届中国家电技术大会”获悉，
国内第一份针对《中国老年人家电需求研究报告》的
发布成为家电行业的新亮点。中国家用电器协会秘
书长徐东升表示，报告的发布，将引导家电行业进一
步关注并布局老年家电消费市场，推动老龄社会的服
务进步。 郑州晚报记者 朱江华


