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11 月 29 日，第八届网上零售年
会在南京召开。年会公布的 2013 年
度中国网上零售年会特别贡献奖公
布，值得关注的是不少传统品牌获
奖，其中宋河酒业获得网上零售最佳
产品创新奖。

宋河股份电商事业部总经理刘
钢威表示：“80 后正在改变传统的白
酒消费习惯。80 后消费群体是国家
改革开放的同龄人，他们的思维方
式、消费习惯、消费观念将直接影响
到白酒的未来发展。”

因此，宋河酒业在产品上围绕用
户做了较多创新。今年 1 月份推出的

“宋河扣扣”，曾经创下 6 天 10 万瓶的
销售奇迹；紧接着又推出了“嗨 80”、

“嗨 90”产品，提出“个性宣泄”的价值
主张，倡导“一个可以拿出来炫耀的
酒、适合于兄弟姐妹出去小嗨一下的
酒、一款时代的酒”等消费理念，完全
迎合 80 后群体的个性特征和消费观
念，此产品被认为是互联网产品的

“典范之作”。

在王祎杨看来，白酒互联网化绝
不仅仅是将白酒放在互联网上销售
这一简单行为，作为宋河酒业股份公
司总裁，她期待达到的效果是：通过
互联网平台，用网络化的语言与网友
沟通，让网友自己选择，最终在互联
网平台上实现一款设计、推广及销售
为一体的纯粹的互联网白酒产品。
而其董事长朱文臣在谈及企业战略
规划时也表示：未来 5 年宋河的目标
是打造“中国互联网第一名酒”，力争
在电商渠道占到半壁江山。这一“非
常的目标”既显示出宋河非凡的决心
与勇气，更彰显了宋河对于战略机遇
的把握能力。

前期试水的成功，让宋河大胆地
将目标锁定在 80 后，专注于打造年
轻化、个性化的酒品。“宋河在产品
上的创新一直在行业中有很强的示
范 效 果 ，此 次 获 此 殊 荣 在 意 料 之
中。”某酒水电商人士表示。
郑州晚报记者 王一品
通讯员 高丽艳

11月29日，由中国酒类流通协会、
东方论坛组委会、东方论坛名酒网联
合主办的“中国白酒东方论坛”在国家
会议中心召开。本届论坛赢得业界极
大关注，众多名酒厂家、超商巨擘、多
位国内著名酒类专家、近百家新闻媒
体共同出席了这届盛况空前的论坛。
在颁奖典礼上，仰韶酒业荣获“中国白

酒脊梁奖”，获得该奖的还有五粮液、
泸州老窖等，这是继 8 月份仰韶酒业
研发的中华陶香型白酒成功通过专家
论证和获得“中国名酒典型酒”之后，
仰韶酒业又一次获得殊荣。荣誉的背
后是仰韶人努力和坚持的不变信念
——用心做好每一瓶酒。
贺荣凤

集体失声央视招标会

白酒业走下“标王”神坛

提起白酒行业，人们总与“标
王”联系在一起，从上世纪90年代的
孔府、秦池大发酒疯，到2013年剑南
春以6亿元获得标王，2013央视广
告招标数字显示，多家酒企累计中
标额超42亿元，列各行业之首。

然而，白酒行业一掷千金的大
手笔“标王”的风光，也许不再一现。

11 月 18 日，央视 2014 年黄金
资源广告招标会举行。根据央视
的官方资料显示，从央视 2014 年
招标预售的行业分布来看，食品饮

料、家用电器、汽车位居前三位。
去年曾为央视广告贡献 42 亿元的
白酒企业，今年不再是央视广告招
标的“主角”，酒业投放额仅为6.74
亿元，只是去年的18%。

白酒业异常失声引多方猜测。
白酒行业再出标王，并不意味

着 2014 年白酒市场将趋于繁荣。
北京大学经济研究所客座教授贾
福春接受记者采访时表示：“白酒
企业连年夺得标王，已经成为行业
惯例，如果不能成为标王，知名度

迅速下降，企业的高收入和高利润
就无从谈起。”

事实上，在经济之声特约评论
员张彬看来，白酒行业缺席央视广
告招标凸显行业低迷。可以说，白
酒在经历黄金 10 年之后，已经进
入了严冬。

但白酒资深专家肖竹青则表
示，正是“黄金 10 年”的发展中累
积了许多矛盾和问题，现在整个
行业的低迷和调整对于未来行业
的健康发展也许不是坏事。

记者了解到，目前行业惨淡，
加上政策利空，白酒企业在资金和
投放宣传上都变得更加谨慎。

“目前白酒业绩是历史上较惨
淡的，在市场上的表现也是最差
的。我这边虽然完成了三季度的
任务，但是压货很严重，四季度已
经不打算进货了。”一位白酒经销
商表示，很多白酒企业都下调了年
销售任务。

而央视公开资料显示，2014

年“新闻联播提示收看广告”、“焦
点访谈提要广告”等均由招标竞购
改为签约认购。

西凤酒相关人员向记者证实，
他们是通过提前认购的方式完成
了在央视的广告投入，只是今年的
广告金额相比去年多了10%。

记者查阅西凤酒去年的央视
广告金额，其去年在央视投放的广
告费金额为3.42亿元，增加10%的
广告费后，大约为3.76亿元。

洋河在央视招标会上以 1.35
亿元斩获《梦想星搭档》独家冠名。

现在整个行业都在进军中低
端产品。由于不看好市场形势，二
线白酒的广告投放都在收缩，甚至
原先准备投放央视的广告都违约
了，形成了恶性循环。

北京大学经济研究所客座教
授贾福春认为，虽然白酒广告投放
额较 2013 年下滑约 80%，但实际
上这是外部经济环境的显现。

与往年一样，《新闻联播》时
段的 10 秒广告依然是全场竞争
最激烈的部分。上午 9 时 30 分，
竞标一开始，这一位置广告叫价
就已经涨到了 7300 万元，几轮叫
价之后，最终 532 号青岛啤酒以
8320 万 元 的 价 格 摘 下 了“ 第 一
标”。而在竞标过程中大放异彩
的啤酒企业，并非只有青岛啤酒
一家，雪花、燕京、百威等啤酒企
业也均榜上有名。

有趣的是“五粮液为您报时”
这段《新闻联播》开始前最后 10 秒
的广告，明年将变成“青岛啤酒为
您报时”。

著名品牌战略专家李光斗指
出，去年豪掷几亿元的茅台、五粮
液、剑南春等白酒企业均未见上
榜。而青岛啤酒以 8320 万元中标
第一季度新闻联播标板的正一位
置，觉得这可能是一个转折点，说
明中国啤酒行业发展非常之快。
通过宣传，彰显自身品牌的口感特
色和优势，提升品牌竞争力，以获
得消费者的持久忠诚度，占领更多
市场。

投放额仅为6.74亿元 白酒业走下“标王”神坛

投放额下滑80% 凸显白酒行业低迷

8320万元
青岛啤酒成最大“金主”

2013年宝丰新品上市推广会召开
迎来二次创业的良机

近日，宝丰国标系列新品上市
发布会在郑召开。据宝丰酒业
销售公司总经理苏建中介绍，
2013年是宝丰酒业的新战略
起点。目前，宝丰酒业以成功
完成企业改制为基础，对生产、
组织、管理、产品、营销等企业
运营体系的各个环节进行机制
调整与资源优化，实现企业内
力的全面提升。宝丰酒业迎来
了二次创业的宝贵战略机遇。
郑州晚报记者 王一品 贺荣凤

宝丰酒业结合当前白酒行业变革现
状及未来发展的趋势，制定了务实高效、
切实可行的企业三年（2014~2016 年）发
展营销战略规划——“121 战略”，即打
造一个河南基地市场、构建名酒宝丰和
清香宝丰两个核心竞争力、打通一个凸
显价值宝丰的大清香产业带与消费带，
为宝丰酒业走出河南、布局全国做战略
准备。

宝丰作为中国十七大名酒之一、苏
鲁豫皖唯一的大型清香型白酒企业、黄
淮名酒带唯一的清香名酒，拥有技术与
品质上的绝对优势。宝丰将实施大清香
名酒两大核心竞争力战略，以市场与消
费者为导向，围绕大清香产业带与大清
香消费群构建更加庞大的市场清香战略
格局，实现宝丰酒品质优势与消费价值
的完美结合。

据了解，基于宝丰酒业战略规划目
标的达成，2014 年营销工作重点会放在
产品结构、厂商模式、市场策略、组织配
置等各方面。

值得一提的是，依托于厚重的名酒
基因的技术优势与目前工厂可支撑至少
50 亿以上销售规模的原酒储存量，以市
场与消费者为导向，宝丰在酒体风格及
饮用口感上进行了技术创新，新品上市

后获得了消费者和行业专家的一致好
评。其中，宝丰国色清香陈坛年份酒系
列获得中国食品工业协会白酒国家评委
会评选的“2013 年度中国白酒国家评委
感官质量奖”，国家级酿酒专家沈怡方、
曾祖训、高月明、高景炎、钟杰等对宝丰
国色清香陈坛年份系列、宝丰国标清香
系列给予“清香纯正、醇厚绵柔、香味和
谐、舒适纯净”的品评。

“121战略”为布局全国做好准备

中国清香型白酒的创新引领者

宋河酒业
获2013网上零售最佳产品创新奖

仰韶酒业获“中国白酒脊梁奖”

■一周酒讯

历来央视广告“标王”历来央视广告“标王”
频出的白酒业，今年频出的白酒业，今年
几乎风光不再显。从几乎风光不再显。从
央视公布的央视公布的20142014年年
招标预售情况来看，招标预售情况来看，
酒业现场投放额为酒业现场投放额为
6.746.74亿元，只是去年亿元，只是去年
的的18%18%。北京大学经。北京大学经
济研究所客座教授贾济研究所客座教授贾
福春指出，今年央视福春指出，今年央视
广告招标已经显现出广告招标已经显现出
了白酒行业的形势不了白酒行业的形势不
容乐观，但对于未来容乐观，但对于未来
行业的健康发展也许行业的健康发展也许
是件好事。是件好事。
郑州晚报记者郑州晚报记者 朱江华朱江华


